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Badanie Zatozycielskie

Populacyjne badanie gospodarstw domowych
i oséb indywidualnych

I Badanie realizowane jest na losowej,
eeccccccccccssscsssscse reprezentatywnej i ogolnopolskiej probie
00000000000 4. 0000000000 adresowej TERYT GUS.
000000000 o Nu'ceeseses O
NESEesys ¥ W SEaases @) Wywiady prowadzone sq z osobami dorostymi
ety . &5 l ¥ ] oraz z dzie¢mi od 4 roku zycia.
(2 X X X X X o0 o000 0O®
o000OGS o0 000000
0000000vvrvoovevv0000000 Od lipca do grudnia 2021 zostato zrealizowanych
0 e0000000000000000000 blisko 13 tys. wywiadéw.
0000O0POGOIOOOOOONOOONOOS
000000COOGOOOOOS®
‘esscecssse Od stycznia 2022 pomiar bedzie miat charakter
a ciggtly: miesigcznie bedzie obejmowat 2-3 tys.

gospodarstw domowych.
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Badanie Zatozycielskie
Podstawy ekstrapolacyjne

Badanie Zatozycielskie uprawnia do wnioskowania o populacii:

g, 14 561000 O 0 36749000
sesssassr.e’ elfiessiie  gospodarstw [v-] mieszkancéw Polski
sssssse”  “edsiis domowychw Polsce w wieku 4+ lat
I i wigcej
TTIEi0a0a0aNiNiit%  napodstawie wywiadoww: na podstawie wywiadéw z
“elisisisisis®  N=2025 N=4179
oo : eoeo : : : gospodarstwach domowych osobami w wieku 4+

wywiady realizowano w okresie lipiec-pazdziernik 2021.

. , Krajowy
° & [nstytut
| N Mediéw




v
/ﬁ\ Wybrane wyniki

Raport zawiera wybrane wyniki pilotazu Badania Zatozycielskiego,
realizowanego w okresie lipiec-pazdziernik 2021.
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Wyposazenie -
gospodarstw domowyc [













70%




37% 18% 14%

12% N% N% [0 )/ 1%
6% 5% 4% 3% 3%
2% 1% 1%



Liczba i marka odbiornikow TV

92%

Minimum jeden
telewizor

podstawa: N=1848 gospodarstw posiadajgcych telewizor

1,2

gospodarstw Srednia liczba
domowych posiada odbiornikéw TV

TV

36% SAMSUNG
23% @ LG
12% SONY

11% PHILIPS
9% Panasonic
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Sredni wiek odbiornika TV LAS

iintencja zakupu nowego telewizora

olat 6%

Sredni wiek gospodarstw planuje w ciggu
(tnilgd‘gt,:vzvig:egarac'i najblizszych 12 miesiecy wymienié
g ) telewizor na nowy.

dotyczqcej roku zakupu
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podstawa: N=1848 gospodarstw posiadajgcych telewizor




Oglgdanie telewizji o>
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TV

Zrédto sygnatu telewizyjnego e

telewizja naziemna
+ kablowa

1%

telewizja
naziemnad

31%

(tylko naziemna 28%)

telewizja
kablowa

35%

(tylko kablowa 34%)

1%
o
" telewizja kablowa
+ satelitarna

. a0
. 2%
telewizja naziemna .
+ satelitarna

telewizja
satelitarna

29%

(tylko satelitarna 26%)

8%
brak odbiornika TV w gospodarstwie
podstawa: N=2025 gospodarstw domowych




Oglgdanie telewizji =

8 50/0 to blisk012,4 min /\

gospodarstw

oglgda telewizje gospodarstw domowych

. , Krajowy
. & [nstytut
. N Mediéw




Charakterystyka ,,demograficzna” —=

gospodarstw...

TV

oglgdajgcych nieoglgdajgcych
telewizje telewizji
wielkosé gospodarstwa
jednoosobowe 26% 36% 1
dwuosobowe + 74% 1t 64%
$redni wiek gtowy gospodarstwa 53 lata 1 49 lat
miejsce zamieszkania
WIES 32% 33%
miasto 68% 67%
dzieci w wieku do 18 lat 34% 29%
Sredni dochéd gospodarstwa netto 4 M3 zt 4 253 zt
podstawa: liczba gospodarstw domowych N=1719 N=306
telewizja tradycyjna: ogladanie programaow '/ Krajowy
. ] . . [audyciji telewizyjnych “na zywo” zgodnie o) & |nstytut
t wynik istotnie wyzszy statystycznie z programem telewizyjnym na telewizorze '\ Mediow




Do czego uzywany
jest telewizor

85%

do oglgdania telewizji ,na zywo”
(tv naziemna, kabléwka, satelita)
i do innych celow

68%

wytgcznie do oglgdania telewizji ,na zywo”
(tv naziemna, kabléwka, sotelitos

1%

do oglgdania telewizji przez Internet ,na zywo”

podstawa: N=1848 gospodarstw posiadajgcych telewizor

TV

23%
do oglgdania filmdéw lub programaow
przez aplikacje i serwisy VOD

7%

do oglgdania materiatéw wideo na Youtube

7%

do oglgdania filméw na DVD lub BluRay

7%
do gier
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Stuchanie radia o>{
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radia

’
77% 11,2 min /ﬂ\

gospodarstw
stucha radia




Charakterystyka , . demograficzna” #oo
gospodarstw...

stuchajgcych niestuchajgcych
radia radia
wielkosé gospodarstwa
jednoosobowe 24% 40% 1
dwuosobowe + 76% 1t 60%
Sredni wiek gtowy gospodarstwa 52 lata 53 lat
miejsce zamieszkania
WIES 33% 30%
miasto 67% 70%
dzieci w wieku do 18 lat 35% 1 26%
Sredni dochéd gospodarstwa netto 46851z t 3 496 zt
podstawa: liczba gospodarstw domowych N=1544 N=481
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t wynik istotnie wyzszy statystycznie
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Korzystanie z Internetw>
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Z Internetu

’
84% 12,2 min /ﬂ\

gospodarstw
korzysta z Internetu




Charakterystyka ,,demograficzna”
gospodarstw...

korzystajgcych
z Internetu

niekorzystajgcych
z Internetu

wielkosé gospodarstwa

jednoosobowe 21% 65% 1
dwuosobowe + 79% 1 35%
$redni wiek gtowy gospodarstwa 48 lata 73lat t
miejsce zamieszkania
wies 31% 38% t
miasto 69% 1 62%
dzieci w wieku do 18 lat 39% 1t 1%
Sredni dochéd gospodarstwa netto 49657 1 2205 zt
podstawa: liczba gospodarstw domowych N=1646 N=379

t wynik istotnie wyzszy statystycznie
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Nota metodologiczna o>

|
S




Badanie Zatozycielskie
to....

® badanie Krajowego Instytutu Medidw, opisujgce sposob
korzystania z medidw przez mieszkancéw Polski
oraz wyposazenie gospodarstw domowych w urzqgdzenia
do odbioru mediow.

Badanie uprawnia do wnioskowania o populacji gospodarstw
domowych oraz mieszkancdow Polski w wieku 4 lat i wiece;j.

Projekt jest realizowany od lipca 2021 roku na losowej,
ogodlnopolskiej i reprezentatywnej probie adresowej z operatu
TERYT Gtéwnego Urzedu Statystycznego (GUS).

Wywiady prowadzone sq bezposrednio z wykorzystaniem techniki
CAPI (z ang. Computer Assisted Personal Interview).

Uzyskane w trakcie wywiaddw dane sq wazone do struktury
populacji okreslanej przez GUS dla cech: pteé, wiek, miejsce
zamieszkania (wojewédztwo oraz klasa wielkosci miejscowosci).
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