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Podstawowym zadaniem Krajowego Instytutu
Mediow jest realizacja Badania Zatozycielskiego,
bedqcego ciqgtym, przesiewowym badaniem
populacyjnym realizowanym na duzej probie losowej,
jednozrédiowo opisujgcym uzytkownikédw telewizji,
radia i internetu.

Badanie Zatozycielskie realizuje cele wpisane
w dziatalno§¢ Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
w tym wyznaczanie standardéw badah i diagnhoza

wptywu regulacji na rynek odbiorcow.

Niniejszy raport z Badania Zatozycielskiego poswigcony jest gospodarstwom domowym
w roku 2022. W raporcie zaprezentowano wyniki procentowe, natomiast uniwersa liczbowe
dla poszczegblnych  wskainikbw szacowanych na populacje  przedstawiono
w zestawieniach tabelarycznych dostepnych na stronie KIM. Dane w ujeciu oséb

indywidualnych prezentujemy w osobnym raporcie.

Badanie Zatozycielskie prowadzone przez Krajowy Instytut Medidéw opisuje populacje
gospodarstw domowych ioséb w Polsce pod wzgledem wyposazenia w sprzet i ustugi
do odbioru telewizji, radia iinternetu, zuwzglednieniem informacji o indywidualnych
wzorach konsumpcji ustug medialnych i treSci w internecie.

Badanie w 2022 roku - realizowane w trybie ciggtym, od stycznia do grudnia — objeto
ogblnopolskq losowqg probe 20 143 gospodarstw domowych, reprezentujgcq populacije
wszystkich gospodarstw domowych w Polsce.

Zatozenia i cele.
Do czego stuzy Badanie Zatozycielskie?

Badanie Zatozycielskie stuzy zebraniu kompleksowej wiedzy obejmujgcej uniwersa,
rozumiane jako okre§lona liczebnie grupa odbiorcdw poszczegdlnych ustug medialnych,
definiowanych na podstawie cech rdznicujgcych konsumpcje tych ustug w populaciji,
w zakresie uzupetniajgcym sprawozdawczos¢é GUS.
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Przedmiotem badania jest stwierdzenie faktdw dotyczqcych wyposazenia w niezbedng
infrastrukture do odbioru ustug oraz opis indywidualnej konsumpcji ustug medialnych
w oparciu o deklarowane, uswiadomione i zapamietane wzory zachowan.

Badanie Zatozycielskie pozwala reagowaé na nowe zjawiska, mierzy¢ ich rozprzestrzenianie
w populacji, tworzy€ profile konsumentdw. Stanowi takze podstawe dla innych badan, w tym
panelowych, gdzie dobdr jednostek obserwowanych w czasie powinien odzwierciedlaé
wybrane cechy populaciji.

Metodologia.
Jak realizujemy Badanie Zatozycielskie?

Badanie jest unikatowym studium wykonalnosci badah na prébach losowych, adresowych,
o duzym rozproszeniu terytorialnym (w przypadku Badania Zatozycielskiego do poziomu
rejonu statystycznego).

Podstawowq jednostkg badania jest gospodarstwo domowe, tj. grupa oséb, zamieszkata
w mieszkaniu/ domu pod wylosowanym adresem i utrzymujqca sie razem.

Badanie jest realizowane na losowej probie gospodarstw domowych oraz oséb w wieku
4lata iwiecej. Proba zostata wylosowana przy zastosowaniu schematu losowania
warstwowego — dwustopniowego. W pierwszym etapie jednostkami losowania byty rejony
statystyczne, aw drugim - mieszkania. W mieszkaniu identyfikowano gospodarstwo
domowe wg definicji ekonomicznej, zbieznej zdanymi GUS, dostepnymi w roku 2022.
Podstawqg doboru gospodarstw domowych jest zatem préba adresowa losowana z rejestru
TERYT GUS, wg zdefiniowanych warstw, zapewniajgcych duze rozproszenie terytorialne,
reprezentatywna dla struktury populaciji.

Dobdr oséb do badania odbywat sie na podstawie spisu w gospodarstwie domowym,
a liczba wymaganych wywiaddw byta okredlona w zaleznosci od wielkosci gospodarstwa
domowego.

Respondentami badania sq: lider gospodarstwa domowego oraz wyznaczona liczba oséb
w gospodarstwie domowym. Lider udziela informaciji o wyposazeniu w zrédta sygnatu ustug
medialnych oraz odbiorniki, atakze moéwi o wiasnej konsumpcji medidw. Cztonkowie
gospodarstwa domowego udzielajg informacji na temat korzystania zurzqdzeh oraz
indywidualnej konsumpciji ustug medialnych i internetu.

Metodq zbierania danych sq bezposrednie wywiady kwestionariuszowe z respondentami:
z liderem gospodarstwa domowego prowadzone sq metodqg wywiadu bezposredniego
(CAPI), a w przypadku pozostatych oséb w gospodarstwie domowym — metodq wywiadu
bezposredniego (CAPI) lub wywiadu telefonicznego.
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Badanie jest realizowane w trybie ciggtym, na prbbie roztozonej na 12 miesigcy.

Wielkos¢
proby

Préba badawcza w Badaniu Zatozycielskim 2022 to préba losowa, liczgca
ponad 45 000 respondentéw, pozyskiwanych zponad 20 000
gospodarstw domowych. Préba dobierana jest z populacji generainej,
ktora spetnia dwa nastepujgce warunki: (1) kazdy element populacii (osoby,
gospodarstwa domowe) ma dodatnie i znane z géry prawdopodobienstwo
dostania sie do préby, (2) dla kazdego podzbioru jednostek populacji
mozna ustali¢ prawdopodobienstwo, ze znajdzie sie on w probie. Proba
losowa jest korygowana procedurg wazenia ze wzgledu na losowy
charakter doboru wielkoSci gospodarstw domowych oraz niedostgpnos¢
wylosowanych jednostek i odméw udziatu w badaniu (tzw. non-response).

W celu uogdlniania danych uzyskanych na podstawie préby na badang populacje

w uktadzie ogblnopolskim oraz nha pod-populacje w wybranych przekrojach typologicznych

zastosowano zintegrowany system wag. Wagi te majq na celu przywrocenie pierwotnej

struktury proby znieksztatconej odmowami uczestnictwa w badaniu, a takze skorygowanie

rozktaddéw cech z préby - tak gospodarstw domowych jak ioséb — w oparciu o dane

demograficzne o rozktadach tych cech w populaciji, dostepne w rejestrach GUS. Tego typu

wazenie eliminuje btedy losowe tkwigce w dobranej probie.

Szczegdbtowy opis metodologii, losowania proby, estymacji wynikéw i realizacji Badania

Zatozycielskiego zamieszczono w Podreczniku Badania Zatozycielskiego, dostepnym na

stronie KIM. Wykaz poje€ metodologicznych zamieszczono w stowniczku na kohcu publikacii.
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Il. Podsumowanie

Urzgdzenia do odbioru ustug medialnych w gospodarstwach domowych

94,7% gospodarstw domowych w Polsce posiada sprawny telewizor. Telewizor
z mozliwoécig korzystania z internetu (Smart TV) posiada 50,6% gospodarstw domowych
w Polsce, a 35,8% wszystkich gosp. domowych podtqgcza telewizor do internetu.

Radio na wyposazeniu posiada 81,2% gospodarstw domowych w Polsce — 37,5% posiada
jeden odbiornik radiowy, a 43,7% — co najmniej dwa (wliczajgc wszystkie typy odbiornikdw,
w tym radia samochodowe).

Posiadanie sprzetu komputerowego deklaruje 70,1% gospodarstw domowych w Polsce.
Najczesciej sq to laptopy (62,7% gospodarstw deklaruje posiadanie takiego sprzetu).
Wskaznik wyposazenia w sprzet komputerowy rosnie wraz z wielko$ciq gosp. domowego —
w gospodarstwach z dzie€mi w wieku 7-15 lat wskaznik ten siega 95,6%.

Telefon komérkowy znajduje sie na wyposazeniu 96,9% gosp. domowych w Polsce. Im
wigksze gospodarstwo, tym wskaznik posiadania telefonu komobrkowego jest wyzszy,
siegajgc 99,6% w gosp. domowych sktadajgcych sie z min. 4 oséb.
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Infrastruktura do odbioru telewizji

94,6% gospodarstw domowych w Polsce mozna zakwalifikowa¢ jako gospodarstwa
Ltelewizyjne”, czyli posiadajgce telewizor poditgczony do zrédia sygnatu telewizyjnego.

Grupujqc zrodta sygnatu w kategorie, dostep do cyfrowej telewizji naziemnej (eter)
posiada 30,3% gospodarstw ,telewizyjnych”. W kategorii zrédet nie-eterowych — 34,4%
gospodarstw ,telewizyjnych” korzysta z indywidualnego sygnatu satelitarnego (satelita),
a szeroko definiowany kabel (z iptv i zbiorczq antenq satelitarng doprowadzang jako kabel)
posiada 38,5% gospodarstw ,telewizyjnych” w Polsce. Uzytkownicy sygnatu satelitarnego lub
kablowego stanowiq 72,4% populacji gospodarstw ,telewizyjnych” w Polsce.

W ujeciu rozigcznym' - mamy 34,4% gospodarstw telewizyjnych” z dostepem
satelitarnym, 37,9% gospodarstw ,telewizyjnych” z dostepem kablowym (szeroko
definiowanym) oraz 27,7% gospodarstw posiadajgcych tylko eter.

Szeroki potencjat do odbioru telewizji (wszystkie ekrany)

Rozwdj technologii powoduje, iz obecnie 98,6% gospodarstw domowych w Polsce posiada
mozliwos¢ odbioru telewizji, posiadajgc co najmniej jedng z opcji: odbiér na telewizorze
lub przez internet na jakimkolwiek urzgdzeniu.

Gospodarstw domowych z potencjatem do odbioru telewizji przez internet jest 65,1%
(gospodarstwa posiadajgce domowe fgcze state lub mobilne, z pominieciem transferu
danych na telefonie jako jedynego zrédta internetu w domu).

35,8% gosp. domowych w Polsce posiada telewizor podigczony jednoczesnie do sygnatu tv
i internetu.

Ustugi VOD/ streaming

Potencjat do odbioru serwisébw VOD/ streamingu, w postaci niezbednej infrastruktury,
deklaruje 68,6% gospodarstw domowych w Polsce, posiadajgc co najmniej jedng z opcji:
internet stacjonarny lub mobilny domowy (na jakiekolwiek urzqdzenia) lub telewizor
podtgczony do internetu.

Korzystanie z ptatnych serwiséw VOD deklaruje 41% gospodarstw domowych w Polsce. Im
wieksze gospodarstwo, bgdz im nizszy wiek lidera lub gdy sq dzieci w gospodarstwie, tym
czestsze korzystanie z serwisow.

! Podziat rozigczny klasyfikuje gospodarstwo domowe do jednej grupy na zasadzie nadrzednosci, w ktorej
zastosowano kryterium pierwszenstwa satelity nad kablem (jesli obydwa obecne) oraz kabla nad eterem, jesli
gospodarstwo wskazywato kabel ieter. Szeroko definiowany kabel wlicza tgcza analogowe, cyfrowe, iptv oraz
odbiorniki podtgczone tylko pod internet tzw. web tv, lub OTT.
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Sposoby odbioru radia

Jezeli chodzi o odbiorniki radiowe, najwiekszy odsetek stanowiq gosp. domowe, w ktoérych
do stuchania radia wykorzystuje sie radio samochodowe (53,9%) oraz te, w ktérych w tym
celu wykorzystuje sie radio przenosne/ niewbudowane (31,7%). W dalszej kolejnosci,
w kontekscie infrastruktury do odbioru radia, wskazywane sq: wieza hifi (11,1%), smartfon (7%),
telewizor ze smart tv (5%), radiobudzik (3,2%) oraz komputer przenosny (3,0%).

Internet w domu

Posiadanie dostepu do internetu wdomu deklaruje 82,5% gospodarstw domowych
w Polsce. Poziom korzystania zinternetu rodnie wraz z wielko$cig gosp. domowego.
Najwyzszy wskaznik dostgpu do internetu obserwujemy w gospodarstwach liczqcych co
najmniej 4 osoby (98,7%) oraz w gospodarstwach z dzieémi (99,3%).

Najczesciej uzywanym urzqgdzeniem do odbioru internetu w gosp. domowych jest smartfon
(w 93,4% gospodarstw choé jedna osoba w gospodarstwie korzysta zinternetu na
komérce). Drugim w kolejnosci urzgdzeniem jest laptop (w 70,7% gospodarstw choé¢ jedna
osoba w gospodarstwie korzysta z internetu na laptopie).
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Opracowanie  dotyczy populoql gospodurstw domowych wPoIsce : stc:m_

podsumowanie ZjOWISk obserwowanych w roku 2022



Rozdziat 1: Urzqgdzenia do odbioru ustug

medialnych i treSci w internecie
1.1 Odbiorniki telewizyjne

Dane o wyposazeniu gospodarstw domowych pochodzq z deklaracji lideréw
technologicznych w gospodarstwach domowych, popartych spisem z natury
(pantry check), sporzgdzonym przez ankietera w domu respondenta.

Z pomiaru dokonanego miedzy styczniem a grudniem 2022 roku
wynika, ze 771% gospodarstw domowych w Polsce posiada jeden
odbiornik telewizyjny, zas 17,6% - minimum dwa odbiorniki. Oznacza to,
ze iqcznie 94,7% gosp. domowych w Polsce wyposazonych jest
w telewizor.

Wykres 1. Liczba odbiornikow telewizyjnych w gosp. domowych

) ) 53%
jeden telewizor

m dwa i wigcej 17.6%
brak '

771%

Posiadanie telewizora jest zréznicowane w zaleznosci od typu
gospodarstwa  domowego,  profilu  demograficznego  osbéb
wchodzqgcych w jego sktad i miejsca zamieszkania.

Posiadanie telewizora rzadziej deklarujg gospodarstwa jednoosobowe
(91,3%), gospodarstwa w miastach pow. 500 tys. mieszkancéw (89,5%)
oraz takie, w ktérych lider technologiczny ma mniej niz 24 lata (80,4%).

Odsetek telewizoréw jest wyzszy, niz wsréd ogdtu, w gosp. domowych
liczgcych min. 4 osoby (96,8%) oraz w gospodarstwach z obszaréw
wiejskich (97,1%).
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5,3% gospodarstw
domowych nie
posiada telewizora
w domu, pozostate
94,7% ma w domu
telewizor (nie
wliczajgc trwale
uszkodzonych).



Wykres 2. Posiadanie telewizora w gospodarstwie domowym:

2a. w podziale na wielko$¢ gosp. domowego

M telewizor, w tym: smart tv lub przystawka smart
100%
80% 91,3% SIAVA 96,8%
60% 67,1%
20% i 63,3% /e
50,6% 46,9%
20% 311%
0%
Ogétem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
2b. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym
W telewizor, w tym: smart tv lub przystawka smart
100%
80% 96,0% 94,0% 97,0% 96,8%
60% 70’8% 68,]% 73/5% 7],6%
40%
° 50,6%
! 43,5%
20% 85%
0%
Ogotem Brak dzieci Drzieci, wtym:  0-3lata 4-6 lat 7-15 lat
2c. w podziale na miejsce zamieszkania
W telewizor, w tym: smart tv lub przystawka smart

100%
80%
60%
40%
20%

0%

94,7% 971% 93,5% 95,0% 95,5% 92,9% 89,5%

50,6% 50,2% 50,8% 50,5% 47,8% 54,3% 52,3%

Ogdtem Wie$ Miasta,w dob50tys. pow.50- pow.200- pow.500

tym: 200 tys. 500 tys. tys.

2d. w podziale na wiek lidera gosp. domowego

100%
80%
60%
40%
20%

0%

1 ‘

W telewizor, w tym: smart tv lub przystawka smart

88,9% 93,7% =
80,4%

65,3% 67,4%

56,6% 59,0%
0, 7
50,6% 45,7%
28,4%
Ogotem do 24 lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
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Wskaznik
wyposazenia

w telewizor roénie
wraz ze wzrostem
liczby oséb w gosp.
domowym. Jest
wyzszy w gosp.
domowych
zdzie€mido 15 lat
oraz na wsiach.

Liczba telewizoréw
spada wraz ze
spadkiem wieku
lidera gosp.
domowego, wraz
ze wzrostem
wyksztatcenia lidera
oraz w gosp.
domowych

w miastach 500
tys.+.
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Telewizor wyposazony fabrycznie w funkcje Smart TV (umozliwiajgcg dostep do internetu)
znajduje sie w 50,1% gosp. domowych w Polsce. Przystawke typu smart tv (urzqdzenie
zewnetrzne z funkcjq smart TV) posiada 2% gosp. domowych.

W sumie telewizor z funkcjg smart tv i/lub przystawke smart tv posiada 50,6% gospodarstw
domowych w Polsce.

Posiadanie Smart TV/przystawki jest czestsze w gospodarstwach liczgcych co najmniej
4 osoby (67,1%), a takze w gospodarstwach z dzieémi do 15 roku zycia (70,8%).
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1.2 Odbiorniki radiowe
Radio na wyposazeniu posiada 81,2% gospodarstw domowych
w Polsce (wliczajgc wszystkie urzgdzenia z funkcjg radia, niezaleznie od
stopnia ich wykorzystania, ale z pominigciem smartfonoéw i aplikacji
radiowych). 37,5% gospodarstw posiada jeden odbiornik radiowy,
a 43,7% — co najmniej dwa.
Wykres 3. Liczba odbiornikéw radiowych
jeden odbiornik radiowy 81,2% gosp. domowych
. Gwa | wigce] 18,8% posiada odbiornik
37,5% radiowy (w tym radio
brak samochodowe),

nie wliczajgc
smartfondw i aplikaciji
radiowych.

43,7%

Wyposazenie w odbiorniki radiowe jest wyzsze w gosp. domowych
sktadajgcych sie zco najmniej 4 oséb (92% posiada radio),
w gospodarstwach  zdzieémi wwieku 7-15 lat (90,7%) oraz
w gospodarstwach, w ktérych lider gosp. domowego ma migdzy
35 a 54 lata (87,2%).

Gospodarstwa domowe zrejondw wiejskich deklarujg czescigj
posiadanie radia niz gospodarstwa w miastach (odpowiednio 86,9%
oraz 78,4%), co wigze sie zwiekszq liczbg samochodéw (i radia
samochodowego) na wsiach.

Sprawne radio samochodowe znajduje sie na stanie 62% gospodarstw
domowych, a38% deklaruje posiadanie przenosnego radia
(niewbudowanego winne urzqdzenia). Pozostate posiadane
rozwigzania to radio wbudowane wnp. zestawy hifi, radiobudzik,
stuchawki i inne. Jesli chodzi o radia wbudowane - 17,2% gospodarstw
posiada radio w zestawie hifi, 6,7% gospodarstw korzysta zradio

budzikébw, 4,8% - zinnych stacjonarnych Ilub wbudowanych
odbiornikéw radiowych, zas§ 2,6% posiada stuchawki z wbudowanym
radiem.

'I(::'I"j\?'rvl:: Wyniki Badania Gospodarstwa domowe Publikacja na stronie KIM:
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Wyposazenie  wradia  samochodowe  najczeSciej  deklarujg
gospodarstwa domowe, w ktérych wiek lidera gosp. domowego miesci
sie w przedziale 35-44 lata (80,5%).
Wyposazenie w przenoSne radia jest wyzsze w gospodarstwach
domowych, w ktérych lider jest w wieku 65+ (54,8%).
Wykres 4. Posiadanie radia w gospodarstwie domowym:
4a. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego
W radio, w tym: samochodowe Odbiornik radiowy
100% 87.8% 92,0% posiadajg czesciej
. 81,2% 81,7% _o — gosp. domowe liczqce
80% - 66,9% - 86,3% 4 osoby lub wigcej oraz
60% e osp. domowe
. 62,0% 62,2% 9osp. oMot
40% z dzie€émi w wieku do 15
20% 295% lat.
0%
Ogobtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+ Gospodarstwa

4b. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym

100%
80%
60%
40%
20%

0%

domowe z rejondw
wiejskich deklarujg
posiadanie radia

W radio, w tym: samochodowe czesciej niz
- 89,6% 86.7% 90,1% 90,7% gospodarstwa
81,2% 78,3% — ' — —— w miastach, co wigze
- - 83,4% 80,6% 83,8% 84,1% si¢ z wigkszq liczbg
62,0% sqmo?hodow
54,5% na wsiach.
Ogétem Brak dzieci Dzieci,wtym:  0-3lata 4-6 lat 7-15 lat

4c. w podziale na miejsce zamieszkania

100%
80%
60%
40%
20%

0%

M radio, w tym: samochodowe

812%  859%  gg44  798% 7579,  790%  788%

v, HH I pu B W

O 57,5% 58,9% 54,2% 56,8% 59,4%

Ogdtem Wie$ Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500

tym: 200 tys. 500 tys. tys.
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4d. w podziale na wiek lidera gosp. domowego
W radio, w tym: samochodowe Odbiornik radiowy
100% . . czesciej posiadajq
81,2% 82,4% 87.2% 87,2% 81,7% gosp. domowe
o g 70z mm  PEE WS OB g vkorychwiek
60% ] 76,7% 80,5% 77,7% ) U
62,0 62.4% 62.8% lidera miesci sie
40% e e = w przedziale 35-54
20% 30 3% i 45-54 lata.
o% Radi
Ogotem  do 24 lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ adia
samochodowe sq
. C L . b czestsze, gdy wiek
4e. w podziale na wiek lidera gosp. domowego — radio przenoSne . © g y .
lidera miesci sie
W radio, w tym: przenosne w grupie wiekowej
0 35-44 |ata (80,5%)
100% - - 872%  87.2% 5 Y
80% 8],2/: 0.9 82,4%: 81,7/0 7317% a przenosne, gdy
e - wiek lidera wynosi
60% 65+ (54,8%).
40% e 54,8%
0% 380% 34,6% o
19,0% 221% 25,6%
0%
Ogotem  do 24 lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
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1.3 Typologia wg odbiornikdw radiowych i telewizyjnych

Posiadanie zarbwno odbiornika telewizyjnego, jak i radiowego deklaruje
77,9% gospodarstw domowych w Polsce.

Tylko telewizor posiada 16,8% gospodarstw domowych w Polsce, a tylko
radio — 3,4% gospodarstw.

Brak zaréwno telewizora jak iradia deklaruje 2% gospodarstw
domowych. Grupa gospodarstw bez telewizora ibez radia jest
zdecydowanie wigksza (11,7%) wérdéd gosp. domowych, w ktérych lider
ma do 24 lat.

Wykres 5. Typologia wg odbiornikow radiowych i telewizyjnych

— w podziale na wiek lidera gosp. domowego

210% N7% 4[2% 2,]% ],4% 0,7% 0/6%
100%  —— s —
mbrak tv i . -
radia
80%
tviradio 72,2%
60% o o o s
719%  §22% 755% g29% 841% 7%
40%
m tylko tv,
bez radia
o 18,1%
tylko radio, g, y 7,9% 6,9% 4.3%
bez tv )
Ogoétem do 24 lat 25-34  35-44
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77,9% gosp.
domowych posiada
w domu zaréwno
telewizor jak i radio.

2% gosp. domowych
nie posiada ani
telewizora, ani radia.
Wskaznik ten jest
skorelowany w
wiekiem gtowy gosp.
domowego.



1.4 Sprzet komputerowy

Posiadanie sprzetu komputerowego deklaruje 70,1% gospodarstw
domowych w Polsce. Najczesciej sq to laptopy (62,7%), przy czym jeden
laptop posiada 44,7% gospodarstw domowych, a dwa lub wigcej — 18%
gospodarstw. W gospodarstwach domowych posiadajgcych laptopy
i dostep do internetu, 98% podtgcza laptop do internetu.

Wyposazenie w tablety jest poréownywalne z wyposazeniem
w komputery stacjonarne (odpowiednio 17]% i17,2% gospodarstw
posiadajgcych dany rodzaj sprzetu).

Wykres 6. Sprzet komputerowy:

6a. w podziale na wielko$¢ gosp. domowego

W sprzet komputerowy, w tym: laptop, w tym konwergentny
100% 871% 93,1%
. |
80% 70,1% 65 2% | ] a5 19
6oy [ — — ZRNETS o
62,7% 431% 0
40% ! — 57,3%
20% 36,9%
0%
Ogobtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
6b. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym
W sprzet komputerowy, w tym: laptop, w tym konwergentny
100% 93,4% 87 4% 92,3% 95,6%
80% 70,1% I — — _o
soo 61,9% 86,7% 815% 86,4% 88,7%
° |
62,7%
40% 54,3%
20%
0%
Ogétem Brak dzieci Dzieci,wtym:  0-3lata 4-6 lat 7-15 lat
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Wyposazenie

w sprzet komputerowy
rosnie wraz

z wielkoSciqg gosp.
domowego oraz jest
wyzsze W gosp.
domowych z dzie€mi
do 15 lat.



1.5 Telefony komorkowe

Telefon  komérkowy  znajduje  sie  w 96,9%
gospodarstw domowych w Polsce. Im wigksze
gospodarstwo, tym wskaznik posiadania telefonu
komorkowego jest wyzszy (siegajac 99,6% w gosp.
domowych sktadajgcych sie z min. 4 oséb).

Gospodarstwa domowe zamieszkujgce rejony
wiejskie igospodarstwa zrejondw miejskich sqg
wyposazone w telefony komorkowe
w porownywalnym stopniu — odpowiednio 96,7%
i 97,0%.

Telefony z ekranem dotykowym posiada 84,5%
gospodarstw  domowych w Polsce. Nasycenie
smartfonami jest tym wyzsze, im nizszy jest wiek
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lidera gosp. domowego. Dla wieku 25-34 lata poziom wyposazenia siega 99,2%

gospodarstw, dla wieku 65+ lat wskaznik wyposazenia w smartfony wynosi 53,9% (w tej

grupie ro$nie posiadanie telefonu bez ekranu dotykowego, wynoszgc 46,1% wobec 21,1%

w populaciji ogéinej).

Wykres 7. Telefony komérkowe na wyposazeniu gosp. domowego:

7a. w podziale na wielko$¢ gosp. domowego

W telefon komorkowy, w tym: smartfon

o % 99,2%

100% 96,9% 92,0% % .

80% - 96,9%

84,5% 83,5%
60%
64,5%
40%
20%
0%
Ogoétem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe
Wyniki Badania Gospodarstwa domowe

Zatozycielskiego KIM. w Polsce w 2022 roku.
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7b. w podziale ha miejsce zamieszkania

W telefon komorkowy, w tym: smartfon

00%  969%  967%  970%  97,0%  969%  974%  97,0%

,  H I I = In =m ==
" 845%  842%  847%  840%  goa%  848%  882%
60%
40%
20%

0%

Ogotem Wie$ Miasta,w dob50tys. pow.50- pow.200- pow.500

tym: 200 tys. 500 tys. tys.

7c. w podziale na wiek lidera gosp. domowego

H telefon komorkowy, w tym: smartfon

969%  991%  995%  993%  992%  983%

100% - 911%
B s 992%  93% o7
80% 84,5% 89,1%
60%
40% 53,9%
20%
0%
Ogétem  do 24 lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
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Telefon komérkowy
znajduje sie na
wyposazeniu

96,9% gospodarstw
domowych z Polsce.

Im wigksze gosp., tym
wyzszy wskaznik
posiadania telefonu
komérkowego.

Miejskie oraz wiejskie
gospodarstwa
domowe sq
wyposazone

w komérki w rownym
stopniu.

Tel. komobrkowe,
szczegdlnie smartfony
sq rzadziej na
wyposazeniu gosp.,

w ktorych lider jest

w wieku 65+.
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1.6 Urzqdzenia na wyposazeniu gosp. domowego — zbiorczo

Podsumowanie poziomu wyposazenia gospodarstw domowych w urzqgdzenia z mozliwoscig
wykorzystania do odbioru ustug medialnych itreSci w internecie, przedstawia ponizszy

wykres.

Wykres 8. Urzgdzenia w gospodarstwach domowych

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Telewizor 94,7%

Radio, w tym: 812%

samochodowe 62,0%

niewbudowane (przenosne) 38,0%
zestaw typu wieza hifi z radiem - 17,2%
radiobudzik [l 6,7%
inne stacjonarne lub wbudowane radio I 4,8%

stuchawki z wbudowanym radiem I 2,6%

odtwarzacz MPS/MP4 z radiem I 21%

Sprzet komputerowy, w tym: 70,1%

laptop, w tym konwergentny 62,7%

komputer stacjonarny 17,2%

tablet 171%

Telefon komorkowy, w tym: 96,9%

smartfon 84,5%

Wskazniki wyposazenia dla poszczegdlnych typdéw urzgdzeh iodbiornikébw ustug
medialnych rézniq sie w zaleznoéci od wielkosci gosp. domowego oraz faktu posiadania
dzieci w wieku do 15 lat. Wptyw na posiadanie poszczegdlnych urzqdzen ma takze wiek
i wyksztatcenie lidera gosp. domowego. Miejsce zamieszkania wtym kontekScie ma

mniejsze znaczenie.
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Rozdziat 2: Infrastruktura do odbioru telewizji

2.1 Gospodarstwa ,telewizyjne”

Do celéw poznawczych oraz do szacowania uniwerséw w przeliczeniu
na wszystkie gospodarstwa domowe w Polsce, skonstruowano wskaznik méwigcy o mozliwosci
odbioru telewizji. Wskaznik szacuje potencjat dotarcia telewizji do gospodarstw domowych,
okreslony poprzez wyposazenie w odbiornik telewizyjny podigczony do zrédia sygnatu
telewizyjnego (satelita, kabel, eter lub tylko internet). Wskaznik nie méwi o rzeczywistej konsumpgiji
telewizji, a o potencjale jej odbioru. Gospodarstwa domowe wyposazone w odbiornik i sygnat tv
to tzw. gospodarstwa ,, telewizyjne”.

Z pomiaru dokonanego miedzy styczniem a grudniem 2022 wyniko, iz 94,6% gosp.
domowych w Polsce mozna zakwalifikowaé joko gospodarstwa ,telewizyjne”, czyli
posiadajqce telewizor poditgczony do zrédta sygnatu tv/ odbierajqcy telewizje.

Nieposiadanie poditgczonego telewizora jest czgstsze w gospodarstwach, w ktérych lider
technologiczny ma do 24 lat (20,3% nie posiada), bqdz ma wyksztatcenie wyzsze (9,1%),
atakze w gospodarstwach jednoosobowych (8,7%) i w gospodarstwach w duzych
oérodkach miejskich (pow. 500 tys. - 10,8%).

Wykres 9. Udziat gospodarstw ,telewizyjnych”:
wg definicji opartej o posiadanie podigczonego telewizora (z sygnatem tv)

9a. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego

100% 94,6% 91,3% 95,1% 96,0% 96,8%
80%
60%
40%
20%
0%

Ogodtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
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9b. w podziale na miejsce zamieszkania

94,6% gosp.
domowych posiada

100% 94,6% 97,0% 93,4% 95,0% 95,5% 92,8% 89,2% telewizor
podtgczony do
80% 42
zrodta sygnatu tv.
60%
40% Posiadanie
20% telewizora jest
0% czestsze w gosp.
Ogobtem Wies Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500 liczgcych 4 osoby
tym: 200tys. 500 tys. tys. lub wigcej,

w gospodarstwach
z dzie¢mi do 15 lat,
wsroéd gosp.

z rejondw wiejskich
oraz w gosp., w
ktérych lider ma

9c. w podziale na wiek lidera gosp. domowego

100% 94,6% 93,6% 95,6% 97,2% 97,9%

88,7% ow. 55 lat.
79,7% P
80%
60% Wyposazenie
w telewizor spada
40%
w gosp.
20% jednoosobowych, w
0% gosp. z miast pow.
Ogoétem  do 24 lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ 500 tys., a takze jesli

lider ma do 24 lat.

Osoby
z wyksztatceniem
wyzszym rzadziej

9d. w podziale na wyksztatcenie lidera gosp. domowego

deklarujq
posiadanie
8 94,6% 97,4% 94,9% .

100% ° - 90,9% telewizora w domu.

80%

60%

40%

20%

0%
Ogotem podstawowe/ $rednie wyzsze
zawodowe
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2.2 Zrédta sygnatu tv w gospodarstwach ,telewizyjnych”

Podczas wywiadu pytano o wszystkie zrédta sygnatu telewizyjnego podigczone do telewizora.
W przypadku, gdy gospodarstwo posiada wigcej niz jedno zrédto sygnatu, zostato wliczone do
wigcej niz jednej grupy, bez warunku nadrzednosci danego zrodta (tworzqc grupy nieroztgczne,
niesumujqce sie do 100% — jedno gospodarstwo moze posiadaé wigcej zrédet sygnatu
i wigcej telewizoréw).

Ze zgromadzonych danych wynika, iz 34,4% gospodarstw ,telewizyjnych” w Polsce korzysta
do odbioru telewizji zindywidualnego sygnatu satelitarnego, a 1,9% ze zbiorczego sygnatu
satelitarnego (w budynku wielorodzinnym).

Z telewizji kablowej (analogowej lub cyfrowej) korzysta 32,7% gospodarstw ,telewizyjnych”,
a 3,3% wskazuje na tgcze kablowe typu iptv2

Odbiér cyfrowej telewizji naziemnej (eter) jest réznoraki — 6,1% gospodarstw korzysta
z wtasnej anteny wewnetrznej, 17,6% korzysta z anteny zewnetrznej, 3,8% korzysta ze zbiorczej

anteny naziemnej w budynku wielorodzinnym, 4,1% deklaruje odbidér za pomocqg anteny
wbudowanej w telewizor.

Wykres 10. Zrédta sygnatu tv w gospodarstwach ,telewizyjnych”
Podstawa: gospodarstwa telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)

0% 10% 20% 30% 40%
wiasna antena satelitarna 34,4%
tv kablowa 32,7%
IPTV 3,3%
zbiorcza antena satelitarna 1,9%
tv naziemna z anteny wewnetrznej 6,1%

tv naziemna z anteny zewnetrznej 17,6%
tv naziemna zbiorcza 3,8%
tv niepodt. do sygnatu, ale odbiera TV 41%

2 7 racji podobiefstw technologii kablowej, czeé¢ oséb moze nie rozrézniaé telewizji kablowej w pakiecie z
internetem od telewizji iptv. Stgd mozliwos$¢ zanizania wskaznika iptv.
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2.2.1 Kategorie sygnatu telewizyjnego — grupy nieroztgczne

Ze zgromadzonych danych wynika, iz dostep do cyfrowej telewizji
naziemnej (eter, niezaleznie od typu anteny) posiada tqcznie 30,3%
gospodarstw ,telewizyjnych”.

Wtasng antene satelitarng (satelita), jako zrodto sygnatu telewizyjnego,
wykorzystuje 34,5% gospodarstw ,telewizyjnych” w Polsce, a szeroko
definiowany kabel (zwyczajowo zliczajgcy wszystkie rodzaje tqgczy iptv,
tylko przez internet oraz zbiorcze anteny satelitarne doprowadzane jako
kabel), jako zrédto sygnaty, posiada 37,9% gospodarstw ,telewizyjnych”
w Polsce.

Uzytkownicy sygnatu  satelitarnego lub  kablowego  (szeroko
definiowanego) stanowiq 72,4% populaciji gospodarstw ,telewizyjnych”
w Polsce.

Wykres 11. Kategorie sygnatu tv — grupy nierozigczne
Podstawa: gospodarstwa ,telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)

0% 20% 40% 60% 80%
Satelita lub kabel, w tym: _ 72,4%
satelita (bez zbiorczej) _ 34,4%
kabel (z iptv, web tv, zb. satelitarng) _ 38,5%
Eter, w tym: 30,3%
tylko eter 27,7%
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72,4% gospodarstw
Jtelewizyjnych”
odbiera sygnat od
dostawcéw telewizji
satelitarnej lub
kablowej (w tym iptv
lub tylko przez internet,
tzw. web tv/ ott).
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2.2.2 Kategorie sygnatu telewizyjnego — grupy rozigczne

Innym sposobem podziatu zrédet sygnatu jest podziat rozigczny, klasyfikujgcy gospodarstwo
domowe do jednej grupy na zasadzie nadrzednosci. Zastosowano kryterium pierwszenstwa satelity
nad kablem (jesli obydwa obecne) oraz kabla, jesli gospodarstwo wskazywato kabel i eter. Dzigki
takiemu przyporzgdkowaniu dane sumujq sie do 100% gospodarstw domowych

W ujeciu roztgcznym notujemy 34,4% gospodarstw ,telewizyjnych” z dostepem
satelitarnym, 37,9% gospodarstw ,telewizyjnych” z dostgpem kablowym oraz 27,7%
gospodarstw telewizyjnych posiadajgcych tylko eter.

Dostep wytgcznie do cyfrowej telewizji naziemnej (eter) czesciej deklarujg gospodarstwa
zamieszkujgce gminy wiejskie (37,0% vs 22,8% w miastach), gospodarstwa bez dzieci (30,7%
vs 19,2% z dzie¢mi) oraz gospodarstwa jednoosobowe (38,5% vs 21,6% w gospodarstwach
o wielkosci 4+).

Dostep do telewizji kablowej wykorzystywany jest istotnie czesciej w miastach (51%),
szczegdblnie w miastach pow. 500 tys. (63,2%), natomiast dostep do telewizji satelitarnej -
w gminach wiejskich (50%). Ponadto, posiadanie dostgpu do telewizji satelitarnej czgsciej
wystepuje w gospodarstwach z dzieémi w wieku do 15 lat (41,3%).

W przypadku dostepu do telewizji kablowej wptyw obecnosci dzieci nie jest tak znaczgcy
(37,3% jesli brak dzieci vs 39,6% jesli sq dzieci w gospodarstwie).

Wykres 12. Kategorie sygnatu tv — grupy rozigczne:
Podstawa: gospodarstwa telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)

12a. w podziale na wielko$€ gosp. domowego

m Ogotem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

T 34,4%
. 23,2%
satelita 31,7%

kabel 40,4%
40,6%
32,7%
. 27,7% ke s

,5%

tylko eter 27,9%
20,1%
21,6%
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12b. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym

m Ogdtem dzieci do 15 lat w gosp. domowym brak dzieci
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
P 544
satelita 41,3%
32,0%

P a7,9%
kabel 39,6%
37,3%

I 277

tylko eter 19,2%
30,7%

12c. w podziale na miejsce zamieszkania

mOgotem Wie§  Miasta, wtym: © do 50 tys. = pow. 50-200 tys. m pow. 200-500 tys. B pow. 500 tys.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
I 34,4%
50,0%
. 26,3%
satelita 33,9%
251%
20,2%
I 37,9%
13,0% 51,0%
kabel 38,7% e

63,2%

I 27,7 %

22,8%
tylko eter & 27,4%
23,0%

ey 57
16,6%

37,0%

12d. w podziale na wiek lidera gosp. domowego

m Ogdtem do 24 lat 25-34 35-44 45-54 m55-64 W65+

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
I 34,4%
5,6%
R 35,7%
satelita 38,6%

tylko eter

39,1%
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Dostep TYLKO do
cyfrowej telewizji
naziemnej (eter)
posiada 27,7% gosp.
domowych z Polsce.

Czesciej dostep do
eteru deklarujg gosp.
jednoosobowe, gosp.
bez dzieci, gosp. na
wsi oraz gosp.

z liderem w wieku pow.
65 lat.

Posiadanie telewizji
satelitarnej jest
czestsze w gosp.
liczgcych 4 osoby lub
wiecej.

Telewizja kablowa
dominuje w miastach
pow. 500 tys. i jej
wykorzystanie nie jest
zwigzane z wielkosciq
gosp. domowego.
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2.3 Charakterystyka telewizorow w gospodarstwach ,telewizyjnych”

81,4% gospodarstw ,telewizyjnych” posiada jeden czynny telewizor wdomu, a18,6%
deklaruje posiadanie co najmniej dwéch.

Wykres 13a. Liczba telewizoréw w podziale na wielkosé gosp. domowego

Podstawa: gospodarstwa ,telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)

jeden telewizor H dwa lub wigcej
100%
80%
64,2%
60% 9 o % b

81,4% 95,1% 85,6% pEli

40%
o 4% o
0% ]8'6 % —— /O /0
Ogobtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+

Z danych wynika, iz 14,4% gospodarstw ,telewizyjnych” posiada telewizor, ktérego wiek nie
przekracza 12 miesigcy, za$ 41% posiada telewizor 2-4 letni. Telewizor w wieku 5-10 lat
posiada 46,7% gospodarstw, 10% gospodarstw uzywa starszych telewizoréw.

Wykres 13b. Wiek telewizora
Podstawa: gospodarstwa ,telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)

0% 10% 20% 30% 40% 50%
do 1roku 14,4%
2-4 lata 41,0%
5-10 lat 46,7%
powyzej 10 lat 10,0%
nie wiem 0,3%

Najpowszechniej wykorzystywane sq telewizory o przekqtnej 40-49 cali. Posiadanie
telewizora tej wielkoSci deklaruje 41,3% gospodarstw domowych. Telewizory najwigksze — 60
cali i wiecej — posiada 9,8% gospodarstw domowych.
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Wykres 13c. Wielko$é ekranu telewizora (przekgtna w calach)
Podstawa: gospodarstwa ,telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)

0% 10% 20% 30% 40% 50%
60 cali i wieksze 9,8%
50-59 cali 29,2%
40-49 cali 41,3%
39 cali i mniejsze 33,1%
nie wiem 1,0%

Telewizor w rozdzielczosci full HD posiada 36,1% gospodarstw domowych, zas§ 22,7%
gospodarstw deklaruje posiadanie telewizora o rozdzielczosci minimum 4K.

Wykres 13d. Rozdzielczo§¢ ekranu

Podstawa: gospodarstwa ,telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)

0% 10% 20% 30% 40% 50%
HD TV/ HD Ready 27,%
Full HD 36,1%
4K lub 8K, w tym: 22,7%
4K (Ultra HD) 21,9%
nie wiem 19,6%

Cele, do ktérych wykorzystywany jest telewizor, obejmujg aktywnosci wykraczajgce takze
poza oglgdanie telewizji, cho¢ az 64,5% gospodarstw ,telewizyjnych” wykorzystuje telewizor
tylko do oglgdania telewizji. Pozostate gospodarstwa ,telewizyjne” wskazujg na inne,
réznorodne funkcje — 26% gospodarstw ,telewizyjnych” wykorzystuje telewizor do oglgdania
filméw i programoéw przez aplikacje i serwisy VOD (korzystajgc z funkciji smart tv/ przystawek
smart tv i potgczenia telewizora z internetem), 16,1% korzysta za posrednictwem telewizora
z aplikacji YouTube, 9% traktuje telewizor jako odbiornik muzyki, a 6% gospodarstw
Ltelewizyjnych” deklaruje korzystanie na telewizorze z telewizji internetowej przez aplikacje
i serwisy www.
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Wykres 13e. Cele wykorzystania telewizora
Podstawa: gospodarstwa ,telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

oglgdanie materiatéw video w serwisach VOD 26,1%
oglgdanie materiatéw wideo na YouTube 16,1%
stuchanie muzyki z play list 9,0%
oglgdanie kanatéw tv przez internet (aplikacje, web tv) 6,0%
ary 5,5%
oglgdanie materiatéw na DVD lub BluRay 3,7%
stuchanie radia 2,7%

Telewizor podigczony do internetu

W gospodarstwach ,telewizyjnych”, udziat gospodarstw z telewizorem podigczonym do
internetu wynosi 37,8%.

Wskaznik podtgczenia telewizora do internetu jest wyzszy w gospodarstwach, w ktérych lider
ma nie wigcej niz 24 lata (60,2%) lub jest w wieku 25-34 lata (62,8%) oraz w gospodarstwach,
liczgcych co najmniej 4 osoby (55,2%), a takze w gospodarstwach z dzieémi w wieku do 15
lat (60,2%).

KRAJOWY . . o )
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Wykres 14. Telewizor z sygnatem tv, podtgczony do internetu:
Podstawa: gospodarstwa ,telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)

14a. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego

37,8% gosp.
Ltelewizyjnych”

80% posiada telewizor
60% 51,6% 55,2% z sygnatem tv,
40% 37,8% 321% jednoczesénie
20% 17,4% podtgczony do
internetu.
0%
Ogotem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+

Wskaznik ten jest
Wyzszy w gosp.

14b. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym Jtelewizyjnych”,

w ktérych lider ma do
34 lat lub, gdy ma

% wyzsze wyksztatcenie.
80% 60,2% 61,2% 62,2% 59,5%
60% 37 8% P .
40% /0% 29,8% CzesmejiteIerzor
z sygnatem ty,
20% Y9
podtgczony do
0% . . .
internetu posiadajq
Ogétem Brak dzieci Dzieci, wtym:  0-3lata 4-6 lat 7-15 lat

tez gospodarstwa
liczgce co najmniegj
l4c. w podziale na wiek lidera gosp. domowego 4 osoby oraz gosp.
z dzie€mi do 15 lat.

oo 602%  628% 5749
0% ey : 45,4%
40% i 27,6%
20% 13,0%
0%
Ogbtem do 24 lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

14d. w podziale na wyksztatcenie lidera gosp. domowego

80%
57,0%
60% =
20 37,8% 36,6%
o
23,5%
20%
0%
Ogotem podstawowe/ $rednie wyzsze
zawodowe
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WS§réd sposobdw podtiqczenia telewizora do internetu dominuje bezposrednie potqczenie
z wykorzystaniem Smart tv (29,7% gospodarstw ,telewizyjnych”). Inne wykorzystywane
potqgczenia to: dekoder telewizyjny z funkcjq routera (5,4%), przystawka smart tv (2,3%),
komputer (1,2%), smartfon (1]%), konsola do gier (0,6%).

Wykres 15. Urzqdzenia tgczqce telewizor z internetem
Podstawa: gospodarstwa ,telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)

0% 20% 40% 60%
Tak, w tym: 37,8%
bezposrednio z wykorzystaniem Smart TV 29,7%
przez dekoder telewizji (naziemnej, kab, sat) 5,4%
poprzez przystawke smart 2,3%
poprzez smartfon 11%
poprzez komputer/ laptop 12%
za posrednictwem konsoli do gier 0,9%

nie wiem 0,8%

telewizor nie jest podtgczony do internetu 62,2%
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2.4 Sposob podiqgczenia sygnatu tv do telewizora — dekodery

Analizujgc sposoby podtgczenia sygnatu tv do telewizora, zewnetrznego dekodera do
odbioru cyfrowej telewizji naziemnej uzywa 13,9% gospodarstw ,telewizyjnych”, co stanowi
45,7% grupy odbiorcow sygnatu naziemnego. Pozostali odbierajq telewizje naziemnqg bez
zewnetrznego dekodera.

Zewnetrznego dekodera telewizji satelitarnej uzywa 33% gospodarstw ,telewizyjnych”,
a gospodarstwa z dekoderem satelitarnym stanowiqg 95,9% gospodarstw z telewizjq
satelitarng.

Zewnetrznego dekodera telewizji kablowej uzywa 27,8% gospodarstw ,telewizyjnych”
w Polsce. 0,6% gospodarstw uzywa karty i modutu CAM, 7,1% odbiera sygnat bezpoSrednio
przez kabel/zbiorczo, a4,% gospodarstw telewizyjnych” odbiera telewizje tylko
bezposrednio przez smart tv i internet (tzw. web tv).

Gospodarstwa z dekoderem kablowym stanowiqg 72,2% gospodarstw zaliczanych do
kategorii kabel, zracji pojemnosci tej kategorii, ktéra zlicza takze rozwigzania nie
wymagajqce dekodera. W tej kategorii 18,3% to gospodarstwa z kablem, ale bez dekodera
(np. zbiorcza antena satelitarna wliczana jako kabel), a 10,7% odbiera telewizje internetowq
bezposrednio na telewizorze przez aplikacje tzw. web tv (bez dekodera); 1,7% gospodarstw z
tv kablowq posiada karte i modut CAM.

Wykres 16. Sposob podtiqgczenia sygnatu tv do telewizora
Podstawa: gospodarstwa ,telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)
160a. telewizja naziemna

przez dekoder
bez dekodera
M nie korzysta z NTC

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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13,9%
Gosp. telewizyjne 16,4%
I ¢©.7%
45,7%
Gosp.z TV
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naziemng
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16b. telewizja satelitarna

przez dekoder
M przez karte CAM/ tv ,na karte”
W przez kabel

brak dostepu do tv satelitarnej

0% 20% 40% 60% 80%

. 33,0%
Gosp. telewizyjne “ (])'6".,/‘
! 65,6%
Gosp. z TV sat ]'22(3’7

16c. telewizja kablowa

przez dekoder

W przez karte CAM/ tv ,na kartg”
bezposrednio iptv/ web tv

m kabel/ zbiorcza satelitarna
brak tv kablowej/ iptv

0% 20% 40% 60% 80%

27,8%
Gosp. telewizyine WS
osp. telewizyjne 41%
| WAPA
61,5%
72,2%
Gosp.zTv. L 17%
K 10,7%
ablowq ' 18,3%

Dekoder telewizyjny podigczony do internetu
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100%

95,9%

100%

Posiadanie dekodera telewizyjnego (niezaleznie jaki typ) podtgczonego do internetu, a wiec

z mozliwoscig odbioru oferty interaktywnej/ ustug na zqdanie, deklaruje 18,8% gospodarstw

Ltelewizyjnych”, co stanowi 17,8% populacji gospodarstw domowych w Polsce.

Wykres 17. Dekoder podtgczony do internetu

Podstawa: gospodarstwa ,telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do telewizji)

dekoder podtqczony
m dekoder niepodigczony 27,6%

brak dekodera

Wyniki Badania
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2.5 Potencjat dostepnosci telewizji - rozne technologie
odbioru (ekrany)

Dywersyfikacja technologii odbioru telewizji (w oparciu o internet, na rézne
urzgdzenia, na telewizor z sygnatem tv) rozszerza potencjat dostepu
gospodarstw domowych do ustug telewizyjnych.

W tym rozszerzonym ujeciu dostep do telewizji staje sie powszechny —
98,6% gospodarstw domowych w Polsce ma mozliwoS¢ korzystania
z telewizji w domu, posiadajgc co najmniej jedng z opcji: odbiér na
telewizorze lub przez internet na jakimkolwiek urzgdzeniu.

Wigkszo§€ gospodarstw — 94,6% - stanowiq tzw. gospodarstwa
~telewizyjne” wg definicji opartej o telewizor z sygnatem satelita, kabel/
iptv, eter.

Gospodarstwa domowe z potencjatem odbioru telewizji przez internet
stanowiq 65,1% gospodarstw domowych w Polsce, posiadajgc domowe
tqcze state lub mobilne (nie wliczajgc transferu danych na telefonie jako
jedynego zrodta internetu dla gosp. domowego), a 35,8% wszystkich
gosp. domowych w Polsce posiada telewizor podtgczony jednoczesnie
do sygnatu tv i internetu.

Wykres 18. Potencjat dostepnosci telewizji (rézne technologie)
Podstawa: ogdt populaciji gosp. domowych w Polsce

0% 20% 40% 60% 80%
Sygnat tv lub internet, w tym:

Sygnat tv (sat, kab./ iptv, eter)

tgcze state lub mobilne domowe 65,1%
telewizor z sygnatem tv internetem 35,8%
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100%

98,6%

94,6%

Tylko 1,4% gosp.
domowych w
Polsce nie
posiada zadnej
technologii do
odbioru telewizji
(ani sygnatu tv
ani domowego
tqcza statego lub
mobilnego).
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Tabela. Potencjat dostepnosci telewizji (r6zne technologie odbioru):
Podstawa: ogdt populaciji gosp. domowych w Polsce
a. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego
Ogétem 1 osoba 2 osoby 3 osoby 4+
sygnat tv lub internet, w tym: 98,6% 97,4% 98,8% 99,1% 99,4%
sygnat tv (sat, kab./ iptv, eter) 94,6% 91,3% 951% 96,0% 96,8%
i tate lub mobil
dcze staie iub mobline 65,1% 42,0% 62,6% 81,2% 81,6%
domowe
telewizor z sygnatem tv | 35,8% 15,9% 30,6% 49,6% 53,4%

jednoczesnie internetem

b. w podziale na wiek lidera gosp. domowego

Ogétem do 24 lat 25-34 35-44  45-54  55-64 65+

sygnat tv lub internet, w tym: 98,6% 96,5% 97,9% 98,8% 98,8% 99,1% 98,7%

sygnat tv (sat, kab./ iptv, eter) 94,6% = 797% 887%  936% 956%  972% 97,9%

tqcze state lub mobilne

65,1% 82,9% 83,8% 85,4% 77,7% 62,0% 32,6%
domowe

telewizor z sygnatem tv i

. o 35,8% 48,0% 55,7% 53,7% 43,3% 26,8% 12,7%
jednoczesnie internetem
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2.6 Typologia wg typu infrastruktury do ustug telewizyjnych

W najszerszym ujeciu, 98,6% gospodarstw domowych w Polsce posiada
mozliwo§¢ odbioru ustug telewizyjnych, dysponujgc co najmniej jedng
z dostgpnych mozliwosci odbioru.

Budujqc typologie, telewizje jednoczesnie przez sygnat tv, jak i domowe
tgcze state lub mobilne moze odbierac 61,1% gospodarstw domowych
w Polsce, posiadajqc dostep do niezbednej infrastruktury. Dostep tylko
do sygnatu tv na telewizor (bez dostepu do internetu poprzez domowe
tgcze state lub mobilne) posiada 33,5% gospodarstw domowych
w Polsce.

4% gospodarstw domowych posiada tylko domowe tqcze state lub
mobilne, bez sygnatu tv na telewizor, a 1,4% nie posiada ani sygnatu tv
na telewizor, ani internetu szerokopasmowego.

Wykres 19. Typologia wg typu infrastruktury do ustug telewizyjnych

- w podziale na wiek lidera gosp. telewizyjnego

1,4% o % 1,2% 1,2% 0,9% 1,3%
BOrak Sygnatl 100% e 2
tviinternetu 13,5% 14,1% 13,4%

80%  33,9%
tylko sygnat tv,

bez internetu  60%

40%
m tylko internet

msygnattvoraz ox%

internet Ogétem do24lat 25-34  35-44  45-54  55-64 65+
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W gosp.
domowych,

w ktérych lider
ma ponizej 24 lat,
grupa
gospodarstw
posiadajgcych
do odbioru
telewizji tylko
internet jest
najliczniejsza
(16,7%).
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2.7 Dostep do telewizji hybrydowej i oferty kanatow

Wsréd gospodarstw domowych odbierajgcych telewizje naziemng i jednoczes$nie
posiadajgcych telewizor podigczony do internetu, 12,3% deklaruje mozliwos¢ odbioru na
telewizorze oferty kanatéw w technologii hybrydowej (pochodna éwiadomosci istnienia
takich ustug, jak i posiadania mozliwosci technicznych).

Z racji zakresu badania, nieobejmujgcego oglqgdalnosci stacji, a takze ograniczef technicznych,
tam, gdzie nie byto mozliwosci przeprowadzenia w domu testu na telewizorze,
nie sprawdzano zakresu dostepnych kanatéw w ofercie hybrydowej i bazowano na deklaracjach.

Wykres 20. Dostep do telewizji hybrydowej (HbbTV)

Podstawa: gosp. tv — z min. 1 telewizorem, podiqgczonym do internetu i tv naziemng

tak 4,2% 12,4%
m nie
nie wiem
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Rozdziat 3: Odbidr VOD i streamingu w gosp. domowym

3.1 Potencjat do odbioru VOD

Potencjat do odbioru serwisdbw VOD istreamingu,
w postaci niezbednej infrastruktury, posiada 68,6%
gospodarstw  domowych w Polsce, dysponujgc
w domu co hajmniej jednq z opciji: internet stacjonarny
lub mobilny domowy (na jakiekolwiek urzgdzenia) lub
telewizor podtqczony do internetu.

Potencjat ten roSnie wraz z wielkoScig gospodarstwa
domowego - najwyzszy odsetek obserwujemy
w gospodarstwach liczgcych co najmniej 4 osoby
(88,1%). W gospodarstwach dwuosobowych odsetek
ten jest nieco nizszy iwynosi 65,1%. Zdecydowanie
czeSciej mozliwosS¢ korzystania zVOD obserwujemy
w gospodarstwach z dzieémi (90,7%).

Wiek lidera gosp. domowego takze wptywa na wysokos¢ wskaznika — im mtodszy lider, tym

poziom wyposazenia w infrastrukture wyzszy.

Wykres 21. Potencjat do odbioru VOD i streamingu - infrastruktura

(domowe tqcze state/ mobilne lub telewizor z internetem):

2la. w podziale na wielko$€ gosp. domowego

MEDIOW

100% 85,0%

80% 68,6% 65,1%

60% 43,6%

40%

20%

0%
Ogétem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe
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21b. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym
68,6% gosp.
domowych posiada
100% 90,7% mozliwo$é odbioru
80% 68,6% 60,8% VOD z domu,
60% dysponujqc co
40% najmniej jednqg
20% A
. z opciji: internet
0% stacjonarny lub
Ogotem dzieci do 15 lat w gosp. brak dzieci

mobilny (na
jakiekolwiek
urzqdzenia) lub
telewizor podtgczony
do internetu.

domowym

21c. w podziale na miejsce zamieszkania

Wskaznik ro$nie wraz

100%
80% 68.6% 65 7% 70,0% 657% 67.0% 73,2% 77,5% ze wzrostem liczby
60% ' ' osbéb w gosp. (do
40% 88,1% dla gosp. 4+),
20% w gosp. z dzieCmi

0% (90,7%) oraz
Ogétem Wies Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500 w miastach pow. 200
tym: 200 tys. 500 tys. tys. tys., a szczegdlnie

500 tys.+ (77,5%).

21d. w podziale na wiek lidera gosp. domowego
Wiek lidera gosp.

domowego takze
wpltywa na wysokos¢

100% 88,0% 89,4% 89,8% 819% wskaznika — im
80% 68,6% 65,0% mtodszy lider, tym
60% poziom wyposazenia
20% 34,1% .
o w nhiezbedng
20% infrastrukture wyzszy.
0%
Ogodtem do 24 lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
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3.2 Korzystanie z ptatnych serwisdw VOD

Na podstawie listy dostepnych w Polsce w 2022 roku ptatnych serwiséw VOD (SVOD) oszacowano
korzystanie z nich w okresie ostatnich 30 dni, w ujeciu gospodarstw domowych (jesli ktokolwiek w
gospodarstwie korzysta), zliczajgc samodzielne subskrypcije, jak i skladkowe oraz wspétdzielenie kont.

Korzystanie przez cztonkdw gospodarstwa domowego zserwisdw SVOD deklaruje 41%
gospodarstw domowych w Polsce. Im wigksze gospodarstwo, im nizszy wiek lidera lub gdy
sq dzieci w gospodarstwie, tym czestsze korzystanie z serwiséw SVOD.

Analizujgc dane w populacji gospodarstw z dostgpem do internetu, z ptatnych serwiséw
VOD korzysta sie w 49,6% z nich.
Wykres 22. Korzystanie w gosp. domowym z ptatnych serwisow VOD - ostatnie 30 dni:

22a. w podziale na wielko§¢ gospodarstwa domowego

Im wieksze

gospodarstwo, im

80% nizszy wiek lidera
o 61,6% "
60% = 56,1% lub gdy sq dzieci
40% /o 32,2% w gospodarstwie,
21,3% tym czestsze
20% korzystanie
0% z serwisbw SVOD .
Ogodtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
Im wyzsze
. . " wyksztatcenie
22b. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym . Y ,
lidera, tym wyzszy
wskaznik
korzystania w gosp.
80% domowym
63,6% " Yh .
60% z ptatnych serwiséw
41,0%
40% 331% VOD.
20%
0%
Ogodtem dzieci do 15 lat w gosp. brak dzieci
domowym
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22c. w podziale na wiek lidera gosp. domowego

80% 74,3% o
673%  60.8%
60% 51,5%
41,0%
40% 27,6%
0% [ ]
Ogélem do 24 lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

22d. w podziale na wyksztatcenie lidera gosp. domowego

80%
60,3%

60%

41,0% 40,3%
40% 25,2%

0%

Ogoétem podstawowe/ Srednie wyzsze
zawodowe
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3.3 Korzystanie z serwisébw VOD ze streamingiem kanatdéw telewizyjnych

Na podstawie listy dostepnych w Polsce w 2022 bezptatnych i ptatnych serwiséw VOD, oferujgcych
mozliwos¢ oglgdania kanatéw telewizyjnych na zywo niezaleznie na jakim urzqdzeniu, zmierzono
korzystanie z nich w ciggu ostatnich 30 dni w ujeciu gospodarstw domowych
(jesli ktokolwiek w gospodarstwie korzysta).

Oglgdanie kanatéw telewizji na zywo przez
serwisy VOD deklaruje 19,3% gospodarstw
domowych w Polsce. e n Demand

Poziom korzystania rosnie wraz z wielkosciq
gospodarstwa domowego. Najwyzszy odsetek
obserwujemy w gospodarstwach domowych,
liczqcych co najmniej 4 osoby (29,7%),
w gospodarstwach z dzieémi do 15 lat (27,5%)
oraz w gospodarstwach, w ktérych lider
gospodarstwa domowego ma do 24 |lat
(335%).

Wykres 23. Korzystanie w gosp. domowym
z serwisow VOD oferujgcych streaming

kanatow telewizyjnych - ostatnie 30 dni:

23a. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego

40%
29,7%
24,7%
19,3%
20% ' 15,7%
10,0%
0%
Ogdtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
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23b. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym

Im wigksze gosp.
lub gdy sq dzieci

40%
27,5% W gosp., tkym
19,3% o czestsze korzystanie
20% 16,4% e \ Yy
ze streamingu
0% konq+9w
Ogdtem dzieci do 15 lat w gosp. brak dzieci telewizyjnych.

domowym
Wiek lidera gosp.

domowego takze
wptywa na
wysokos¢ wskaznika
— im mtodszy lider,

23c. w podziale na wiek lidera gosp. domowego

40% 33,5% 30.0% tym wyzszy poziom
e 27,7% 26,6% korzystania
19,3% t ;
20% 13.1% ze streamingu
5,3% kanatow tv.
0%
Ogdétem  do 24 lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
23d. w podziale na wyksztatcenie lidera gosp. domowego
40% 28,7%
5 19,3% 19,3%
20% 1,2%
0%
Ogétem podstawowe/ Srednie wyzsze
zawodowe
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Rozdziat 4: Sposoby odbioru radia

Analiza urzgdzen na stanie  gospodarstwa  domowego,
wykorzystywanych do stuchania radia pokazuje, ze najwiekszy
odsetek stanowiqg gospodarstwa, w ktérych do stuchania radia
wykorzystuje sie sprawne radio samochodowe (53,9%) oraz te,
w ktérych w tym celu wykorzystuije sie radio przeno$ne/ niewbudowane
(317%).

W dalszej kolejnosci wskazywane sq: wieza hifi (111%), smartfon (7%),
telewizor ze smart tv (5%), radiobudzik (3,2%) oraz komputer przenosny
(3,0%), inne typy radia (3,6%).

Wykres 24.1. Urzgdzenia wykorzystywane do stuchania radia w gosp.

domowym
0% 20% 40% 60%
Radio samochodowe 53,9%
Radio przenoéne (niewbudowane) 317%
Zestaw typu wieza hifi z radiem 1%
Smartfon 7,0%
Telewizor Smart TV 5,0%
Inne typy radia 3,6%

Radio wsamochodzie, czyli najbardziej popularne urzqgdzenie do
stuchania radia, jest wykorzystywane czesciej w gospodarstwach
domowych, liczgecych min. 4 osoby (75,1%) oraz w tych gospodarstwach,
w ktorych lider jest w wieku od 25 do 54 lat, a takze w gospodarstwach,
w ktérych lider ma wyksztatcenie wyzsze (70,8%).

Radio niewbudowane/ przenosne uzywane jest czeSciej
w gospodarstwach, w ktérych lider jest w wieku 65 lat lub wigcej.
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Radio
samochodowe to
najczesciej
wykorzystywany
rodzaj odbiornika
radiowego, przed
radiem przenoSnym
(niewbudowane,
stacjonarne).
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Wykres 24.2. Urzgdzenia do odbioru radia:

24a. w podziale na wielko$¢ gosp. domowego

radio samochodowe M przenosne
100%
80% 68,1% Dl%
60% 53,9% 53,7%
40% 317% 9579, 336% 33,2% 270% 31,7%
« 'l "H "’ 'm §
0%
Ogoétem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
24b. w podziale na wiek lidera gosp. domowego
radio samochodowe M przenoéne
100%
80% 68,6% 70,7% 68,2%
A AL PV 54,0% -
40% 81.7% 27,7% s I
20% 17,5% 17,6% g i . - I
o m = = B
Ogoétem  do 24 lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
24c. w podziale na wyksztatcenie lidera gosp. domowego
radio samochodowe M przenosne
100%
80% 5 70,8%
60% 53,9% 2027 55,0%
o 31,7% 38,1% 170 o,
40/0 . 3],5/ 23,3%
v u
o I
Ogodtem podstawowe/ Srednie wyzsze
zawodowe

Radio podigczone do internetu

Biorgc pod uwage nowsze technologie, 3,8% gospodarstw posiada
radio podigczone do internetu (co stanowi 4,6% gospodarstw

z internetem).

CzeSciej w takie urzgdzenia wyposazone sq gospodarstwa, w ktérych
lider ma do 24 lat (7%). Zdecydowanie rzadziej posiadajq je
gospodarstwa, w ktérych lider ma 65 lat lub wiecej (1,4%).
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Radioodbiornik podiqgczony do internetu znaczqgco czesciej posiadajq
gospodarstwa z dzieémi do 15 roku zycia (6%) oraz gospodarstwa
liczgce co najmniej 4 osoby (6,4%).

Wykres 25. Radio podigczone do internetu:

25a. w podziale na wiek lidera gosp. domowego

Im nizszy wiek lidera
gosp. domowego,

20% . .
tym wigekszy poziom
0 0 wyposazenia
O g 70% 5,4% 5,8% 4,7% P ,
,8% ' 2.4% 14% gospodarstw w radio
0% podtgczone
Ogélem do24lat  25-34  35-44 4554  55-64 65+ do internetu.

W gosp. domowych,
liczgcych cztery
osoby lub wiecej oraz
wsérdd gospodarstw

25b. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego

20% z dzieémi do 15 lat —
wskaznik posiadania
10% 3.8% . . 46% 6,4% (rjod.io podiqczo’nejgo
8% 1 o internetu ro$nie.
0%
Ogdtem 1 osoba 2 osoby 3 osoby 4+

25c. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym

MEDIOW

20%
10%
° . 6,0%
3,8% 3,0%
0%
Ogdtem dzieci do 15 lat w gosp. brak dzieci
domowym
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Rozdziat b: Infrastruktura do odbioru internetu

Korzystanie z dostepu do internetu w domu deklaruje 82,5% gospodarstw domowych
w Polsce.

Poziom korzystania zinternetu rosnie wraz
w wielkoscig gospodarstwa domowego.
Najwyzszy wskaznik dostepu do internetu
obserwujemy w gospodarstwach domowych
liczqcych co najmniej 4 osoby (98,7%).
W gospodarstwach dwuosobowych odsetek
ten jest nieco nizszy iwynosi 80,8%.
Zdecydowanie czesciej z internetu korzystajq
gospodarstwa z dzieémi do 15 lat (99,3%).

Poziom  korzystania zinternetu spada
natomiast wraz ze wzrostem wieku lidera
gospodarstwa domowego. Wsréd
gospodarstw, w ktérych wiek lidera wynosi 65
lat iwiecej, zinternetu korzysta 482%
gospodarstw.

W gospodarstwach, w ktérych lider ma

ponizej 24 lat, wskaznik dostepu do internetu
wynosi 99,2%, a gdy 25-34 lata — 99,1%.

Nie zaobserwowano istotnych réznic w poziomie korzystania z internetu pomiedzy gminami
wiejskimi i miejskimi (odpowiednio 82,1% i 82,6%).

Wykres 27. Dostep do internetu w gosp. domowym:

27a. w podziale na wielko$€ gosp. domowego

; 96,4% 98,7%
‘gg;’ 82,5% 80,8%
s0% 60,4%
40%
20%
0%
Ogétem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
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27b. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym

99,3% 98,9% 99,0% 99,6%
100% o
82,5% 76,6%
80% =22
60%
40%
20%
0%
Ogétem Brak dzieci Dzieci,wtym: 0-3lata 4-6 lat 7-15 lat

27c. w podziale na wiek lidera gosp. domowego

99,2% 99,1% 98,5% 96,9%

100% 82,5% 86,1%
80%
60% 48,2%
40%
20%
0%
Ogétem do 24 lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

27d. w podziale na wyksztatcenie lidera gosp. domowego

100% 82,5% 85,9% 96,8%
80% 66,4%
60%
40%
20%
0%
Ogétem podstawowe/ Srednie wyzsze
zawodowe

Najwigcej gospodarstw domowych (51,5%) korzysta ze statego tqcza do
internetu (32,3% deklaruje $wiattowod). Poérdd innych rozwigzan, 38,8%
gosp. domowych korzysta z telefonu komérkowego i transmisji danych
joko zrédta  wspdlnego internetu wdomu, a 14,3% korzysta
z mobilnego internetu domowego (karty SIM idedykowanego
urzqdzeniq/ routera), zas 3,4% gospodarstw posiada tqgcze radiowe lub
inne (3,7%).

Wyniki Badania
Zatozycielskiego KIM.

Gospodarstwa domowe
w Polsce w 2022 roku.
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82,5% gospodarstw
domowych korzysta
z internetu w domu,
posiadajqgc tgcze
state, mobilne,
radiowe lub
korzystajgc

z transferu danych
komorkowych.

Poziom korzystania
z internetu spada
wraz ze wzrostem
wieku lidera
gospodarstwa.
W3Srdéd gospodarstw,
w ktérych wiek
lidera wynosi 65 lat
i wiecej, z internetu
korzysta 48,2%
gospodarstw.

W gospodarstwach,
w ktérych lider ma
ponizej 24 lat,
wskaznik dostepu
do internetu wynosi
99,2%, a gdy 25-34
lata — 99,1%.



Wykres 28. Rodzaje dostepu do internetu
0% 20% 40% 60%

Jest dostgp, w tym:
staty stacjonarny 51,5%
mobilny przy uzyciu odrebnej karty SIM 14,3%
internet z telefonu komérkowego \ na komérce 38,8%
radiowy 3,4%
inny 37%
Brak dostepu 17,5%

Biorgc pod uwage urzqgdzenia do odbioru internetu, najczesciej
wykorzystywany jest smartfon (93,4% gospodarstw, sposrod
korzystajgcych zinternetu), w dalszej kolejnosci laptop (70,7%) oraz
Smart TV (37,6%) itablet (17,4%). Konsola do gier oraz smartwatch
wskazywane sq w tym kontekscie rzadziej (odpowiednio przez 8,7% oraz
7,9% gospodarstw korzystajgcych z internetu).

Posiadanie routera wi-fi deklaruje 79,4% gospodarstw korzystajgcych
z internetu.

Wykres 29. Korzystanie z routera wi-fi i urzgdzenia do korzystania
zinternetu

Podstawa: gospodarstwa korzystajgce z internetu (w ciggu ostatnich 12 mies.)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Router 79,4%

Smartfon 93,4%
Komputer przenosny 70,7%
Telewizor Smart TV 37,6%
Komputer stacjonarny 18,9%
Tablet 17,4%
Konsola do gier 8,7%

Smartwatch 7,9%
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80%

82,5%

Smartfon jest
najczesciej
uzywanym w gosp.
domowym
urzqgdzeniem

do odbioru internetu,
na drugim miejscu
jest laptop
(komputer
przenosny).
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Plany rozpoczecia korzystania z internetu - najblizsze 6 m-cy

Wsrdd 17,5% gospodarstw domowych w Polsce bez dostgpu do internetu, 96,2% nie planuje
wciggu najblizszych 6 miesigcy korzystania/ zakupu internetu do domu (78,6%
zdecydowanie nie, a 17,6% raczej nie), 1,4% ma taki plan, a 2,4% jeszcze nie podjeto decyzji.

Odsetek planujgcych rozpoczecie korzystania zinternetu rosnie wraz z wielkoSciq
gospodarstwa domowego i wynosi 9,5% w gospodarstwach niekorzystajgcych z internetu,
liczgcych co najmniej 4 osoby.

Gospodarstwa nieplanujgce zakupu, to czgéciej gospodarstwa jednoosobowe, bez dzieci,
a takze takie, w ktérych lider ma 65 lat lub wiecej.

Wykres 30. Plany rozpoczecia korzystania z internetu w ciggu 6 m-cy — odsetek
odpowiedzi ,zdecydowanie tak” i ,raczej tak":

Podstawa: gosp. domowe niekorzystajqce z internetu

30a. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego

30%

20%

10% 9.5%
o
1,4% 1,3% 12% 11%
0%
Ogdtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
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IV. Stownik pojeC metodologicznych

Badanie Zatozycielskie KIM (BZ) - badanie populacyjne, bazujgce na losowej probie
gospodarstw domowych, o duzej liczebnosci charakterystycznej dla badan przesiewowych,
majqce na celu ustalenie struktury socjodemograficznej cztonkdw gospodarstw oraz stanu
wyposazenia gospodarstw domowych w $rodki do odbioru ustug medialnych itresci
w internecie, a takze identyfikacje sposobdw i czestosci korzystania cztonkéw gospodarstw
domowych ztych ustug. Badanie ma forme jednozrédtowego pomiaru telewizji, radia
i internetu, realizowanego w sposéb ciggty, co oznacza mozliwos¢ systematycznego
§ledzenia struktury populacji ustug medialnych iinternetu. Badanie jest realizowane na
w petni reprezentatywnej prébie gospodarstw domowych iosdb, losowanej warstwowo,
dwustopniowo z operatu TERYT GUS. W roku 2022 préba roczna objeta ponad 20 000
gospodarstw i ponad 45 000 oséb.

Préba Badania Zatozycielskiego — losowa przy zastosowaniu schematu warstwowego,
dwustopniowego, proporcjonalnego metodq Hartleya-Rao. Aby uwzgledni€ zaréwno
aktualnie istniejgcy sposéb konsumpcji ustug medialnych (uzywanych zrédet
i odbiornikéw), jak i réznice w konsumpcji, jednostkq badania w Badaniu Zatozycielskim jest
gospodarstwo domowe i wszyscy jego cztonkowie, ktérzy w momencie badania ukonczyli 4
lata. Podstawe losowania jednostek do préby (operat losowania) w Badaniu Zatozycielskim
stanowit system TERYT (Urzedowy Rejestr Podziatu Terytorialnego Kraju), prowadzony przez
Gtowny Urzqgd Statystyczny, ktéry jako jedyny dostepny operat losowania moégt by¢
zastosowany do losowego doboru préby przy zatozeniu, ze podstawowq jednostkq badania
jest gospodarstwo domowe. Obejmuje on adresy wszystkich mieszkarh i doméw w Polsce
wraz z informacjq o aktualnym wykorzystaniu lokalu. Pozwala to na etapie doboru préby
wytgczy¢ z niej mieszkania i domy wykorzystywane do innych celéw niz mieszkaniowe (np.
siedziby firm).

Schemat losowania dwustopniowego - na Istopniu zostat zastosowany schemat
losowania ze zwracaniem. Jednostkami losowania | stopnia byly rejony statystyczne.
Jednostki pierwszego stopnia zostaty przed losowaniem powarstwowane. Warstwami byty
wojewddztwa, a wewnqgtrz wojewddztw rejony statystyczne zostaty powarstwowane wedtug
9 klas wielkosci miejscowosci. Na Il stopniu zostat zastosowany schemat losowania bez
zwracania. Jednostkami losowania Il stopnia w wylosowanych na istopniu rejonach
statystycznych byty mieszkania. Ostatecznie badaniu podlegaty, w wylosowanych rejonach
statystycznych, gospodarstwa domowe iosoby, ktére ukohczyty w momencie badania
4 lata, zamieszkate w wylosowanych mieszkaniach. W sytuacji, gdy w wylosowanym
mieszkaniu zamieszkiwato wiecej niz jedno gospodarstwo domowe losowano do badania
jedno gospodarstwo domowe.
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Populacja - populacjg objetq Badaniem Zatozycielskim sq wszystkie prywatne
gospodarstwa domowe - iczionkowie tych gospodarstw — zamieszkujgce w trakcie

prowadzenia badania w Polsce. Nie podlegajg badaniu gospodarstwa domowe
zamieszkate w obiektach zbiorowego zakwaterowania (internat, hotel robotniczy, dom
rencisty, klasztor itp.) z wyjgtkiem gospodarstw domowych pracownikéw zamieszkatych
w tych obiektach z tytutu wykonywanej pracy (np. kierownik hotelu, dozorca). Badaniem
objete sq takze gospodarstwa domowe obcokrajowcdw, z wytgczeniem sytuacji, gdy
niemozliwa jest realizacja badania w jezyku polskim. W gospodarstwach domowych spisem
objete sq wszystkie osoby w gospodarstwie bedqc zrodtem struktury populacji, natomiast
do préby osbb, z ktérymi prowadzony jest wywiad o mediach wchodzg osoby w wieku 4 lata
i wiecej. Proba osbéb dotyczy zatem populacji w wieku 4+.

Czionek gospodarstwa domowego - osoba zamieszkata pod danym adresem
i utrzymujgca sie wspdlnie zinnymi osobami nalezgcymi do jego gospodarstwa
domowego.

Procedura wazenia - dla uogdlniania uzyskanych na podstawie préby danych BZ tgcznie
na badang populacje w uktadzie ogdlnopolskim oraz na podpopulacje w wybranych
przekrojach typologicznych gospodarstw domowych oraz oséb, zastosowano
zintegrowany system wag (ang. Integrated Weighting). Wagi te majq na celu przywrdcenie
w trakcie obliczen pierwotnej struktury préby, znieksztatconej odmowami uczestnictwa
w badaniu (odmowami badanych gospodarstw i ich cztonkéw). Wazenie ma takze na celu
skorygowanie rozktadéw cech z préby (tak gospodarstw domowych jak i 0séb) w oparciu
odane dostgpne zniezaleznych iwiarygodnych Zzrédet o rozkiadach tych cech dla
populacii.

Przy szacunku tych wag sq uwzgledniane:

e prawdopodobiehstwa wyboru do préby mieszkanh i gospodarstw domowych,

e poziom kompletnosci badania,

o struktura demograficzna populacji gospodarstw domowych iosdéb w populacji
generalnej na podstawie danych pochodzqcych z zewnetrznych zrédet

Na podstawie uzyskanych danych, zwykorzystaniem zatgczonego do zbioru danych
systemu wag, mozna oszacowal parametry w populacji generalnej dla dowolnych
przekrojow terytorialnych igrup typologicznych gospodarstw domowych oraz
respondentdw, przy zatozeniu odpowiedniej liczebnosci proby, wptywajgcej na poziom
istotnoSci szacowanego wyniku.
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Zrédta weryfikacji struktury populacji - informacje dotyczqce pierwotnej struktury
populacji oséb pochodzg z Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci i Mieszkah 202],
uzupetnione o dane z banku danych lokalnych GUS oraz badania BAEL GUS. Informacje
o liczbie gospodarstw domowych zaczerpnigto z prognoz dla 2022 roku wykonanych przez
GUS na podstawie spisu 2011 roku — aktualizowanych o dane rejestrowe, wedtug definicji
ekonomicznej gospodarstwa domowego. Oparcie liczby mieszkan o starszy spis niz 2021
spowodowane byto odmienng definicjg gospodarstwa domowego w Badaniu
Zatozycielskim  (definicjo ekonomiczna) oraz spisie powszechnym 2021 (definicja
adresowa).

Ekstrapolacja wynikow zpréoby na populacje — na podstawie uzyskanych danych
indywidualnych, z wykorzystaniem zatqczonego do zbioru danych systemu wag, mozna
teoretycznie oszacowa¢ parametry w populacji generalnej dla dowolnych przekrojow
terytorialnych i grup typologicznych gospodarstw domowych oraz respondentéw. Nalezy
jednak mie¢ Swiadomos¢, ze dla przekrojow wramach ktérych liczebnosSci proby sq
niewielkie, wielko§¢ btedéw losowych oszacowah parametréw moze by¢ znaczqca, a tym
samym wnioskowanie na podstawie oszacowah z proby obarczone duzym btedem. Aby
oceni¢ wiarygodnos$¢ oszacowah parametrow z populacji generalnej dia danego przekroju
populaciji nalezy obliczy¢ dla kazdego z tych oszacowan odpowiadajqce im btedy szacunku.

Lider gospodarstwa domowego - petnoletnia osoba w gospodarstwie domowym, ktéra
posiada wiedze na temat sktadu gospodarstwa domowego oraz wyposazenia w sprzet do
odbioru i wykorzystywanych ustugach medialnych w gospodarstwie domowym. Udziela
ona odpowiedzi na temat gospodarstwa oraz podaje podstawowe dane demograficzne
o cztonkach gospodarstwa. Lider gospodarstwa domowego jest jednocze$nie liderem
technologicznym lub prosi o wsparcie w trakcie wywiadu i odpowiada w asyscie lidera
technologicznego, wskazanego sposréd innych cztonkéw gospodarstwa domowego.

Liczba telewizorow — z danych ze spisu pantry check podano liczbe wszystkich dziatajgcych
(nie zepsutych dtugotrwale) telewizoréw w gospodarstwach domowych, niezaleznie od
przeznaczenia. Szczegbdtowe informacje o telewizorach podano w odniesieniu do czynnych
telewizorbw przeznaczonych do oglqdania telewizji, czyli podigczonych do sygnatu
telewizyjnego.

Gospodarstwo ,telewizyjne” - to gospodarstwo zminimum jednym odbiornikiem
telewizyjnym podtgczonym do zrédta sygnatu telewizyjnego (satelita, kabel/iptv, eter).
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Zrédto sygnatu telewizyjnego — wedtug ponizszego podziatu:
satelita  w tym: wiasna antena satelitarna, bez anteny zbiorczej
kabel w tym:

- telewizja od operatora telewizji kablowej dostarczana przez kabel analogowy, cyfrowy lub iptv

- telewizor podiqczony tylko do internetu, z funkcjonalnoscig TV Smart, odbierajgcy telewizje przez
aplikacje i strony www (tzw. web tv, bez dekodera)

- zbiorcza antena satelitarna

eter, w tym:

NTC
- telewizja naziemna z anteny wiasnej pokojowej (wewnetrznej)

- telewizja naziemna z anteny wiasnej zewnetrznej

- telewizja naziemna ze wspéinej anteny (tzw. zbiorczej)

Kategorie sygnatu telewizyjnego (grupy rozigczne) — w tym podziale, w przypadku wiecej
niz jednego rodzaju sygnatu telewizyjnego, gospodarstwo domowe jest przypisane tylko do
jednego typu sygnatu, przy czym przyjeta jest nadrzedna rola satelity.

Kategorie sygnatu telewizyjnego (grupy nieroztgczne) — w tym podziale, w przypadku
wiecej niz jednego rodzaju sygnatu telewizyjnego, gospodarstwo domowe jest przypisane
do wiecej niz jednego typu sygnatu zgodnie z posiadanymi, brak nadrzednosci.

SVOD - (Subscription Video on Demand) - serwis zapewnia swobodny dostep do petnej
oferty wideo danego dostawcy po optaceniu regularnej optaty subskrypcyjnej (np.
miesiecznej).
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