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Rozdział 1: Urządzenia i odbiorniki usług medialnych  

Dane o wyposażeniu gospodarstw domowych pochodzą z deklaracji liderów technologicznych 
w gospodarstwach domowych, popartych spisem z natury (pantry check), sporządzonym 

przez ankietera w domu respondenta. O korzystaniu z konkretnych urządzeń wypowiadali się  
w dalszej kolejności poszczególni członkowie gospodarstwa domowego. 

1.1 Odbiorniki telewizyjne  
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1.2 Odbiorniki radiowe  
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1.3 Sprzęt komputerowy 
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1.4 Korzystanie z dostępnych urządzeń przez osoby indywidualne 

Sprzęty dostępne w domu są w różnym stopniu użytkowane. Korzystanie z urządzeń  
do odbioru usług medialnych i treści w internecie (zarówno w domu, jak i poza nim – w przypadku 
urządzeń mobilnych) jest definiowane w ujęciu ostatnich 12 miesięcy i szacowane na podstawie 

deklaracji poszczególnych osób w gospodarstwie domowym. 
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1.5 Korzystanie z telefonów komórkowych  
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1.6 Dostęp do internetu w domu 
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Rozdział 2: Infrastruktura do odbioru telewizji  

Do celów sprawozdawczych oraz do szacowania uniwersów w przeliczeniu na populację osób  
w wieku 4 lata i więcej, opracowane zostały wskaźniki mówiące o możliwości odbioru sygnału 
telewizyjnego w domu. Wskaźnik szacuje dostęp do odbiornika telewizyjnego, podłączonego 
do źródła sygnału tv (satelita, kabel, eter lub tylko internet). Wskaźnik nie mówi o rzeczywistej 

konsumpcji telewizji, a jedynie o potencjale jej odbioru.  

2.1 Osoby z gospodarstw „telewizyjnych” 
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2.2 Źródła sygnału tv dostępne dla osób z gospodarstw „telewizyjnych” 

Innym sposobem podziału źródeł sygnału jest podział rozłączny, klasyfikujący osoby z gospodarstw 
„telewizyjnych” do jednej z grup, na zasadzie rozłącznej (nadrzędność satelity, jeśli jednocześnie 

satelita i kabel oraz kabla -jeśli jednocześnie kabel i eter).  
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2.3 Charakterystyka telewizorów dostępnych w domu 
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2.4 Potencjał dostępności telewizji – różne technologie odbioru (ekrany)  
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2.5 Dostęp do telewizji hybrydowej  

Z racji zakresu badania - nieobejmującego oglądalności stacji, a także ograniczeń technicznych,   
tam, gdzie nie było możliwości przeprowadzenia w domu testu na telewizorze - nie sprawdzano 

zakresu dostępnych kanałów w ofercie hybrydowej i bazowano na deklaracjach. 
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Konsumpcję usług medialnych mierzono deklaratywnie, w różnych ujęciach czasowych, pytając 
w szerokiej perspektywie ostatnich 12 miesięcy oraz w ujęciach krótszych, w tym dla ostatnich 30 dni. 
Szacunku dokonywano w ujęciu całej kategorii, bez podziału na stacje telewizyjne, odwołując się do 

uświadomionych wzorców zachowań. Pytano o telewizję oglądaną na telewizorze oraz przez 
internet na jakimkolwiek urządzeniu. Nie wliczano programów telewizyjnych odtwarzanych z bibliotek 

VOD. Wliczano natomiast oglądanie telewizji nadawanej według programu,  
ale oglądanej z przesunięciem czasowym. Dane deklaratywne, szczególnie w połączeniu z danymi 

socjodemograficznymi, służą uzyskaniu charakterystyki odbiorców oraz poszukiwaniu cech 
różnicujących zachowania. 

Rozdział 1: Konsumpcja telewizji 
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Rozdział 2: Konsumpcja treści VOD/ streaming 

Kategoria obejmuje serwisy VOD bez/ lub ze streamingiem kanałów live.  

Płatne serwisy VOD obejmują usługi oferowane w modelu subskrypcyjnym lub w modelu 
hybrydowym (część treści płatnie), bez podziału na marki dostawców. Z racji mieszanych modeli 

biznesowych nie wydzielono kategorii serwisów czysto streamingowych. Wyszczególniono platformę 
YouTube, która oferuje takie funkcjonalności w szerokim zakresie. Do kategorii nie wliczamy mediów 

społecznościowo-rozrywkowych typu tik tok, czy platformy Meta. 
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Rozdział 3: Konsumpcja – radio  

Analiza konsumpcji radia była prowadzona z wykorzystaniem podobnej metodyki jak w przypadku 
telewizji. Wskazania użytkowników opierały się na deklaracjach, odwołują się do uświadomionych 

wzorów zachowań, obejmując słuchanie radia niezależnie jak i gdzie. Nie pytano o słuchanie 
konkretnych stacji radiowych.  
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Rozdział 4: Konsumpcja – inne audio  
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Rozdział 5: Współkorzystanie z usług: telewizja, radio, VOD/ 
streaming 
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Rozdział 6: Korzystanie z internetu, w tym wykorzystywane 
urządzenia 
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Rozdział 7: Typologia korzystania z mediów: telewizja, radio, 
internet 
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Rozdział 8: Inne aktywności w czasie wolnym – prasa, książki, 
konsumpcja kultury 
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