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Podstawowym zadaniem Krajowego Instytutu Mediéw
jest przeprowadzenie Badania Zatozycielskiego,
bedqcego ciggtym, przesiewowym badaniem
populacyjnym realizowanym na duzej prébie losowej,
jednozrédiowo opisujgcym uzytkownikow telewizji,
radiai internetu.

Badanie Zatozycielskie realizuje cele wpisane
w dziatalno§¢ Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, w tym
wyznaczanie standardéw badan i diagnoza wptywu

regulacji na rynek odbiorcéw.

Niniejszy raport z Badania Zatozycielskiego poswigcony jest populacji os6b indywidualnych
w roku 2022. W raporcie zaprezentowano wyniki procentowe, natomiast uniwersa liczbowe
dla poszczegdlnych wskaznikbw szacowanych na populacije przedstawiono w zestawieniach
tabelarycznych dostepnych na stronie KIM. Dane w ujeciu gospodarstw domowych

prezentujemy w osobnym raporcie.

Badanie Zatozycielskie prowadzone przez Krajowy Instytut Medidw opisuje populacje
gospodarstw domowych ioséb mieszkajgcych w Polsce pod wzgledem wyposazenia
w sprzet iustugi do odbioru telewizji, radia i internetu, z uwzglednieniem informaciji
o indywidualnych wzorach konsumpciji ustug medialnych i treSci w internecie.

Badanie - realizowane w trybie ciggtym, od stycznia do grudnia 2022 - objeto ogélnopolskqg
losowq probe 45 085 osob w wieku 4 lata i wigcej, reprezentujgcq populacje mieszkahcow
Polski w tym wieku.

Zatozenia i cele.
Do czego stuzy Badanie Zatozycielskie?

Badanie Zatozycielskie stuzy zebraniu kompleksowej wiedzy obejmujgcej uniwersa,
rozumiane jako okre$lona liczebnie grupa odbiorcéw poszczegdlnych ustug medialnych,
definiowanych na podstawie cech réznicujgcych konsumpcje tych ustug w populacii,
w zakresie uzupetniajgcym sprawozdawczo$¢ GUS.

Przedmiotem badania jest stwierdzenie faktédw, dotyczgcych wyposazenia w niezbedng
infrastrukture do odbioru ustug oraz opis indywidualnej konsumpcji ustug medialnych
w oparciu o deklarowane, uswiadomione i zapamietane wzory zachowan.

Badanie Zatozycielskie pozwala reagowaé na nowe zjawiska, mierzy¢ ich rozprzestrzenianie
w populacji, tworzy€ profile konsumentdéw, a takze stanowi podstawe dla innych badan,
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w tym panelowych, gdzie dobér jednostek obserwowanych w czasie powinien odzwierciedla¢
wybrane cechy populacii.

Metodologia.
Jak realizujemy Badanie Zatozycielskie?

Badanie jest unikatowym studium wykonalno$ci badah na prébach losowych, adresowych,
o duzym rozproszeniu terytorialnym (w przypadku BZ do poziomu rejonu statystycznego).

Podstawowq jednostkg badania jest gospodarstwo domowe, tj. grupa osbéb, zamieszkata
w mieszkaniu/ domu pod wylosowanym adresem i utrzymuijgca sie razem.

Badanie jest realizowane na losowej probie gospodarstw domowych oraz oséb w wieku
4 lata iwiecej. Proba zostata wylosowana przy zastosowaniu schematu losowania
warstwowego — dwustopniowego. W pierwszym etapie jednostkami losowania byty rejony
statystyczne, a w drugim — mieszkania. W mieszkaniu identyfikowano gospodarstwo domowe
wg definicji ekonomicznej, zbieznej z danymi GUS, dostepnymi wroku 2022. Podstawqg
doboru gospodarstw domowych jest zatem préba adresowa losowana z rejestru TERYT GUS,
wg zdefiniowanych warstw, zapewniajgcych duze rozproszenie terytorialne, reprezentatywna
dla struktury populaciji.

Dobér osbéb do badania odbywat sie na podstawie spisu w gospodarstwie domowym,
a liczba wymaganych wywiaddéw byta okre§lona w zaleznosci od wielkoSci gospodarstwa
domowego.

Respondentami badania sq: lider gospodarstwa domowego oraz wyznaczona liczba oséb
w gospodarstwie domowym. Lider udzielat informacji o wyposazeniu w zrodta sygnatu ustug
medialnych oraz odbiorniki, atakze moéwit o wiasnej konsumpcji medidéw. Cztonkowie
gospodarstwa domowego udzielali informacji na temat korzystania z urzqdzefy, oraz
indywidualnej konsumpciji ustug medialnych i internetu.

Metodq zbierania danych sq bezposrednie wywiady kwestionariuszowe z respondentami:
z liderem gospodarstwa domowego prowadzone sqg metodq wywiadu bezposredniego
(CAPI), a w przypadku pozostatych osdéb w gospodarstwie domowym — metodg wywiadu
bezposredniego (CAPI) lub wywiadu telefonicznego.

Badanie jest realizowane w trybie ciggtym, na prébie roztozonej na 12 miesigcy.
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Wielkos§é Proba badawcza w Badaniu Zatozycielskim 2022 to préba losowa
proby liczgca ponad 45 000 respondentéw, pozyskiwanych z ponad 20 000
gospodarstw domowych. Préba dobierana z populacji generainej, ktéra
spetnia dwa nastepujgce warunki: (1) kazdy element populacji (osoby,
gospodarstwa domowe) ma dodatnie i znane z géry prawdopodobiefstwo
dostania sie do préby, (2) dla kazdego podzbioru jednostek populacii
mozna ustali¢ prawdopodobiefstwo, ze znajdzie sie on w prébie. Préba
losowa jest korygowana procedurg wazenia ze wzgledu na losowy
charakter doboru wielko$ci gospodarstw domowych oraz niedostepnosé
wylosowanych jednostek i odméw udziatu w badaniu (tzw. non-response).

W celu uogdlniania danych uzyskanych na podstawie préby na badang populacje
w uktadzie ogblnopolskim oraz na pod-populacje w wybranych przekrojach typologicznych
zastosowano zintegrowany system wag. Wagi te majq na celu przywrocenie pierwotnej
struktury préby znieksztatconej odmowami uczestnictwa w badaniu, a takze skorygowanie
rozktaddéw cech z préby — tak gospodarstw domowych jak ioséb — w oparciu o dane
demograficzne o rozktadach tych cech w populaciji, dostepne w rejestrach GUS. Tego typu
wazenie eliminuje btedy losowe tkwigce w dobranej prébie.

Szczegdtowy opis metodologii, losowania proby irealizacji Badania Zatozycielskiego
zamieszczono w Podreczniku Badania Zatozycielskiego, dostepnym na stronie KIM. Wykaz
poje¢ metodologicznych zamieszczono w stowniczku na koficu publikaciji.
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II. Podsumowanie

Z.

>

Urzgdzenia do odbioru ustug medialnych

Wedtug danych zebranych w 2022 roku, 95,6% os6b w wieku 4+ posiada w domu sprawny
odbiornik telewizyjny, a 57,6% os6b ma dostep do telewizora z funkcjg Smart tv.

Wskaznik wyposazenia w odbiornik radiowy w domu sigga 85,4% populacji oséb w wieku
4+ (nie wliczajgc smartfonéw i aplikacji radiowych). Najczesciej posiadanym
radioodbiornikiem jest radio samochodowe (71,9% oséb), a radio przenoéne (niewbudowane)
jest obecne w domach 38,1% oséb w wieku 4+.

Dostep do sprzetu komputerowego w domu posiada 79,1% oséb w wieku 4+. Najczesciej sg
to laptopy — dostepne dla 71,6% osdb. Tablety posiada 22,2% osdb. Wyposazenie w sprzet
komputerowy jest istotnie wyzsze wérdd dzieci oraz mitodziezy, a takze wérdéd mitodych
dorostych (oséb w wieku 16-29 lat).

Telefon komérkowy uzywa 90,5% oséb w wieku 4+. Odsetek ten jest istotnie wyzszy
w grupach wiekowych 16-29 lat i30-49 lat (odpowiednio 97,7% i97,8%). Wérdod dzieci
w wieku 4-6 lat odsetek korzystajgcych z ,komorki” wynosi 26%, a w grupie 7-15 lat — 83%.

Dostep do internetu

89,5% o0sbb w wieku 4+ posiada dostep do internetu w domu (wigczajgc korzystanie
z transmisji danych jako jedynego zrodta internetu). Korzystanie z internetu roénie wraz
z wielkoScig gospodarstwa domowego ijest najwyzsze wsérdéd osdb z gospodarstw
domowych liczgcych minimum 4 osoby (98,8%).

Wyniki Badania Gospodarstwa domowe Publikacja na stronie KIM:

INSTYTUT
Zatozycielskiego KIM. w Polsce w 2022 roku. https://kim.gov.pl/wyniki-badan

KRAJOWY
MEDIOW




' & Krajowy
e a&® |nstytut
0 N Mediow

Infrastruktura do odbioru telewizji

95,5% os6b w wieku 4+ posiada w domu telewizor podtgczony do zrédita sygnatu tv.
Wskaznik jest nizszy wérdd osob w przedziale wiekowym 16-29 lat (92%), a takze wérdd oséb
z wyksztatceniem wyzszym (91,9%) oraz wéréd oséb zamieszkatych w miastach pow. 500 tys.
(91%).

Grupujqc zrodta sygnatu w kategorie — w ujeciu roztigcznym ' — 38,4% oséb ma dostep do
indywidualnej anteny satelitarnej, 36,8% oséb — do telewizji kablowej/ iptv/ tylko internet,
24,8% wytqcznie do naziemnej telewizji cyfrowej (eter). tgcznie 75,2% oséb posiada dostep
do telewizji nie-eterowej (satelita lub kabel/iptv).

Potencjat odbioru telewizji — rézne technologie odbioru (ekrany)

Rozwdj technologii powoduje, iz obecnie 98,9% oséb w wieku 4+ posiada mozliwos¢ odbioru
telewizji w domu, posiadajgc co najmniej jednq z opcji: odbiér na telewizorze lub przez
internet na jakimkolwiek urzgdzeniu. WigkszoS€ oséb — bo az 955% stanowig osoby
z gospodarstw telewizyjnych” (telewizor z sygnatem satelita, kabel/iptv, eter).
Przy rosngcym potencjale odbioru telewizji przez internet — z takiej opcji moze juz
z powodzeniem korzysta¢ 72,1% osbb, posiadajgc domowe tgcze state lub mobilne
(z pominieciem transferu danych na telefonie jako jedynego zrédta internetu w domu).

42,7% os6b w wieku 4 lata i wiecej posiada telewizor podtgczony jednoczeSnie do sygnatu tv
i do internetu.

Wzory konsumpciji ustug medialnych i treSci w internecie

Telewizja

W perspektywie 30 dni, konsumpcije telewizji deklaruje 92,8% oséb w wieku 4+ (niezaleznie
od regularnosci oraz rodzaju urzgdzenia do odbioru). Relatywnie rzadziej telewizje oglgdajq
osoby z wyksztatceniem wyzszym (89% w perspektywie 30 dni), atakze osoby
w wieku 16 - 29 lat (87,5% w perspektywie 30 dni) oraz mieszkancy miast, szczegblnie z miast
pow. 500 tys. (89%).

Korzystanie z telewizji przez internet — w ciggu ostatnich 30 dni — deklaruje 10,1% oséb
w wieku 4 lata i wigcej (w perspektywie ostatnich 12 miesiecy jest to 17,8%). W grupie oséb
w wieku 16-29 lat, odsetek oglgdajqcych telewizje przez internet w ciqgu ostatnich 30 dni
jest relatywnie najwyzszy i wynosi 16,3% (w perspektywie 12 mies. — 28,6%).

' Podziat roztqgczny klasyfikuje osoby z gospodarstw domowych do jednej grupy na zasadzie nadrzednosci, w ktorej
zastosowano kryterium nadrzednoéci satelity nad kablem (jesli obydwa obecne), oraz kabla, jesli wskazano kabel
i eter.
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VvOD/ streaming

Niezaleznie od regularnosci, korzystanie z tresci VOD/ streaming? w ciggu ostatnich
12 miesiecy deklaruje 73,3% oséb w wieku 4+, w tym 71% korzysta z YouTube, a 48,8%
z ptatnych serwiséw VOD. W ujeciu ostatnich 30 dni, poziom korzystania z treéci VOD wynosi
63,1%, przy czym 56% deklaruje korzystanie z YouTube, a 40,5% z ptatnych serwiséw VOD.

Korzystanie z VOD spada wraz z wiekiem. Wsréd osdb starszych, w wieku 65 lat i wigcej,
kontakt z VOD w ciggu ostatnich 30 dni deklaruje 20,7% osbb, a w grupie 75+ jedynie 8,9%.

Radio

Odsetek 0séb 4+, ktére deklarujqg stuchanie radia (niezaleznie jak i gdzie) w ciggu ostatnich
12 miesigcy wynosi 85,3%. W ujeciu ostatnich 30 dni, wskaznik ten wynosi 74,8% i jest wyzszy
wsérod osdb z wyksztatceniem wyzszym (81,9%) oraz wérdd osdb pracujgeych (81,3%).

Inne zrédia audio

WS§réd osdb w wieku 4+ odsetek korzystajgcych w ciggu ostatnich 12 miesiecy z innego niz
radio zrédta tresci audio wynosi 61,9%. W ujeciu ostatnich 30 dni wskaznik ten wynosi 43,7%,
przy czym 36,4% osbb deklaruje stuchanie muzyki na platformach online, a13,5%
- podcastéw. Rzadziej stuchana jest muzyka/ stuchowiska na nosnikach analogowych
(10,4%) oraz audiobooki (4,7%).

Tresci winternecie

Wsréd osob 4+ wskaznik korzystania z internetu (niezaleznie od regularnosci) wynosi 82,1%.
Korzystanie z internetu w okresie ostatnich 30 dni deklaruje 81,2% osob (wiek 4+). W grupie
wiekowej 16-49 lat korzystanie z internetu w ciggu ostatnich 30 dni siegga 99%, zas wsrdd
os6b w wieku 65 lat i wiecej — 38,5%.

2 Kategoria obejmuije serwisy VOD bez/ lub ze streamingiem kanatéw live. Nie wliczamy medidéw spotecznosciowych
z wyjatkiem platformy YouTube jako ustuge hybrydowg (VOD i streaming).
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CzesScC I. Infrastruktura do odbioru ustug
medialnych i treSci w internecie

Rozdziat 1: Urzgdzenia i odbiorniki ustug medialnych

Dane o wyposazeniu gospodarstw domowych pochodzq z deklaraciji lideréw technologicznych
w gospodarstwach domowych, popartych spisem z natury (pantry check), sporzgdzonym
przez ankietera w domu respondenta. O korzystaniu z konkretnych urzgdzen wypowiadali sie
w dalszej kolejnosSci poszczegdini cztonkowie gospodarstwa domowego.

1.1 Odbiorniki telewizyjne

Z pomiaru dokonanego miedzy styczniem
a grudniem 2022 roku wynika, ze 95,6% oséb
wwieku 4 lata i wiecej posiada dostep
do telewizora w domu.

Wskaznik obniza sie do poziomu 92,2% wsrdd
os6b z wyksztatceniem wyzszym oraz wsréd
mitodziezy i mtodych dorostych (osoby w wieku
16-29 lat), atakze wéréd osdb z gospodarstw
jednoosobowych (90,6%) oraz wéréd mieszkancéw
miast pow. 500 tys. (91,2%).

Dostep do telewizora w domu jest wyzszy wéréd oséb z wyksztatceniem podstawowym/
zawodowym (97,6%) oraz wérod osbb w przedziale wieku 50-64 lata (97,4%) i 65 lat i wiecej
(98%), a takze wsréd mieszkancow wsi (97,5%).

W domu dostgp do telewizora z funkcjonalnoscig TV Smart posiada ogdétem 57,6% oséb
w wieku 4 lata i wiecej.

Wyposazenie w funkcjonalno$€ TV Smart ro$nie wraz wielkosciq gospodarstwa. Wéréd oséb
z gospodarstw 1-osobowych funkcje TV Smart posiada 32,2% osdb, a wsrdéd osbéb z 4-
osobowych gospodarstw lub wigkszych — 67,8% osdb. Jednoczesnie, uwage zwraca region
wschodni, w ktérym posiadanie funkcji TV Smart deklaruje 47,6% oséb oraz region pétnocno-
zachodni, w ktérym dostep do TV Smart w domu posiada az 67,5% osbb.
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Wykres 1. Odbiorniki telewizyjne w gosp. domowym:
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WS§réd oséb

w wieku 4 lata i wigcej,
4,4% osob nie posiada
w domu dostgpu do
odbiornika
telewizyjnego.

Posiadanie telewizora
jest zréznicowane
przede wszystkim ze
wzgledu na wiek —
wsrod miodych
dorostych (16-29 lat)
wynosi 92,2%, i roénie
wraz z wiekiem - do
98% wsrdd osdb
najstarszych (65+).

Wskaznik wyposazenia
w telewizor ro$nie wraz
ze wzrostem liczby
0sbb w gosp.
domowym, a maleje
w miastach pow. 200
tys.



1.2 Odbiorniki radiowe

Wsréd mieszkancdw Polski w wieku 4 lata
i wigce] wskaznik dostepu do odbiornika
radiowego w domu siega 85,4% (wliczajqc
wszystkie urzgdzenia z funkcjg radio, radia
samochodowe; niezaleznie od stopnia ich
wykorzystania; nie wliczajgc smartfonéw
i aplikacji radiowych). Posiadanie radia deklarujg
czesciej osoby w wieku 30-49 lat (87,5%), a takze
osoby z wyksztatceniem wyzszym (89,3%), osoby
z gosp. domowych liczgcych 4 osoby lub wiecej
(92,2%) oraz mieszkancy wsi (92,2%) - z raciji
wyzszego odsetka posiadajgcych samochody
w gospodarstwie domowym.

Najczesciej posiadanym radioodbiornikiem
jest radio samochodowe (71,9% oséb). Radio
przenosne (niewbudowane) jest obecne
w domach 38,1% osdéb w wieku 4+.
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Odsetek posiadajgcych radio w samochodzie spada wraz z wiekiem. Najrzadziej radio

w samochodzie posiadajq osoby w wieku 65 lat i wigcej (44,5% osob). W tej grupie wiekowej

istotnie czesciej deklarowano posiadanie odbiornikéw przenosnych (55%).

Wyposazenie w radio samochodowe ro$nie wsrod oséb z wyksztatceniem wyzszym (82,8%),

oraz oséb z gospodarstw liczgcych 4 osoby lub wiecej (86,5%).

Wykres 2. Odbiorniki radiowe w gosp. domowym:

2a. w podziale na wiek osoby — radio przenoéne (niewbudowane)

W radio, w tym: M przeno$ne

100% 8 .
85,4% 90,1% 84,6% 87,5%

80%
60%

40%

2 zyci i . 2022 .
MEDIOW Zatozycielskiego KIM. w Polsce w 2022 roku

200 SEAE 30,5% 33,1%
0%
Ogétem 4-15 lat 16-29 30-49
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2b. w podziale na wiek osoby — radio samochodowe

H radio, w tym: W samochodowe

100% 85,4% 90,1% 84,6% 87,5% 85,8%

791%
80%
. 84,0% )
60% 71,9% 77,0% 721%
40%
20%
0%
Ogotem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+

2c. w podziale na wyksztatcenie — radio samochodowe

Podstawa: osoby 13+

H radio, w tym: W samochodowe

100% 85,4% 815% 85,5% 89,3%
80%
0 82,8%
60% 71,9%
40%
20%
0%
Ogotem podstawowe/ $rednie wyzsze

zawodowe

2d. w podziale na wielko$§¢ gosp. domowego — radio samochodowe

M radio, w tym: W samochodowe

100% 85,4% 816% 87,3% 92,2%
80% o

66,8% 86,5%

60% 77,3%
40% 62,2%
20% 31,2%
0%
Ogoétem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+

2e. w podziale na miejsce zamieszkania — radio samochodowe

m radio, w tym: B samochodowe

100% 85,4% 90,0%

80%
60% 5
69,67 NG 4, 3%,
40%
20%
0%
Ogétem Wie$ Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500
tym: 200 tys. 500 tys. tys.
13 II(:::‘?TVJ_: Wyniki Badania Gospodarstwa domowe Publikacja na stronie KIM:
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Wskaznik
wyposazenia

w odbiornik radiowy
w domu siega 85,4%
populacji oséb

w wieku 4+ (nie
wliczajgc smartfondw
i aplikacji radiowych).

Najczesciej
posiadanym
radioodbiornikiem
jest radio
samochodowe (71,9%
0s6b). Radio
przenosne
(niewbudowane) jest
obecne w domach
38,1% osb6b.

Najrzadziej
posiadanie radia
samochodowego
deklarujg osoby

w wieku 65 lat i
wigcej (44,5% oséb).
w tej grupie wiekowej
istotnie czesciej
wskazywany jest
natomiast odbiornik
przenoény (55%).
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WS§réd posiadanych urzqdzen z wbudowanym radiem, relatywnie najrzadziej wskazywane
sq radiobudzik (7,7%), stuchawki z wbudowanym radiem (3,4%) oraz odtwarzacze mp3/4
z radiem (2,6%). Pytanie o urzqdzenia, na ktérych stucha sie radia, nie obejmuje telefondw
komoérkowych wyposazonych w aplikacje do stuchania radia.

Wykres 3. Typy radioodbiornikéw w gosp. domowym
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Radio, w tym: | N 85,4%
radio w samochodzie [ 71,9%
przenoéne radio (niewbudowane) [N 381%
zestaw typu wieza hifi z radiem [ 19,6%
radiobudzik [l 7,7%
inne stacjonarne lub wbudowane radio . 4,8%
odtwarzacz MP3/MP4 z wbudowanym radiem | 2,6%

stuchawki z wbudowanym radiem [l 3,4%

Radio podiqgczone do internetu

Biorgc pod uwage nowsze technologie, dostep do radia podigczonego do internetu
posiada 4,7% oséb w wieku 4+. W&réd oséb w wieku 16-29 lat, radio poditgczone do internetu
posiada 6,0% oséb (podobnie wiek 30-49), tymczasem wérdd oséb po 65 roku zycia jedynie
2% posiada taki odbiornik.

Wykres 4. Dostep do radia podtgczonego do internetu w gosp. domowym:

4a. w podziale na wiek osoby

50%
40%
30%
20%
10% 4,7% 6,1% 6,0% 5,8% 3,5%

2,0%
0% _ - - - | —
Ogotem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
4b. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego
50%
40%
30%
20%
10% 4,7% 18% 2.8% 4,6% 6,6%
0% | . — | [ |
Ogodtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
II(:::‘?T‘:JV: Wyniki Badania Gospodarstwa domowe Publikacja na stronie KIM:
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1.3 Sprzet komputerowy

Dostep do sprzetu komputerowego w domu posiada
79,1% os6b w wieku 4+. Najczesciej sq to laptopy, ktérych
posiadanie deklaruje 71,6% osbb. Tablety posiada 22,2%
oséb.

Wyposazenie w sprzet komputerowy jest istotnie wyzsze
wsréd dzieci oraz mtodziezy i mtodych dorostych (16-29
lat). Wéréd dzieci pomiedzy 4 a 15 rokiem zycia wynosi
94,7%, a wsréd osdéb pomiedzy 16 a 29 rokiem zycia
- 91,5%.

Dostep do sprzetu komputerowego spada w grupie
wiekowej 65+ i wynosi 44,7%.

Wykres 6. Sprzet komputerowy w gosp. domowym:

60. w podziale na wiek osoby

W sprzet komputerowy, w tym: H laptopy, w tym konwergentny

100% 94,7% 91,5% 90,3%
79,1%

80% 74,4%

87,9% 83,3%
60%

44,7%

40%

20%

0%
Ogdtem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+

6b. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego

W sprzet komputerowy, w tym: H laptopy, w tym konwergentny
100% 86.7% 93,2%
o, , ! /o
80% a— 65,2% 85,5%
60% 79,0%
44,7% )
40% 57,2%
20% 38,5%
0%
Ogétem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
II(:::‘?TV:: Wyniki Badania Gospodarstwa domowe Publikacja na stronie KIM:
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1.4 Korzystanie z dostgpnych urzqdzeh przez osoby indywidualne

Sprzety dostepne w domu sg w réznym stopniu uzytkowane. Korzystanie z urzqdzen
do odbioru ustug medialnych i tresci w internecie (zaréwno w domu, jak i poza nim — w przypadku
urzqdzeh mobilnych) jest definiowane w ujeciu ostatnich 12 miesiecy i szacowane na podstawie
deklaracji poszczegdlnych oséb w gospodarstwie domowym.

Z telewizora, bedqcego na wyposazeniu gospodarstwa
domowego, korzysta 92,8% osdb w wieku 4 lata iwigcej
(niezaleznie w jakim celu - oglgdanie telewizji, korzystanie

z innych funkcji ,duzego ekranu”).

Korzystanie z odbiornikéw radiowych, bedgcych na
wyposazeniu gospodarstwa (wliczajgc radio samochodowe),
deklaruje 75,8% osob.

Odsetek osbdb, korzystajgcych ze sprzetu komputerowego,
znajdujgcego sie na stanie gospodarstwa (laptopy, tablety,
PC) wynosi 65,7%. Korzystanie ze sprzetéw jest najsilnie]

powigzane z wiekiem osob.

Najrzadziej z telewizoréw korzystajq osoby w wieku 16-29 lat (89,1% z nich), najczesciej
natomiast osoby w wieku 50 lat iwiecej (95%). Z odbiornikéw radiowych najrzadziej
korzystajq dzieci w przedziale wieku 4-15 lat (59%), a najczesSciej osoby w wieku 30-49 lat
(83,3%). Ze sprzetu komputerowego korzysta 80,4% dzieci w wieku 4-15 lat i tylko 26% osob
w wieku 65 lat i wiecej (cho¢ 44,7% z nich ma do takiego sprzetu dostep).

Wykres 7. Korzystanie z urzqdzen dostepnych w gosp. domowym

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Telewizor

92,8%

Radio, w tym: 75,8%

samochodowe

61,6%

niewbudowane (przenosne) 30,1%

Urzqdzenia komputerowe, w tym: 65,7%

laptop, w tym konwergentny 55,5%

komputer stacjonarny - 13,8%

tablet - 13,2%
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Tabela 1. Korzystanie z urzgdzen dostepnych w gosp. domowym - w podziale na wiek

osoby
Telewizor 92,8% 93,8% 89,1% 921% 95,0% 94,3%
Radio, w tym: 75,8% 59,0% 73,3% 83,3% 80,5% 72,6%
samochodowe 6],6% 51,6% 65,5% 76,4% 66,2% 36,3%
niewbudowane (przenosne) 30,1% 15,1% 21,0% 23,5% 38,3% 50,7%

Urzqdzenia komputerowe, w  gg 5o, 80,4% 86,3% 79,8% 55,3% 26,0%
tym:

laptop, w tym konwergentny 55,5% 59,6% 75,4% % 46,9% 19,9%
komputer Stchonqrny ]3,8% ]7,]% 20,4% ]4,2% ]2,3% 7,]%
tablet 13,2% 30,7% 13,1% 15,7% 6,4% 4,0%
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1.5 Korzystanie z telefonéw komérkowych

Telefon komoérkowy uzywa 90,5% oséb w wieku 4 lata i wiecej. Odsetek ten jest znaczqgco
wyzszy w grupach wiekowych 16-29 lat oraz 30-49 lat (odpowiednio 97,7% i 97,8%). Wérod
dzieci w wieku 4-6 lat z ,komorek” korzysta 26%, a w grupie wiekowej 7-15 lat — 83%.

Wykres 8. Korzystanie z telefonu komérkowego - w podziale na wiek osoby

97,7% 97,8% 94,8%
100% % o
90,5% 83,0% 82,7%
80%
60%
40% 26,0%
0%
Ogoétem 4-6 lat 16-29 30-49 50-64 65+

Posiadacze telefonéw komorkowych, w przewazajgcej wigkszosci korzystajg ze smartfonéw
(87,9% osbb). Zwykte klawiszowe aparaty posiada 12,2% osdb. Sq one rzadziej spotykane
w grupach do 50 lat, np. w wieku 30-49 lat tylko 2% posiad taki aparat. Ich popularnosé
wzrasta wsréd osdb w wieku 50 lat i wiecej. Wsréd oséb w przedziale wieku 50-64 lata
— aparat bez ekranu dotykowego posiada 13,9% osbb, a w grupie 65 lat i wigcej — wskaznik
ten roénie do 46,6%. Wielko§¢ miejscowosci w niewielkim stopniu rdznicuje rodzaj
wykorzystywanego aparatu komérkowego.

Wykres 9. Typ telefonow komérkowych - w podziale na wiek osoby
Podstawa: Posiadacze telefonéw komérkowych

B smartfon W tel. klawiszowy
100% 97,2% 99,4% 98,0%
° 87,9% 86,2%

80%

60% 53,6% 46,6%

40%

20% 12,2% 13,9%

2,8% 0,7% 2,0%
0%
Ogétem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
II(:::‘?TVJ_: Wyniki Badania Gospodarstwa domowe Publikacja na stronie KIM:
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1.6 Dostep do internetu w domu

Posiadanie dostepu do internetu w domu (witqczajgc transmisje danych w telefonie
komaérkowym, jako jedyne zrédio internetu) deklaruje 89,5% oséb w wieku 4 lata i wiece.

56,3% deklaruje posiadanie internetu stacjonarnego (tqcza statego), a16,6% mobilnego
domowego (przy uzyciu karty SIM i dedykowanego urzqdzenia/ routera). Duza grupa osbb
wykorzystuje jako zrédto wspdélnego internetu domowego transmisje danych w telefonie
komorkowym (41%).

Dostep do internetu w domu roénie wraz z wielkosScig gospodarstwa domowego. Najwyzszy
wskaznik dostgpu do internetu obserwujemy wsréd oséb z gospodarstw domowych
liczgcych co najmniej 4 osoby (98,8%). W gospodarstwach dwuosobowych odsetek ten jest
nieco nizszy i wynosi 80,9%. Zdecydowanie czesciej z internetu korzystajg gospodarstwa
z dzie¢mi (99,4%).

Poziom dostepu do internetu w domu spada wraz z wiekiem — wsréd oséb w wieku 65 lat
i wiecej wynosi 60,1% a w grupie 75+ juz tylko 46,3%.

KRAJOWY L. " P .
Wyniki p stwa domowe Publikacja na stronie KIM:
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Wykres 10. Dostep do internetu w gosp. domowym:

100. w podziale na wiek osoby

100% 89,5% 99,5% 99,5%

80%
60%
40%
20%
0%
Ogbtem 4-15 lat 16-29

98,0%

10b. w podziale na wielko$€ gosp. domowego

100% 89,5%
80% 62,4%
60%
40%
20%
0%
Ogétem 1-osobowe

10c. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym

100% 89,5%

80%
60%
40%
20%

0%

90,1%
60,1%
46,3%
30-49 50-64 65+ 75+
96,2% 98,8%
80,9%
2-osobowe 3-osobowe 4+
99,4%
83,3%

Ogoétem dzieci do 15 lat w gosp. brak dzieci
domowym
II(:::‘?TV:: Wyniki p stwa domowe Publikacja na stronie KIM:
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89,5% 0sbb w wieku
4 |ata i wigcej
posiada dostgp do
internetu w domu.

Poziom dostepu
do internetu

w domu spada
wraz z wiekiem —
wsrod oséb w wieku
65+ wynosi 60,1%
(46,3% dla wieku
75+).

Wskaznik dostepu
do internetu
rosnie wraz

z wielkoscig gosp.
domowego.

W gosp. liczgcych
CO najmniej

4 osoby wynosi
98,8%.

Zdecydowanie
czesciej z internetu
korzystajg
gospodarstwa

z dzieémi (99,4%).
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Rozdziat 2: Infrastruktura do odbioru telewizji

Do celéw sprawozdawczych oraz do szacowania uniwerséw w przeliczeniu na populacje osob

w wieku 4 lata i wigcej, opracowane zostaty wskazniki méwigce o mozliwosci odbioru sygnatu

telewizyjnego w domu. Wskaznik szacuje dostep do odbiornika telewizyjnego, poditgczonego

do zrodta sygnatu tv (satelita, kabel, eter lub tylko internet). Wskaznik nie méwi o rzeczywistej
konsumpciji telewizji, a jedynie o potencjale jej odbioru.

2.1 Osoby z gospodarstw ,telewizyjnych”

Z pomiaru dokonanego migdzy styczniem a grudniem 2022 wynika, iz 95,5% oséb w wieku
4+ posiada w domu telewizor podtgczony do zrédta sygnatu tv/ odbierajqcy telewizje.

Dostep do telewizora, podigczonego do zrédta sygnatu tv/ odbierajgcego telewizje w domu
jest rzadszy wsrod osdb w wieku 16-29 lat (92%), wéréd osdb z wyzszym wyksztatceniem
(91,9%), a takze miastach pow. 500 tys. (91%).

KRAJOWY
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Wykres 11. Osoby z gospodarstw ,telewizyjnych”:

Tla. w podziale na wiek osoby

100% 95,5% 96,7% 92,0% 97,3% 97,9%
80%
60%
40%
20%
0%
Ogotem 4-15 lat 16-29 50-64 65+
11b. w podziale na wyksztatcenie
Podstawa: osoby 13+
100% 95,5% 97,5% 95,2% 91,9%
80%
60%
40%
20%
0%
Ogodtem podstawowe/ $rednie wyzsze
zawodowe

Tlc. w podziale na miejsce zamieszkania

100% 95,5% 97,5% 94,2% 95,2% 95,8% 93,5% 91,0%

80%
60%
40%
20%

0%

Ogodtem Wie$ Miasta,w dob50tys. pow.50- pow.200- pow.500

tym: 200 tys. 500 tys. tys.
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95,5% osob w wieku
4+ posiada w domu
telewizor,
podtgczony do
zrodta sygnatu tv.

Dostep w domu do
telewizora
podtgczonego do
zrédta sygnatu tv/
odbierajgcego
telewizje jest rzadszy
wséréd osdb w wieku
16-29 lat (92%),
wsrdd oséb z
wyzszym
wyksztatceniem
(91,9%), a takze

w miastach pow.
500 tys. (91%).
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2.2 Zrédta sygnatu tv dostepne dla oséb z gospodarstw ,telewizyjnych”

Podziat ze wzgledu na wszystkie dostepne w domu zrédta sygnatu tv wskazuije, iz 38,4% osdb
4+ z gospodarstw ,telewizyjnych” korzysta z indywidualnego sygnatu satelitarnego, 37,5%
korzysta z dostepu kablowego/ iptv?, a 28,1% oséb posiada dostep do naziemnej telewizji
cyfrowej (eter). tqgcznie 75,2% osdb posiada dostep do telewizji nie-eterowej (satelita lub
kabel/iptv).

Innym sposobem podziatu zrédet sygnatu jest podziat rozigezny, klasyfikujgcy osoby z gospodarstw
telewizyjnych” do jednej z grup, na zasadzie rozigcznej (nadrzednosé satelity, jesli jednoczesnie
satelita i kabel oraz kabla -jesli jednoczesnie kabel i eter).

Grupujgc zrédta sygnatu w kategorie w ujeciu roztgcznym, 38,4% osOb ma dostep
do indywidualnej anteny satelitarnej, 36,8% — do telewizji kablowej/ iptv/ tylko internet oraz
24,8% — do naziemnej telewizji cyfrowej (eter), jako jedynego zrédta sygnatu tv.

W podziale roztgcznym, dostep wytqcznie do cyfrowej telewizji naziemnej (eter) deklarujq
czesciej osoby w wieku 65 lat i wiecej (35,5%) oraz mieszkancy terenéw wiejskich (32,9%),
a takze osoby z gospodarstw jednoosobowych (38,3%) i z gospodarstw bez dzieci (28,3%).

Dostep do telewizji kablowej, istotnie czgsciej ze wzgledu na ograniczenia w infrastrukturze
kablowej, wykorzystywany jest w miastach (52,2%), szczegdlnie w miastach pow. 500 tys.
(65,6%). Dostep do telewizji satelitarnej natomiast czesciej wykorzystywany jest na terenach
wiejskich (52,5%).

Ponadto, posiadanie dostepu do telewizji satelitarnej czesSciej deklarowaty osoby
z gospodarstw min. czteroosobowych (46%) oraz z gospodarstw z dzieémi w wieku do 15 lat
(42,5%). Dostep do telewizji kablowej jest czestszy wsrod oséb z wyksztatceniem wyzszym
(47,5%) oraz wéréd oséb w przedziale wiekowym 30-49 lat (39,3%).

% Kabel - kategoria zliczajgca tgcza analogowe, cyfrowe, iptv, zbiorczg antene satelitarng, doprowadzong jako
kabel oraz tzw. web tv - czyli telewizor wyposazony w funkcjonalno$€ smart tv i podtgczony tylko do internetu jako
zrodta odbioru telewizji (czesto w ofercie OTT).
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Wykres 12. Kategorie sygnatu tv — grupy roztgczne:
Podstawa: osoby z gospodarstw ,telewizyjnych”

12a. w podziale na wiek osoby

m Ogoétem 4-15 lat 16-29 30-49 m50-64 m65+
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
P ssan
42,7%
. 419%
satelita !
39,6%

40,5%
28,8%

S 368%

38,4%
36,6%
kabel 39.3%
35,7%
D 248%
18,9%
21,4%
tylko eter N1%

26,4%
35,5%

12b. w podziale na wielko$€ gosp. domowego

m Ogdtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe W4+
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
S ss 4w
23,4%
satelita 31,9%

38,9%

A 46,0%
L se

38,4%
kabel 40,1%

40,6%
A 32.3%
] 24,8%

tylko eter 28,0%
20,4%

I 216%

38,3%
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Grupujgc zrodta
sygnatu w kategorie
W ujeciu roztgcznym,
38,4% osbb posiada
dostep do
indywidualnej anteny
satelitarnej, 36,8% -
do telewizji kablowej/
iptv oraz 24,8% - do
naziemnej telewizji
cyfrowej (eter), jako
jedynego zrodta
sygnatu tv.

Dostep wytgcznie do
eteru deklarujg
czesciej osoby

w wieku 65+ (35,5%),
a takze osoby

z gospodarstw
jednoosobowych
(38,3%) i

z gospodarstw bez
dzieci (28,3%).



12c. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym

m Ogdétem M dzieci do 15 lat w gosp. domowym brak dzieci
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
38,4%
satelita 42,5%
35,8%
36,8%
kabel 38,2%
35,9%
24,8%
tylko eter 19,3%

28,3%

12d. w podziale na miejsce zamieszkania

m Ogdtem Wies Miasta, w tym: do 50 tys.
H pow. 50-200 tys. H pow. 200-500 tys.  m pow. 500 tys.
0% 20% 40% 60%
mm————— vg4%
52,5%
. 28,7%
satelita 37,6%

20,5%

. 36,8%
14,6%
52,2%

kabel ° .
ﬂ 65,6%

T 24.8%

Zatozycielskiego KIM. w Polsce w 2022 roku. https://kim.gov.pl/wyniki-badan
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Dostep do telewizji
kablowej — gtéwnie ze
wzgledu ograniczef

w infrastrukturze
kablowej - istotnie
czesciej
wykorzystywany jest

w miastach (52,2%),
szczegOlnie w miastach
pow. 500 tys. (65,6%).

Dostep do telewizji
satelitarnej jest czgsciej
wykorzystywany na
terenach wiejskich
(52,5%).
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2.3 Charakterystyka telewizoréw dostepnych w domu

74,9% osbb z gospodarstw ,telewizyjnych” w wieku 4 lata i wiecej posiada jeden czynny
telewizor, a 25,1% dwa telewizory lub wigcej.

Wykres 13. Liczba telewizoréw — w podziale na wielko§é gosp. domowego
Podstawa: Osoby z gospodarstw z min. 1 telewizorem z sygnatem tv (gosp. tv)

M jeden telewizor W dwa lub wigcej

100%

80%
60%
40%
20% 38,6%
0% 14,4% 21,8%
Ogobtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe

Z danych wynika, iz 15,9% osbb z gospodarstw ,telewizyjnych” posiada w domu telewizor,
ktéry ma nie wigcej niz 12 miesiecy, za§ 45% osdb posiada telewizor 2-4 letni. Telewizor
w wieku 5-10 lat posiada 46,9% os6b, a 8,9% uzywa starszych telewizorow.

Wykres 14. Wiek telewizora
Podstawa: Osoby z gospodarstw z min. 1 telewizorem z sygnatem tv (gosp. tv)

. 0,2%
= do 1roku 8,9% 15,9%
= 2-4 lata ~
m 5-10 lat

powyzej 10 lat 46,9%

= nie wiem

45,0%

Najpowszechniej wykorzystywane sq telewizory o przekgtnej 40-49 cali. Posiadanie
telewizora tej wielkosci deklaruje 43,4% os6b z gospodarstw ,telewizyjnych”. Telewizory
najwigksze — 60 cali i wiecej — posiada 11,5% osob.

Telewizor w rozdzielczo$ci full HD posiada 37,9% oséb, zas 26,7% osbb deklaruje posiadanie

telewizora o rozdzielczosci minimum 4K.

Telewizor podigczony do internetu

Wsrdéd oséb z gospodarstw telewizyjnych”, 44,7% posiada dostep do telewizora
podigczonego jednoczesnie do sygnatu tv i do internetu.
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Wskaznik dostepu do takiego telewizora jest wyzszy wsréd oséb w przedziale wieku 16-29 lat
(55,8%) i 30-49 lat (55,7%), a takze wérod osdb z wyksztatceniem wyzszym (59,5%), wérdd
0séb z gospodarstw min. czteroosobowych (54,8%) oraz wsréd oséb z gospodarstw

z dzieémi (60,2%) — co tqczy sie z poziomem wskaznika w grupie dzieci 4-15 lat (59,7%).

Wykres 15. Telewizor podigczony do internetu:

Podstawa: Osoby z gospodarstw z min. 1 telewizorem z sygnatem tv (gosp. tv)

150. w podziale na wiek osoby

60%  aa7m 59,7% 55,8% 55,7%
40%
20% .
0%
Ogodtem 4-15 lat 16-29 30-49

15b. w podziale na wyksztatcenie

Podstawa: osoby 13+

60%

A% 34,4% 415%
0%
podstawowe/ zawodowe Srednie

15¢. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego

60% 51,9%
o 32,5%
40% 1270
20 19,0%
% -
o I
1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe

15d. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym

. 60,2%
60% 44,7%

40%
20%
0%

Ogotem dzieci do 15 lat w gosp.

domowym
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34,2%

50-64

19,2%

65+

59,5%

wyzsze

54,8%

4+

34,8%
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Wsréd oséb

z gospodarstw
Jtelewizyjnych”, 44,7%
posiada dostep do
telewizora
podtgczonego
jednoczesnie do
sygnatu tv i

do internetu.

Wskaznik dostepu do
takiego telewizora jest
wyzszy wérdd osob

w przedziale wieku 16-
49 |at oraz wsrdd
oséb

z wyksztatceniem
wyzszym (59,5%), a
takze wéréd osdb

z gospodarstw min.
czteroosobowych
(54,8%) oraz oséb

z gosp. z dzie¢mi
(60,2%).
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2.4 Potencjat dostepnosci telewizji — rézne technologie odbioru (ekrany)

ceoPys® Meg o -
caprel L s aee .

Dywersyfikacja technologii odbioru telewizji rozszerza potencjat dostgpu do ustug
telewizyjnych. Rozwdj technologii powoduje, iz obecnie 98,9% oséb w wieku 4+ posiada
w domu mozliwos¢ odbioru telewizji posiadajgc co najmniej jedng z opcji: odbiér na
telewizorze lub przez internet na jakimkolwiek urzgdzeniu.

Wigkszo$¢ — bo az 95,5%, stanowig osoby z tzw. gospodarstw ,telewizyjnych” (posiadajgcych
telewizor z sygnatem satelita, kabel/iptv, eter), ale juz 72,1% ogdtu osdb 4+ ma potencjat do
odbioru telewizji przez internet, na réznych ekranach, posiadajgc domowe tgcze state lub
mobilne (nie wliczajgc transferu danych na telefonie jako jedynego zrédta internetu
w domu).

42,7% oséb w wieku 4 lata i wiecej posiada telewizor podtgczony jednoczesnie do sygnatu
tviinternetu.

RéznorodnoS¢ technologii powoduje, ze w kazdej grupie wiekowej potencjat
oglagdania telewizji jest rownie wysoki. W grupie mtodych dorostych (16-29 lat) wynika on
bardziej z dostepnosci internetu, a w starszych grupach wiekowych (szczegolnie 65+) wigze
sie raczej z obecnosciq telewizji odbieranej klasycznie, bez wsparcia technologig
internetowq.
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Wykres 16. Technologia do odbioru telewizji

0%

20% 40%

60% 80%

100%

sygnat tv lub internet, w tym: _
sygnat tv (sat, kab/ iptv, eter) _

tqcze state lub mobilne domowe _

telewizor z sygnatem tv i internetem _

Tabela 2. Technologia do odbioru telewizji — w podziale na wiek

osoby

sygnat tv lub internet
(tgcze state/ mobilne dom.),
w tym:

telewizor z sygnatem tv

internet (tgcze state
lub mobilne domowe)

telewizor z sygnatem tv
i jednoczesénie internetem

KRAJOWY

98,9%

95,5%

72,1%

42,7%

99,5%

96,7%

85,4%

57,7%

stwa domowe

Wyniki

29 INSTYTUT
MEDIOW

Zatozycielskiego KIM.

p
w Polsce w 2022 roku.

98,5%

92,0%

82,1%

51,4%

98,8%

94,1%

82,4%

52,4%

99,2%

97,4%

68,1%

33,3%
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Jedynie 1,1% osob nie
posiada dostepu do
technologii do
odbioru telewizji

(ani sygnatu tv, ani
internetu - statego
lub mobilnego).

98,9%

98,0%

42,3%

18,8%
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2.5 Dostep do telewizji hybrydowej

Wsréd osbb 4+ z gospodarstw domowych, odbierajgcych telewizje naziemng
i posiadajqgcych telewizor podtgczony do internetu 12,1% osoéb posiada mozliwoS¢ odbioru na
telewizorze oferty kanatow w technologii hybrydowe;.

Z racji zakresu badania - nieobejmujgcego oglgdalnosci stacji, a takze ograniczen technicznych,
tam, gdzie nie byto mozliwosci przeprowadzenia w domu testu na telewizorze - nie sprawdzano
zakresu dostepnych kanatéw w ofercie hybrydowej i bazowano na deklaracjach.

Wykres 17. Dostep do technologii hybrydowej — w podziale na wiek osoby
Podstawa: Osoby z gospodarstw ,telewizyjnych” — z telewizorem podtqgczonym do internetu i tv naziemng

20%

15,4%

5% 12,9% 11,8%

10,1%
10%
5%
0%

Ogoétem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+

10,9%

y
E;\
4

—
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CzesSc¢ Il. Wzory konsumpcji ustug medialnych

Konsumpcje ustug medialnych mierzono deklaratywnie, w réznych ujeciach czasowych, pytajgc
w szerokiej perspektywie ostatnich 12 miesigcy oraz w ujeciach krétszych, w tym dla ostatnich 30 dni.
Szacunku dokonywano w ujeciu catej kategorii, bez podziatu na stacje telewizyjne, odwotujgc sie do
uswiadomionych wzorcéw zachowan. Pytano o telewizje oglgdang na telewizorze oraz przez
internet na jakimkolwiek urzqdzeniu. Nie wliczano programoéw telewizyjnych odtwarzanych z bibliotek
VOD. Wliczano natomiast oglgdanie telewizji nadawanej wedtug programu,
ale oglgdanej z przesunigciem czasowym. Dane deklaratywne, szczegdlnie w potgczeniu z danymi
socjodemograficznymi, stuzg uzyskaniu charakterystyki odbiorcéw oraz poszukiwaniu cech
réznicujgcych zachowania.

Rozdziat I: Konsumpcja telewizji

W perspektywie 30 dni, kontakt z telewizjg deklaruje 92,8% osb6b indywidualnych w wieku
4 |ata iwigcej. W ujeciu ostatnich 12 miesigcy, 96,2% os6b posiada kontakt z telewizjg
nadawang wg programu, niezaleznie od urzgdzenia i sposobu oglgdania.

Analiza danych dotyczgcych konsumenta telewizji w zaleznosci od parametréw takich jak
wiek, wyksztatcenie i miejsce zamieszkania wskazuje, ze w kazdej z opisywanych perspektyw
czasowych konsumpcja telewizji jest najwyzsza w grupach wiekowych 50-64 lata oraz 65+,
a najnizsza w grupie wiekowej 16-29 lat.

W kazdej z perspektyw czasowych, osoby z wyksztatceniem wyzszym deklarujg oglgdanie
telewizji rzadziej niz osoby z nizszym poziomem wyksztatcenia. Ponadto, w miastach
(szczegdblnie w miastach pow. 500 tys. mieszkancéw) telewizja oglgdana jest rzadziej niz na
wsiach.

KRAJOWY
32 INSTYTUT
MEDIOW

Wyniki Badania
Zatozycielskiego KIM.

Gospodarstwa domowe
w Polsce w 2022 roku.

Publikacja na stronie KIM:
https://kim.gov.pl/wyniki-badan




Wykres 18. Oglgdanie telewizji:
18a. w podziale na wiek osoby

B w ciggu ostatnich 12-mcy, w tym:  m ostatnie 30 dni

96,2% 95,5%

94,2% 94,9%

100%
80%
60%
40%
20%

0%

87,5%

Ogétem 4-15 lat 16-29 30-49

18b. w podziale na wyksztatcenie

Podstawa: osoby 13+

W w ciggu ostatnich 12-mcy, w tym: B ostatnie 30 dni

96% 98% 97%

100%
80%
60%
40%
20%

0%

93% 95%

93%

Ogodtem podstawowe/ $rednie
zawodowe
18c. w podziale na miejsce zamieszkania
oD 97,20/0 ou , oo oo
100% 96,2% 95,5% 96,3% 96,0%
80% [ 94,2% 93,4%
60%
40%
20%
0%
Ogodtem Wie$ Miasta,w do50tys. pow.50-
tym: 200 tys.

Telewizja przez internet

98,3%

98,2%

50-64 65+
93%
89%
wyzsze
95,2% 93,9%

90,1%

pow. 200-
500 tys.

89,8%

pow. 500
tys.
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Konsumpcja
telewizji w kazdym
z uje¢ czasowych
jest najwyzsza

w grupach
wiekowych 50-64
lata oraz 65+,

a najnizsza

w grupie wiekowej
16-29 lat.

Osoby

z wyksztatceniem
wyzszym deklarujg
oglgdanie telewizji
rzadziej.

Telewizja jest
rzadziej oglgdana
w miastach
(szczegblnie

w miastach pow.
500 tys.
mieszkancow).

Oglgdanie telewizji przez internet deklarowano niezaleznie od zrédta ustugi — mogto by¢ to

tgcze iptv podtgczone do telewizora lub serwisy ze streamingiem kanatéw tv oglgdane na

jakimkolwiek ekranie, a takze aplikacje telewizyjne dostawcow sygnatu tv.

Korzystanie z telewizji przez internet w perspektywie ostatnich 12 miesigcy deklaruje 17,8%

0s6b w wieku 4+, a w ciggu ostatnich 30 dni —10,1%. W grupie oséb w przedziale wieku 16-29

lat telewizje przez internet w ciggu ostatnich 30 dni oglgdato 16,3%. WSréd oséb z wyzszym

wyksztatceniem wskaznik ten wynosi 14,4%.
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Wykres 19. Oglgdanie telewizji przez internet:

190. w podziale na wiek osoby

W w ciggu ostatnich 12-mcy, w tym:  m ostatnie 30 dni

40%
0 28,6%
o 17,8% 17,6% 221%
20% i '° 14,0%
10% . 3 . g . 5,7%
o 10,1% 12,2% 16,3% 12,3%
Ogbtem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
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19b. w podziale na wyksztatcenie

Podstawa: osoby 13+

W w ciggu ostatnich 12-mcy, w tym:  m ostatnie 30 dni

40%
30% 24,5%
0 17,8% 18,8%
20% 13,2%
10%
10,1% 10,3% 14,4%
0%
Ogobtem podstawowe/ $rednie wyzsze
zawodowe
19c. w podziale na miejsce zamieszkania
W w ciggu ostatnich 12-mcy, w tym:  m ostatnie 30 dni
40%
30%
0, o, o, o, 0,
20% 17,8% 17,4% 18,0% 18,2% 18,0% 16,1% 191%
10%
10,1% 9,3% 10,6% 10,6% 10,4% 9,0% 12,0%
0%
Ogétem Wie$ Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500
tym: 200 tys. 500 tys. tys.
Wykres 18/19. Oglgdanie telewizji — podsumowanie
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Telewizja (12-mcy), w tym: 96,2%
telewiga na telewizorze I o457
telewizja przez internet (wszystkie urzqdzenia) [ 17.8%
ustuga PVR 21,8%

Telewizja (30 dni), w tym: | o25%
P 1,0%
B 0%

12,3%

telewizja na telewizorze
telewizja przez internet (wszystkie urzgdzenia)

ustuga PVR
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Oglgdanie telewizji
przez internet

w perspektywie
ostatnich 12
miesigcy deklaruje
17,8% osb6b w wieku
4+, a w ciqgu
ostatnich 30 dni —
10,1%.

Najwyzsze wskazniki
obserwujemy wsrod
oséb

w wieku 16-29 lat
oraz wsrod oséb

z wyksztatceniem
wyzszym.

Miejsce
zamieszkania nie
réznicuje istotnie
korzystania

z telewizji przez
internet.
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Rozdziat 2: Konsumpcja treéci VOD/ streaming

Kategoria obejmuije serwisy VOD bez/ lub ze streamingiem kanatow live.

Ptatne serwisy VOD obejmujqg ustugi oferowane w modelu subskrypcyjnym lub w modelu
hybrydowym (czes¢ tresci ptatnie), bez podziatu na marki dostawcéw. Z racji mieszanych modeli
biznesowych nie wydzielono kategorii serwiséw czysto streamingowych. Wyszczegodlniono platforme
YouTube, ktéra oferuje takie funkcjonalnosci w szerokim zakresie. Do kategorii nie wliczamy mediéw
spotecznosciowo-rozrywkowych typu tik tok, czy platformy Meta.

Niezaleznie od regularnosci, korzystanie z treéci VOD/ streaming, w ciggu ostatnich
12 miesiecy deklaruje 73,3% oséb w wieku 4+, w tym 71% deklaruje korzystanie z platformy
YouTube, a 48,8% z ptatnych serwiséw VOD.

W ujgciu ostatnich 30 dni, poziom korzystania z tresci VOD (w tym streaming) wynosi 63,1%,
przy czym 56% deklaruje korzystanie z YouTube, a 40,5% z ptatnych serwiséw VOD.

Wykres 20. Oglgdanie VOD/ streaming:
12 m-cy oraz 30 dni

0% 20% 40% 60% 80% 100%

vob/ streaming w ciggu 12 miesigcy, w tym: _ 73,3%

YouTube (VOD lub streaming) 71,0%

ptatne serwisy VOD/ streaming 48,8%

VOD/ streaming w ciggu 30 dni, w tym: _ 63,1%
YouTube (VOD Iub streaming) _ 56,0%
ptatne serwisy VOD/ streaming _ 40,5%

Korzystanie z tresci VOD - przynajmniej raz w ciggu ostatnich 30 dni, jest czestsze wsrod
dzieci, mtodziezy i mtodych dorostych. Wsréd 4-6 latkéw treSci VOD oglqdato 61,4%, a
w grupach: 7-15 lat, 16-29, 20-29 lat wskaznik ten oscyluje wokot 85-90%.

Wskaznik korzystania z VOD spada wraz z wiekiem. Wérdéd osdb starszych, w wieku 65 lat
i wigcej, kontakt z VOD w ciqgu ostatnich 30 dni deklaruje 20,7% oséb, a w grupie 75+ — juz
jedynie 8,9%.

Konsumpcja VOD (ostatnie 30 dni) roénie wéréd osbb z wyksztatceniem wyzszym (78,3%),
a takze wsréd oséb z gospodarstw liczgcych 3 osoby (70,1%) oraz wéréd oséb z gospodarstw
liczqcych 4 osoby i wigcej (71,5%).

R6znica w korzystaniu z VOD miedzy mieszkahcami miast i wsi jest niewielka — odpowiednio
65,4% i 59,7%.
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Wykres 21. Oglgdanie VOD/ streaming w ciggu ostatnich 30 dni:

2la. w podziale na wiek osoby

100% 85,8%

79,7% 78,5%
80% 631%
60% 50,4%
0% ]
Ogotem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
21b. w podziale na wyksztatcenie
Podstawa: osoby 13+
100% 78,3%
80% 63,1% 64,7%
60% 48,0%
40%
20%
0%
Ogodtem podstawowe/ $rednie wyzsze
zawodowe

21c. w podziale na miejsce zamieszkania

100%

80%  63,1% 597%  654% 62,1% 653%  /0.9% 67,1%

60%
40%
20%

0%

Ogdtem Wie$ Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500

tym: 200 tys. 500 tys. tys.
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W ujeciu ostatnich 30
dni, poziom korzystania
z tredci VOD

(w tym streaming)
wynosi 63,1% .
Wskaznik korzystania

z VOD spada wraz

z wiekiem. Wéroéd oséb
starszych,

w wieku 65 lat i wigcej
kontakt z VOD w ciggu
ostatnich 30 dni
deklaruje 20,7%.
Konsumpcja VOD jest
wyzsza wérdd osdb

z wyksztatceniem
wyzszym (78,3%).
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Rozdziat 3: Konsumpcja — radio

Analiza konsumpciji radia byta prowadzona z wykorzystaniem podobnej metodyki jak w przypadku
telewizji. Wskazania uzytkownikdéw opieraty sie na deklaracjach, odwotujq sie do uswiadomionych
wzoréw zachowan, obejmujqc stuchanie radia niezaleznie jak i gdzie. Nie pytano o stuchanie
konkretnych stacji radiowych.

Odsetek populacji oséb 4+, ktéra deklaruje stuchanie radia w ciggu ostatnich 12 miesigcy
wynosi 85,3%. W ujeciu ostatnich 30 dni, wskaznik stuchalnosci radia wynosi 74,8%.

Wykres 22. Stuchanie radia

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Analiza zebranych danych pokazuje, ze stuchanie radia — w kontekscie ostatnich 30 dni
czeSciej deklarujg osoby w wieku 30-49 lat oraz 50-64 lata, osoby z wyksztatceniem
wyzszym (81,9%) oraz osoby pracujgce (81,3%). Nie odnotowano duzych réznic w poziomie
stuchalnoséci radia pomiedzy mieszkancami wsi i mieszkancami miast ogétem (odpowiednio
76,71% i 73,5%).

Wykres 23. Stuchanie radia — ostatnie 30 dni:

23a. w podziale na wiek osoby

100%
81,4% 79,0%

9 74,8% 71,9% . iy 715%
80% 61,3% ' ,
60%

40%
20%
0%
Ogdtem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
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23b. w podziale na wyksztatcenie

Podstawa: osoby 13+

]gg: 74,8% 71,9% 77,5% 81,9%
60%
40%
20%
0%
Ogotem podstawowe/ srednie wyzsze
zawodowe

23c. w podziale na miejsce zamieszkania

100%
gow  748%  7687%  735% 731% 71,2% 73,6% 77%

60%
40%
20%

0%

Ogétem Wie$ Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500
tym: 200 tys. 500 tys. tys.
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Rozdziat 4: Konsumpcja — inne audio

Kategoria audio obejmuje précz radia takze stuchanie muzyki na platformach
streamingowych, stuchanie podcastéw, audiobookéw oraz muzyki/ stuchowisk z nosnikéw
analogowych.

Odsetek populacji oséb 4+, korzystajgcej z rébznego rodzaju audio w ciggu ostatnich
12 miesiecy wynosi 61,9%. W ujeciu ostatnich 30 dni, odsetek ten wynosi 43,7%, przy czym
36,4% osOb deklaruje stuchanie w tym okresie muzyki na platformach online, a13,5%
podcastow.

Rzadziej stuchana jest muzyka/ stuchowiska na nosnikach analogowych (10,4%) oraz
audiobooki (4,7%).

Wykres 24. Stuchanie innego audio

0% 20% 40% 60% 80%

Audio - w ciggu 12 miesiecy, w tym: [ N DD 619%
muzyka na platformach online [ NNEGEGEGEGEEE 54,0%
podcasty [N 26,6%
muzyka z ptyt/ stuchowiska/ bajki [N 23,0%
audiobooki [N 14,6%
Audio - w ciggu 30 dni, w tym: T 43,7%
muzyka na platformach online [N 36,4%
podcasty [ 135%
muzyka z ptyt/ stuchowiska/ bajki T 10,4%
audiobooki [ 4,7%
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Tabela 3. Stuchanie innego audio w podziale na wiek osoby

Audio (12-mcy), w tym:
muzyka na platf. online
podcasty
muzyka z ptyt/ bajki
audiobooki

Audio (30 dni), w tym:
muzyka na platf. online
podcasty

muzyka z ptyt/ bajki

audiobooki
KRAJOWY
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61,9%

54,0%

26,6%

23,0%

14,6%

43,7%

36,4%

13,5%

10,4%

4,7%

Wyniki Badania
Zatozycielskiego KIM.

72,6%

62,1%

24,5%

32,4%

19,6%

56,0%

47,6%

13,8%

17,7%

71%

87,9%

83,7%

45,8%

27,4%

26,3%

69,6%

63,0%

22,5%

12,3%

7,8%

Gospodarstwa domowe
w Polsce w 2022 roku.

76,0%

69,0%

35,6%

25,9%

16,9%

53,9%

45,0%

18,9%

121%

5,5%

Publikacja na stronie KIM:
https://kim.gov.pl/wyniki-badan

48,4%

38,8%

17,0%

18,5%

8,2%

28,4%

21,3%

7,4%

6,9%

2,5%
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23,9%

15,0%

71%

12,6%

4,2%

12,8%

8,2%

3,1%

4,9%

1,3%
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Rozdziat 5: Wspbtkorzystanie z ustug: telewizja, radio, VOD/
streaming

Analiza wspoétkorzystania z ustug medialnych w okresie ostatnich 3 miesigcy wskazuje,
iz najwiekszq grupe stanowiq osoby korzystajgce zaréwno z telewizji, radia, jak ivOD/
streaming. Odsetek oséb korzystajgcych z tych trzech typow ustug stanowi 54,5% populaciji
0sob 4+.

Kolejng grupe, pod wzgledem liczebnosci (22,6%) stanowiq osoby korzystajqce z telewizji
i radia, ale nie korzystajgce z VOD (w tym streamingu).

Trzeciq, pod wzgledem rozmiaru, jest grupa oséb korzystajgcych z telewizji i internetu, bez
korzystania z radia, stanowigca 10,6% populacji oséb 4+.

Charakterystyka poszczegdbinych grup definiowanych poprzez wspoétkorzystanie z mediow
wskazuje na nierdbwnomierno$¢ rozktadu tych grup w populacji. Ich wielkoS¢ jest

determinowana

i roznicowana przede wszystkim przez wiek, wyksztatcenie, typ

gospodarstwa domowego, a w mniejszym stopniu przez miejsce zamieszkania.

Wykres 25. Wspétkorzystanie z ustug: telewizja, radio, VOD/

streaming

- ostatnie 3 miesigce — w podziale na wiek osoby

100%

Odsetek 0s6b

TV, radioi korzystajgcych
VOD
80% z tych trzech
B TV iradio, typow ustug
bez VOD 60% stanowi 54,5%
mTViVOD, populacji osob
bez radia 40% w wieku 4+,
ZVOD
TylkoTv 20% w potqgczeniu
i 7% 6,2% 8.0% 185% z T\{, ale bez
minne N -0 | [ 55% | i radia korzysta
o .
Ogolem  4-15lat  16-29 30-49 50-64 65+ 10,6% 0sOb 4+.
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Rozdziat 6: Korzystanie z internetu, w tym wykorzystywane
urzqdzenia

Wsréd oséb w wieku 4 lata i wigcej wskaznik korzystania z internetu (takze nieregularnego)

w ciggu ostatnich 12 miesigecy wynosi 82,1%, a korzystanie w okresie ostatnich 30 dni
deklaruje 81,2% osdb - dla obydwu perspektyw poziom korzystania jest zblizony.

Analiza zebranych danych pokazuje, iz poziom korzystania z internetu nie jest rownomierny

i ma Scisty zwigzek z wiekiem.

W grupie wiekowej 16-49 lat wskaznik korzystania z internetu w ciggu ostatnich 30 dni siega
99%, zas wsrdd osdb w wieku 65 lat i wiecej — wynosi 38,5%.
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Wykres 26. Korzystanie z internetu — konsumpcja tresci:

26a. w podziale na wiek osoby

B w ciggu 12 mies., w tym:

100%
821%

80%
60% 81,2%

40%

20%

0%

Ogdtem

99,5%

89,8%

88,7%

4-15 lat

26b. w podziale na wyksztatcenie

Podstawa: osoby 13+

B w ciggu 12 mies., w tym:

100%

821%
80%
60% 81,2%
40%
20%

0%

Ogotem

66,9%

65,9%

podstawowe/
zawodowe

16-29

m w ciggu 30 dni

97,4%

96,8%

30-49

B w ciggu 30 dni

87,3%

86,4%

Srednie

26¢. w podziale na miejsce zamieszkania

B w ciggu 12 mies., w tym:

100%
821%
80%
60% 81,2%
40%
20%
0%
Ogdtem
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Korzystanie

z internetu

w okresie ostatnich
30 dni deklaruje
81,2% os6b w wieku
4+,

W grupie wiekowej
16-49 lat korzystanie
z internetu w ciggu
ostatnich 30 dni
deklaruje 99% osodb,
zas wéréd osdb

w wieku 65 lat

i wigcej —38,5%.
Czesciej

z internetu korzystajg
osoby

z wyksztatceniem
wyzszym (96,8%).
Miejsce
zamieszkania

W mniejszym stopniu
réznicuje
konsumpcije
internetu.
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Wykorzystywane urzgdzenia — ostatnie 30 dni

Biorgc pod uwage urzgdzenia do odbioru internetu, najczesciej wykorzystywany jest
smartfon (90,4% os6b korzystajgcych z internetu), w dalszej kolejnosci — komputer/ laptop
w domu (63,3%) oraz tablet — 145%. Z komputera poza domem korzysta 26,2% osdb
korzystajgcych z internetu (sprzet w pracy/ w szkole/ u kogo$ innego).

30,9% osbb korzysta z treSci w internecie za pomocg podtgczonego do internetu TV Smart.

Konsola do gier wskazywana jest w tym kontekscie rzadziej (6,7%), inne urzgdzenia w tym
rzutnik wskazywane sq jedynie przez 0,7% osbb, korzystajgcych z internetu.

Wykres 27. Urzgdzenia do korzystania z internetu — ostatnie 30 dni
Podstawa: Korzystajqcy z internetu w ciggu ostatnich 12 mies.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

komputer/ laptop w domu _ 63,3%
telewizor _ 30,9%
komputer/ laptop poza domem - 26,2%
tablet - 14,5%

konsola do gier . 6,7%

Tabela 4: Urzgdzenia do korzystania z internetu — w podziale na wiek osoby
Podstawa: Korzystajgcy z internetu w ciggu ostatnich 12 mies.

smartfon 90,4% 721% 96,0% 94,9% 92,7% 85,4%

komp./ laptop 633%  625%  728%  675% = 536% 50,0%

-wdomu

telewizor 30,9% 38,9% 35,2% 355% 19,6% 16,0%

komp./ laptop - 26,2% 14,6% 33,7% 34,7% 21,0% 8,4%

poza domem

tablet 14,5% 31,6% 13,5% 13,4% 8,5% 7,7%

konsola do gier 6,7% 15,9% 10,9% 6,0% 0,7% 0,2%
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Rozdziat 7: Typologia korzystania z medidw: telewizja, radio,
internet

Analiza wspétkorzystania z medidw elektronicznych w okresie ostatnich 3 miesigcy wskazuje,
iz najwiekszq grupe stanowiqg osoby korzystajgce zaréwno z telewizji, z radia, jak i z internetu
- odsetek 0s6b korzystajqgcych z trzech typdw medidw wynosi 64,3%.

Kolejnq grupq pod wzgledem liczebnoSci sq osoby korzystajqgce z telewizji i radia, ale nie
korzystajqce z internetu (12,8%). Rdwnie liczna jest grupa korzystajgcych z internetu i telewizj,

ale niestuchajgcych radia (12,9%).

Wykres 28. Typologia korzystania z telewizji, radia, internetu

- ostatnie 3 miesigce — w podziale na wiek osoby
Najliczniejszq
grupe stanowiq

100%

osoby
80% .
H TV, radio i Internet korzystajqce
z 3 typdw
B TV iradio, bez Internetu 60% .
medidéw
B TV iInternet, bez radia elektronicznych
40%
Tylko TV (64,3%).
) Struktura grup
minne 20% N
zmienia sig wraz
s z wiekiem.
0% ) /1 |
Ogétem 4-15 lat 50-64 65+
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Rozdziat 8: Inne aktywnosSci w czasie wolnym — prasa, ksiqzki,
konsumpcja kultury

Czytelnictwo prasy

Kontakt z prasg w ciggu ostatnich 12 miesigcy deklaruje 68,5% populacji. Regularnie
czytajgcych (czytanie prasy w ciggu ostatnich 30 dni) — jest 44,9% osdb w wieku 4+, przy
czym 34,2% osbb deklaruje kontakt z gazetami (wydania papierowe lub internetowe),
a 32,2% - z czasopismami (wydania papierowe lub internetowe).

Czytanie prasy czesciej deklarujg kobiety (71,2% w okresie ostatnich 12 miesigcy), a takze
osoby w wieku 50-64 lata (77,3%), osoby z wyzszym wyksztatceniem (83,4%) oraz mieszkancy
miast (70,4%).

Biorgc pod uwage rodzaj nosnika 63,6% oséb deklaruje kontakt w okresie ostatnich
12 miesiecy z prasq papierowq, a 29,4% — z prasq dostepnq przez internet. W okresie ostatnich
30 dni, wskazniki te wynoszg odpowiednio 38,6% (prasa papierowa) i15,0% (internetowa).

Prase papierowq istotnie czesciej czytajq osoby starsze (w okresie ostatnich 12 miesiecy: 50-
64 lata -77,3%, 65 lat i wigcej — 73,4%), zas internetowq — czesciej osoby w wieku 16-29 lat
(42,8%) i 30-49 lat (40,5%).
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Wykres 29. Czytelnictwo prasy

0% 20% 40% 60% 80%

PRASA (12-mey), w tym: | 68,5%
papierowa I 63,6%
internetowa NN 29,4%

gazety (papier. internet) 58,2%
czasopisma (papier,, internet) 61,1%
PRASA (30 dni), wtym: [ 44,9%
papierowa 38,7%
internetowa 15,0%
gazety (papier, internet) 34,2%
czasopisma (papier., internet) 32,2%

Tabela 5. Czytelnictwo prasy (12 mies.) — w podziale na wiek osoby

PRASA (12-mcy), w tym: 685% 358% 673%  742%  773%  734%
papierowa 636% 339% 589% 673%  738% 71,9%
internetowa 29,4% ]3,3% 42,8% 40,5% 27,6% ]2,9%

gazety (pqpier_l internet) 58,2% 21,7% 56,0% 64,7% 68,4% 64,3%

czasopisma (papier, 61%  314%  604%  672% 692%  641%
internet)

Czytelnictwo ksigzek

Przeczytanie minimum jednej ksigzki w roku deklaruje 56,2% populacji oséb w wieku 4 lata
i wiecej. Z wydan papierowych skorzystato 54,1% oséb, a z wersji elektronicznych —15,9% osob.

Czytanie ksiqzek czesciej deklarujq kobiety (62,72%), a takze osoby w wieku szkolnym 7-15
lat (89,6%). Wéréd dzieci 4-6 lat kontakt ze stowem pisanym posiada 56% badanych.
Czytanie ksigzek wéréd mtodziezy i mtodych dorostych (16-29 lat) deklaruje 67,3% osob.
Poziom czytelnictwa jest wyzszy wérdéd oséb z wyzszym wyksztatceniem (74,7%), a takze
wséréd mieszkancéw miast (60,4%). Odsetek czytajgcych wsréd mieszkancow wsi wynosi
49,8%.
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Wykres 30. Czytelnictwo ksigzek

0% 20% 40% 60%

elektroniczne (ebook) _ 15,9%

Tabela 6. Czytelnictwo ksigzek (12 m-cy) - w podziale na wiek osoby

Ksiqjki (]2—mcy)l w tym: 56,2% 81,7% 67,3% 53,7% 46,6% 43,0%
wydanie papierowe 54,1% 80,5% 63,9% 51,0% 44,9% 42,1%
elektroniczne (ebook) 159%  15,6% 29,1% 19,1% 10,3% 5,7%

Konsumpcja kultury — inne aktywnosci

Biorgc pod uwage innego rodzaju aktywnosci w czasie wolnym, 61,4% oséb w wieku 16+
deklaruje korzystanie z restauraciji/ baréw/ kawiarni co najmniej raz w roku.

Uczestnictwo w festynach/ imprezach deklaruje 33,2% oséb, a16,4% osbéb byto choé raz
w ciggu ostatnich 12 miesigcy na koncercie muzycznym. Udziat w wydarzeniach sportowych
potwierdza 16,8% populaciji.

Oglqgdanie filméw w kinie deklaruje 34,9% osbb, a cho¢ jednq wizyte w teatrze w ciggu
ostatniego roku — 7,8% osbb.

Do filharmonii/ opery chodzi 3% os6b, a 11,3% — do muzeum/ galerii sztuki. 10,7% os6b korzysta
z oferty domu kultury, a 17,1% odwiedza obiekty historyczne. Z bibliotek skorzystato 12,3% oséb
(choé raz w okresie ostatnich 12 miesiecy).

Wykres 31. Konsumpcja kultury
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Restauracja, bar, pub, kawiarnia I 61,4%
Kino I 34,9%
Festyn, impreza NN 33,2%
Obiekt historyczny NN 17,1%
Wydarzenie sportowe N 16,8%
Koncerty muzyki popularnej N 16,4%
Biblioteka N 12,3%
Muzeum, galeria sztuki [ 11,3%
OSrodek kultury N 10,7%
Teatr M 7,8%
Filharmonia, opera 1 3,0%
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Stownik poje€ metodologicznych

Badanie Zatozycielskie KIM (BZ) - badanie populacyjne, bazujgce na losowej probie
gospodarstw domowych, o duzej liczebnosci charakterystycznej dla badan przesiewowych,
majgce na celu ustalenie struktury socjodemograficznej cztonkédw gospodarstw oraz stanu
wyposazenia gospodarstw domowych w Srodki do odbioru ustug medialnych itresci
w internecie, a takze identyfikacje sposobdw i czgstosci korzystania cztonkéw gospodarstw
domowych z tych ustug. Badanie ma forme jednozrédtowego pomiaru telewizji, radia
i internetu, realizowanego w sposdb ciggty, co oznacza mozliwosS¢ systematycznego
Sledzenia struktury populacji ustug medialnych iinternetu. Badanie jest realizowane na
w petni reprezentatywnej prébie gospodarstw domowych iosdb, losowanej warstwowo,
dwustopniowo z operatu TERYT GUS. W roku 2022 préba roczna obejmuje ponad 20 000
gospodarstw i ponad 45 000 osbb.

Proba Badania Zatozycielskiego — losowa przy zastosowaniu schematu warstwowego,
dwustopniowego, proporcjonalnego metodq Hartleya-Rao. Aby uwzgledni¢ zaréwno
aktualnie istniejgcy sposdb konsumpciji ustug medialnych (uzywanych zrodet i odbiornikdw),
jak i réznice w konsumpcji, jednostkg badania w Badaniu Zatozycielskim jest gospodarstwo
domowe i wszyscy jego cztonkowie, ktérzy w momencie badania ukohczyli 4 lata. Podstawe
losowania jednostek do préby (operat losowania) w Badaniu Zatozycielskim stanowit
system TERYT (Urzedowy Rejestr Podziatu Terytorialnego Kraju), prowadzony przez Gtéwny
Urzqd Statystyczny, ktéry jako jedyny dostepny operat losowania mogt by¢ zastosowany do
losowego doboru préby przy zatozeniu, ze podstawowq jednostkg badania jest
gospodarstwo domowe. Obejmuje on adresy wszystkich mieszkah i domdéw w Polsce wraz z
informacjg o aktualnym wykorzystaniu lokalu. Pozwala to na etapie doboru proby wytgczyé
z niej mieszkania i domy wykorzystywane do innych celéw niz mieszkaniowe (np. siedziby
firm).

Schemat losowania dwustopniowego — na |stopniu zostat zastosowany schemat
losowania ze zwracaniem. Jednostkami losowania |stopnia byty rejony statystyczne.
Jednostki pierwszego stopnia zostaty przed losowaniem powarstwowane. Warstwami byty
wojewddztwa, a wewngtrz wojewddztw rejony statystyczne zostaty powarstwowane wedtug
9 klas wielkosci miejscowosci. Na Il stopniu zostat zastosowany schemat losowania bez
zwracania. Jednostkami losowania Il stopnia w wylosowanych na istopniu rejonach
statystycznych byty mieszkania. Ostatecznie badaniu podlegaty, w wylosowanych rejonach
statystycznych, gospodarstwa domowe iosoby, ktére ukohczyty w momencie badania
4 |ata, zamieszkate w wylosowanych mieszkaniach. W sytuacji, gdy w wylosowanym
mieszkaniu zamieszkiwato wigcej niz jedno gospodarstwo domowe losowano do badania
jedno gospodarstwo domowe.

Populacja - populacjg objetq Badaniem Zatozycielskim sq wszystkie prywatne
gospodarstwa domowe - icztonkowie tych gospodarstw — zamieszkujgce w trakcie
prowadzenia badania w Polsce. Nie podlegajg badaniu gospodarstwa domowe
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zamieszkate w obiektach zbiorowego zakwaterowania (internat, hotel robotniczy, dom
rencisty, klasztor itp.) z wyjgtkiem gospodarstw domowych pracownikéw zamieszkatych
w tych obiektach z tytutu wykonywanej pracy (np. Kierownik hotelu, dozorca). Badaniem
objete sqg takze gospodarstwa domowe obcokrajowcdw, z wytgczeniem sytuacji, gdy
niemozliwa jest realizacja badania w jezyku polskim. W gospodarstwach domowych spisem
objete sq wszystkie osoby w gospodarstwie bedqc zrédtem struktury populaciji, natomiast
do préby o0sdb z ktérymi prowadzony jest wywiad o mediach wchodzqg osoby w wieku 4 lata
i wiecej. Proba osb6b dotyczy zatem populacji w wieku 4+.

Czionek gospodarstwa domowego - osoba zamieszkata pod danym adresem
i utrzymujqca sie wspdlnie z innymi osobami nalezgcymi do jego gospodarstwa domowego.

Procedura wazenia - dla uogdlniania uzyskanych na podstawie préby danych BZ tgcznie
na badang populacje w uktadzie ogdlnopolskim oraz na podpopulacje w wybranych
przekrojach typologicznych gospodarstw domowych oraz oséb zastosowano
zintegrowany system wag (ang. Integrated Weighting). Wagi te majq na celu przywrécenie
w trakcie obliczeh pierwotnej struktury proby, znieksztatconej odmowami uczestnictwa
w badaniu (odmowami badanych gospodarstw i ich cztonkéw). Wazenie ma takze na celu
skorygowanie rozktadéw cech z préby (tak gospodarstw domowych jak i os6b) w oparciu
o dane dostgpne z niezaleznych i wiarygodnych zrédet o rozktadach tych cech dla populacji.

e Przy szacunku tych wag sq uwzgledniane:

e PrawdopodobiehAstwa wyboru do préby mieszkan i gospodarstw domowych,

e Poziom kompletnosci badania,

e Struktura demograficzna populacji gospodarstw domowych ioséb w populacii
generalnej na podstawie danych pochodzqcych z zewnegtrznych zrodet.

Na podstawie uzyskanych danych, z wykorzystaniem zatgczonego do zbioru danych
systemu wag, mozna oszacowaé parametry z populacji generalnej dla dowolnych
przekrojow terytorialnych i grup typologicznych gospodarstw domowych oraz
respondentdw, przy zatozeniu odpowiedniej liczebnosci proby, wptywajgcej na poziom
istotnoSci szacowanego wyniku.

Zrédta weryfikacji struktury populacji — informacje dotyczqce pierwotnej struktury
populacji oséb pochodzg z Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci i Mieszkan 202],
uzupetnione o dane z banku danych lokalnych GUS oraz badania BAEL GUS. Informacje
o liczbie gospodarstw domowych zaczerpnigto z prognoz dla 2022 roku wykonanych przez
GUS na podstawie spisu 2011 roku — aktualizowanych o dane rejestrowe, wedtug definicji
ekonomicznej gospodarstwa domowego. Oparcie liczby mieszkah o starszy spis niz 2021
spowodowane byto odmienng definicjg gospodarstwa domowego w Badaniu
Zatozycielskim (definicja ekonomiczna) oraz spisie powszechnym 2021 (definicja
adresowa).

Ekstrapolacja wynikéw z préoby na populacje - na podstawie uzyskanych danych
indywidualnych, z wykorzystaniem zatgczonego do zbioru danych systemu wag, mozna
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teoretycznie oszacowa¢ parametry z populacji generalnej dla dowolnych przekrojow
terytorialnych igrup typologicznych gospodarstw domowych oraz respondentéw. Dla
przekrojow, w ramach ktorych liczebnosci préby sq niewielkie, wielko$€ bteddw losowych
oszacowah parametréw moze by¢ znaczqca, a tym samym wnioskowanie na podstawie
oszacowan z préby moze by¢ obarczone duzym btedem. Aby oceni¢ wiarygodno$¢
oszacowadh parametréw z populacji generalnej dla danego przekroju populacji nalezy
obliczy¢ dla kazdego z tych oszacowah odpowiadajgce im btedy szacunku.

Lider gospodarstwa domowego — petnoletnia osoba w gospodarstwie domowym, ktéra
posiada wiedze na temat sktadu gospodarstwa domowego oraz wyposazenia w sprzet do
odbioru i wykorzystywanych ustugach medialnych w gospodarstwie domowym. Udziela
ona odpowiedzi na temat gospodarstwa oraz podaje podstawowe dane demograficzne
o cztonkach gospodarstwa. Lider gospodarstwa domowego jest jednocze$nie liderem
technologicznym lub prosi o wsparcie w trakcie wywiadu i odpowiada w asyscie lidera
technologicznego, wskazanego sposréd innych cztonkéw gospodarstwa domowego.

Liczba telewizorow - w danych ze spisu pantry check podajemy liczbe wszystkich
dziatajgcych (nie zepsutych dtugotrwale) telewizoréw w gospodarstwach domowych,
niezaleznie od przeznaczenia. Szczegbtowe informacje o telewizorach podajemy
w odniesieniu do czynnych telewizordw przeznaczonych do oglgdania telewizji, czyli
podtqgczonych do sygnatu telewizyjnego.

Gospodarstwo ,telewizyjne” — to gospodarstwo z minimum jednym odbiornikiem
telewizyjnym podtgczonym do zrodta sygnatu telewizyjnego (satelita, kabel/iptv, eter).

Zrddto sygnatu telewizyjnego — wedtug ponizszego podziatu:

satelita  w tym: wiasna antena satelitarna, bez anteny zbiorczej
kabel w tym:
- telewizja od operatora telewizji kablowej dostarczana przez kabel analogowy, cyfrowy lub iptv

- telewizor podiqczony tylko do internetu, z funkcjonalnoscig TV Smart, odbierajgcy telewizje przez
aplikacje i strony www (tzw. web tv, bez dekodera)

- zbiorcza antena satelitarna
eter, w tym:
NTC .. . . . . R
- telewizja naziemna z anteny wiasnej pokojowej (wewnetrznej)

- telewizja naziemna z anteny wiasnej zewnetrznej

- telewizja naziemna ze wspéinej anteny (tzw. zbiorczej)

Kategorie sygnatu telewizyjnego (grupy rozigczne) — w tym podziale, w przypadku wigcej
niz jednego rodzaju sygnatu telewizyjnego, gospodarstwo domowe jest przypisane tylko
jednego typu sygnatu, przy czym przyjeta jest nadrzedna rola satelity.
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Kategorie sygnatu telewizyjnego (grupy nierozigczne) — w tym podziale, w przypadku
wiecej niz jednego rodzaju sygnatu telewizyjnego, gospodarstwo domowe jest przypisane

do wigcej niz jednego typu sygnatu, zgodnie z posiadaniem.
SVOD - (Subscription Video on Demand) - serwis zapewnia swobodny dostep do petnej

oferty wideo danego dostawcy po optaceniu regularnej optaty subskrypcyjnej (np.

miesiecznej).
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KRAJOWY INSTYTUT MEDIOW

ul. Wiktorska 63,

02-587 Warszawa

KONTAKT

E-mail: biuro@kim.gov.pl

Telefon: 22 118 98 44

(w godz. 9.00-17.00)

N

Wszelkie prawa zastrzezone dla Krajowego Instytutu Medidw. Jakiekolwiek dalsze przetwarzanie, rozpowszechnianie,
modyfikowanie, korzystanie z tresci i informacji przedstawionych przez Krajowy Instytut mediéw oraz Krajowqg Rade
Radiofonii i Telewizji - w catosci lub w postaci opracowanej czesci, z bazy danych oraz utworéw powstatych w ramach
badania - wymaga uzyskania stosownej licencji od Krajowego Instytutu Mediéw.
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