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Badanie
Zatozycielskie

wybrane wskazniki mediowe

wyhniki potowkowe
styczen-czerwiec 2023

Wszelkie prawa zastrzezone dla Krajowego Instytutu Medidw. Jakiekolwiek dalsze
przetwarzanie, rozpowszechnianie, modyfikowanie, korzystanie z tresci i informac;i
przedstawionych przez Krajowy Instytut mediéw oraz Krajowqg Rade Radiofonii i Telewizji

- w catoéci lub w postaci opracowanej czesci, z bazy danych oraz utwordéw powstatych

w ramach badania - wymaga uzyskania stosownej licencji od Krajowego Instytutu Mediéw.

Warszawa, pazdziernik 2023
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Badanie

Zatozycielskie Cele projektu

- Jednozroédiowo opisuje uzytkownikoéw ustug medialnych - Rola poznawcza i utylitarna, - Docelowo moze stac€ sie
— telewizji, radia, internetu. uzupetnia sprawozdawczos¢ standardem rynkowym,
GUS realizowanym pod patronatem

» Z perspektywy oséb indywidualnych oraz gospodarstw g X
rady metodologicznej

domowych (rynek b-t-c) . - Kreowanie standardu

. Jest realizowane cyklicznie, co miesigc, na duzej prébie metodologicznego dla badah « Istotne wskazniki dla KRRIT
deklaratywnych, populacyjnych

« Zgodnie z najwyzszymi standardami metodologicznymi,
spetniajgcymi wymogi wysoce precyzyjnych badan * Niezbedne do budowy paneli
populacyjnych.

badawczych/ kalibracyjnych KIM

—= —

—- — —_———

o o
MlSja Badanie Zatozycielskie realizuje cele wpisane w dziatalnosé
KRRIiT, w tym wyznaczanie standardéw badan oraz diagnozy
wptywu regulacji na rynek odbiorcow.

Badanie jest unikatowym studium wykonalnosci badanh
bezposrednich (f-t-f), na prébach losowych, adresowych, o duzym
rozproszeniu terytorialnym losowanych adreséw (do poziomu rejonu
statystycznego).
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Metodologia

Proba zrealizowana
od do

Badanie realizowane na probie adresowej:

» |osowej, adresy z TERYT GUS 6 800 15 300

« warstwowej-dwustopniowe] ) ]
. \ p gosp. domowych (ekon.) os6b w wieku 4+
* wynikowo otrzymujemy reprezentatywnq probe

os6b indywidualnych, i gosp. domowych (GD)

Korekta post-stratyfikacyjna metodq integrated weighting
wg schematu dla proby rocznej.

.555;5‘5?;;;55;5;;5;;5, LiczebnosS¢ prc’)by w 2023 r.:

Hhsa 15000 gosp. domowWYCh (et. ekonomiczna) Uzyskujemy w petni reprezentatywne dane,

it SR uprawniajgce do ekstrapolacji wynikow
$f 30 000 oséb w wieku 4+ z préby na dwie populacje:

Schemat: losujemy rejony statystyczne i mieszkania; spisujemy wszystkie osoby
zamieszkate pod adresem; wytaniamy GD ekonomiczne i zapraszamy do wywiadu CAPI;
wywiad robimy tylko pod adresem, i tylko wtedy jesli zgode na wywiad udzieli zaktadana

1CZ08 OSOSEE gosp. domowych ekon. 2022 0s6b w wieku 4+
Technika badawcza: Realizacjar: Liczebno$§¢ wg prognozy na lata Liczebnos§¢ wg NSP 2021,
«  bezposrednie wywiady - ciggta, miesieczne fale o takiej same; 2016-2050, NSP 2011, wg def. uzupetniona o baze danych
kwestionariuszowe, CAPI, strukturze ekonomicznej SO Ore Bl
w domu respondenta  realizacja wigzek 4 adresdéw w 3750
« Sredni czas wywiadu z liderem o rejonach statystycznych (2023) . o .
_ . P = i Oparcie stratyfikacji o starszy spis niz
gosp. domowym = 25 min « proba zapasowa losowana w tych 2021 spowodowane byto odmienng
« Sredni czas wywiadu z osobami samych rejonach statystycznych definicjg gosp. domowego w BZ KIM
indywidualnymi o wzorach - dwa cykle wazenia danych (def. ekonomiczna), i NSP 2021 (def.

zachowanh = 15 min kazdy (pétroczne i roczne) mieszkaniowa).



@® |[nstytut

lle jest gospodarstw domowych w Polsce? .>l/ rejowy

dwa zroédta i dwie definicje w statystykach GUS

i N  Mediéw

1. PROGNOZA 2016-2050 oparta ha NSP 2011, wg definicji ekonomicznej:
osoby mieszkajgce i utrzymujgce sie razem

Prognoza
NSP 2011

]4 6 min ]4 7 min ]4 8 min
Sr. os6b 259 257 255

Dane na podstawie prognozy dzietnosci z NSP 2011, bez uaktualnieh wg. NSP 2021.

4

https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ludnosc/prognoza-ludnosci/ prognoza-gospodarstw-domowych-na-lata-2016-2050,9,4.html

2.NSP 2021, wg definicji IT1 € SZkaniowe|:

wszystkie osoby mieszkajgce pod jednym adresem
(korzystqjqce ze wspolnej kuchni), niezaleznie od Wl?Zl

przeliczone wg. nowej definicji: wprost ze spisu:
moZiiwe byfo pofgczenie gosp. nie jest moZzliwe podzielenie gosp.
ekonomicznych pod adresem, w | mieszkaniowych, na ekonomiczne
gosp. m jeszkaniowe (brak danych w spisie o wspdinym utrzymywaniu sie)
N ]2,2 min ]2,5 min
Sr. osOb 314 2,99

https://stat.gov.pl/spisy-powszechne/nsp-2021/nsp-2021-wyniki-wstepne/rodziny-wyniki-wstepne-nsp-2021,9,1.html

Dane NSP 2021 tylko dla def. mieszkaniowe,;.
KoniecznoS¢ korzystania ze starej prognozy
opartej na def. ekonomicznej.

Brak nowej prognozy na bazie NSP 2021.

Dane o gosp. mieszkaniowych
opublikowane przez GUS pierwszy raz w
dniu 30.01.2023.

Dane z NSP 2011 przeliczono wg nowej
definicji, na podstawie wytycznych do
samo-spisu NSP 2021.

https:/[spis.gov.pl/wp-content/uploads/2021/03/NSP2021_Wytyczne-do-
samospisu_20210311_jezyk-polski.pdf


https://stat.gov.pl/spisy-powszechne/nsp-2021/nsp-2021-wyniki-wstepne/rodziny-wyniki-wstepne-nsp-2021,9,1.html
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ludnosc/prognoza-ludnosci/prognoza-gospodarstw-domowych-na-lata-2016-2050,9,4.html

Podstawy szacowania uniwerséw populacyjnych )':.
' Mediéw
Zaawansowana stratyfikacja

i konstrukcja systemu wag:

Wazenie zintegrowane:

0 [USKGSSCONWOSHEHoN] (e —

domowych - dwie optymalnie

7’ ° ° . '-.'| ﬂ
Pte€ x Wiek x WM x Wyksztatcenie skaliorowane perspektywy. \
21 komoérek Wieksza efektywnosé wazenia - mozliwe ;
kalibracyjnych GD zastosowanie wiekszej liczby kategorii '
2 g0 P kCIIibrCICanYCh (ograniczona tylko wielkosciq proby). - S !
72 komOIKIEREEEE Wieksza doktadnosé. ;
- — - - — - '-{:?
Wobec zastosowane; Wazenie nastepuje jednoczesnie dla
liczby kryteriow gospodarstw i osob, w ramach jednego, I
stratyfikacyjnych a nie dwodch procesdw i algorytmow.
i wymogow algorytmu _,..,1”‘

wazenia przyjeto: .

- v iy : i
W celu uogéliniania danych z préby na populacje zastosowano procedure zintegrowanego wazenia.
Wazenie ma na celu przywrécenie pierwotnej struktury proby znieksztatconej odmowami

Dla danych pétrocznych: Dla danych rocznych (*): uczestnictwa w badaniu, a takze skorygowanie rozktadéw cech z préby w oparciu o dane cenzusowe
— precyzje szacowania uniwersow — uzyskujemy petng precyzje szacowania dostepne w rejestrach GUS. Tego typu procedura wazenia jest standardowa, i eliminuje btedy losowe
liczebnych na poziomie +/- 1% wobec uniwerséw wobec danych GUS (dia tkwigce w dobranej probie.
danych GUS. dostepnych tablic stratyfikacyjnych, dla
pozostatych na poziomie +/- 1%).

Zgodnie z zatozeniami prébq roczna (*) Préba potowkowa aby niwelowac zbyt duze wagi zawiera 1% margines
najlepiej wysyca kom 6rki kalibra cyjne odchyler od liczebnosci bazowej prognozy (14.4 vs 14.6 min), ktory bedzie zniwelowany w prébie roczney.



Wyniki potroczne
Badanie Zatozycielskie

« dane styczenh — czerwiec 2023
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Urzgdzenia dostepne w domu (pantry check)

o\ Gospodarstwa domowe (ekon.)

T

J

Telewizor, w tym:

funkcja Smart TV

Radio, w tym:
samochodowe
niewbudowane (przenoéne)
zestaw hifi z radiem
radiobudzik

inne typy radia

odtwarzacz MP3/MP4 z radiem
Stuchawki , w tym:
stuchawki bez radia
stuchawki z radiem

Sprzet komputerowy, w tym:
laptop, w tym konwergentny
tablet

komputer stacjonarny
Telefon komorkowy, w tym:
smartfon

smartwatch

konsola do gier

kino domowe

preojektor/ rzutnik

. 93,9%
DN 50,1%
BN 76,6%
N 56,8%
BN 35,4%
B 13,1%
M 5,0%
l35%
11,8%

47,0%

46,4%

3,0%
69,6%
I 61,6%
N 16,3%
N 16,0%
97,4%
85,8%

N 13,9%
o 12,1%
W 6,2%
11,2%

podstawa: dane styczeh-czerwiec 2023, préoba N=6 800 gosp. domowych

@)
A

Telewizor, w tym:

funkcja Smart TV

Radio, w tym:
samochodowe
niewbudowane (przenoéne)
zestaw hifi z radiem
radiobudzik

inne typy radia

odtwarzacz MP3/MP4 z radiem
Stuchawki , w tym:

stuchawki bez radia
stuchawki z radiem

Sprzet komputerowy, w tym:
laptop, w tym konwergentny
tablet

komputer stacjonarny
Telefon komorkowy, w tym:
smartfon

smartwatch

konsola do gier

kino domowe

preojektor/ rzutnik

Osoby indywidualne 4+

57,0%

95,1%

80,5%

66,1%

34,0%
14,3%
5,4%

3,5%

2,3%
I 53,6%
N 52,9%
N 3,6%

I 77 1%
69,2%

21,2%
19,1%

I 8 A%
N, 91,5%

16,1%
16,2%
7,2%
1,3%

P1. Pantry check. Ktoére z nastepujqgcych urzqdzenh znajdujqg sie w Pafstwa domu? Prosze wskazac tylko urzqdzenia uzywane w ciggu ostatnich 12 miesigcy, wliczajgc chwilowo niesprawne lub te w naprawie.

podstawa: dane styczeh-czerwiec 2023, proba N= 15 300 osbéb indywidualnych w wieku 4+



Posiadanie telewizora nie jest rownomierne w populacji

‘ ] o’ s ) s
AN\ Gospodarstwa domowe (ekon.) wielko$é gosp. wielkos¢
domowego miejscowosci
y ol 96,8% ;
94,0% 95,4% : e 94,1%
. . 89 1% 90, 6% .
93 9 posiada telewizor e
%
w domu -
l-osobowe  2-osobowe  3-osobowe 4 osoby i wie$ miasta do 50 miasta pow. miasta pow. miasta pow.
wiecej tys. 50-200 tys. 200-500 tys. 500 tys.
podstawa: dane styczeh-czerwiec 2023, proba N=6 800 gosp. domowych
wiek osoby wyksztatcenie (osoby13+)
|
96,0% 967%  I/9% 97,5% 95,7%
922%  935% :
: 89,8%
4-15 lat 16-29 lat  30-49lat 50-64 lata 65+ podst./ zawodowe Srednie wyzsze

podstawa: dane styczen-czerwiec 2023, proba N= 15 300 oséb w wieku 4+

Pl. Pantry check. Ktére z nastgpujqcych urzgdzen znajdujq sie w Pahstwa domu? Prosze wskazac tylko urzqdzenia uzywane w ciggu ostatnich 12 miesiecy, wliczajgc chwilowo niesprawne lub te w naprawie.



Gospodarstwa , telewizyjne”

Badanie Zatozycielskie

wg definicji oparte] o posiadanie odbiornika
przystosowanego do natychmiastowego odbioru
telewizji (przez antene wbudowang, zewnetrze
zrodto sygnatu lub tylko internet)

« dane styczenh — czerwiec 2023
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Gospodarstwa ,telewizyjne”
C3 S

Definicja: gosp. domowe wg. definicji ekonomicznej, posiadajqce
sprawny telewizor przystosowany do natychmiastowego odbioru telewizji:
tradycyjna antena - satelita, kabel, eter lub jesli tylko internet

A\ Populacja gospodarstw domowych (ekon.)

podstawa: dane za rok 2023, préba N= 6 482 gosp. domowych

93,7

to gospodarstwa
Ltelewizyjne”

13,6 min

wg definicji ekonomicznej,
i prognozy wg NSP 2011

n

wsrod gosp. ,telewizyjnych
16,0%

jeden telewizor

W dwa i wigecej

podstawa: dane styczef-czerwiec 2023, préba N= 6 482 gosp. telewizyjnych

84,0%

(‘g\ Populacja oséb indywidualnych 4+

podstawa: dane za rok 2023, préba N=15 300 os6b indywidualnych w wieku 4+

95

0SOb 4+
W gospodarstwach
Ltelewizyjnych”

34,7 min

wg NSP 2021

21,2%

jeden telewizor

W dwa i wiece]

podstawa: dane styczef-czerwiec 2023, proba N= 14 678 osbéb z gosp. telewizyjnych

Pl. Pantry check. Ktoére z nastepujgcych urzqdzenh znajdujq sie w Pafstwa domu? Prosze wskazac tylko urzqdzenia uzywane w ciggu ostatnich 12 miesigcy, wliczajgc chwilowo niesprawne lub te w naprawie.
P2. lle tgcznie posiadajg Panstwo telewizorow - odbiornikéw, na ktérych mozna oglgdac telewizje ,tradycyjng” czyli takg, ktéra jest emitowana zgodnie z programem telewizyjnym (o konkretnej godzinie)?
P3. Czy sq inne sprawne telewizory w domu, uzywane wytgcznie do gier lub oglgdania wideo? lle jest takich telewizoréw? (jesli telewizor podtgczony do internetu P5c=1).

78,8%



Gospodarstwa ,telewizyjne”
C3 3 Zrodta sygnatu telewizyjnego

‘ o e ‘.’ ° ®
/A Gospodarstwa ,.telewizyjne” (@® Osoby 4+,zgosp. ,telewizyjnych”
podstawa: dane za rok 2023, préba N= 6 482 gosp. ,telewizyjnych” podstawa: dane za rok 2023, proba N=14 678 0sob z gosp. telewizyjnych
° [ [ ) % ° P P °
Kategoryzacja zrédet sygnatu tv (podziat rozigczny*) Kategoryzacja zrédet sygnatu tv (podziat rozigczny*)
"""""""""""""""""""""""""""" 7 *Zrédta sygnatu m oo T~ S S
A kabel : sumujq sie do 100%. A o] !
M Satelita e b Podziat roztgczny \ Sqatelita abel
a = bez satelity : Kiasyfikuje gosp. a = bez satelity E
PR domowe do jednej i
_____________________________ DU grupy na zasadzie B S e
5. n e B Wliczamy tgcza analogowe, _ ) nadrzednosci, w Wliczamy tqcza analogowe,
Jesli satelita, niezaleznie od cyfrowe, IPTV, app. Brak innych dostgpow ktorej zastosowano Jesli satelita, niezaleznie od cyfrowe, IPTV, app. : Brak innych dostepoéw
innych typow dostgpu do tv | streaming, zb. anteny sat, i | na telewizor kryterium innych typow dostepudo tv ! streaming, zb. anteny sat, i na telewizor
jesli tylko internet (web tv) pierwszenstwa jesli tylko internet (web tv)
--------------------------------------------------- d=--=------------------------ satelity nad kablem e T e L e e

(jesli obydwa
obecne) oraz kabla
nad eterem, jesli
gospodarstwo

29’7% wskazywato kabel i 34 60/o

eter. Y

e
B T T e A T i |

07 0%

P15. Do jakiego zrodta sygnatu telewizyjnego jest podtgczany ten telewizor?/ P3 (jesli telewizor podtqgczony do internetu).



Szczegotowe zrodia sygnatu tv w gosp. ,.telewizyjnych”

Kategorie sygnatu tv - podziat nierozigczny*

Satelita lub kabel, w tym:
satelita (bez zbiorczej)
kabel (iptv, web tv, zb. sat.)
Eter, w tym:

tylko eter

N 70,3%
30,5%
40,6%
I 31,9%
29,7%

' , Krajowy

[ @® |[nstytut
i N  Mediéw
’(0) Osoby 4+, w gosp. ,,telewizyjnych”

podstawa: dane styczeh-czerwiec 2023, proba N= 14 678 0sdb z gosp. telewizyjnych

Kategorie sygnatu tv - podziat nierozigczny*

Satelita lub kabel, w tym: | 73,0 %

satelita (bez zbiorcze;j) 34,6%
kabel (iptv, web tv, zb. sat.) 39,4%
Eter, w tym: [ 29 5%
tylko eter 27,0%

Dane surowe - bez kategoryzaciji
wtasna antena satelitarna
tv kablowa [ iptv
aplikacje internetowe/ streaming
zbiorcza antena satelitarna
tv naziemna z anteny wewnetrznej
tv naziemna z anteny zewnetrznej
tv naziemna zbiorcza
tylko internet (web tv)

tv bez zewnetrznej anteny (eter)

I 30,5%
D 34,5%
B 35%

11,7%

W 5,8%

N 17,9%

W 46%

11,0%

W 3,9%

Dane surowe - bez kategoryzacji

witasna antena satelitarna

D 34,6%
tv kablowa/ iptv I 321%

aplikacje internetowe/ streaming | 4,3%
zbiorcza antena satelitarna [ 21%
tv naziemna z anteny wewnetrznej [ 5,0%
tv naziemna z anteny zewnetrznej _ 17,5%
tv naziemna zbiorcza . 3,7%
tylko internet (web tv) |12%
tv bez zewnetrznej anteny (eter) M 3 6%

podstawa: dane styczeh-czerwiec 2023, osoby z gosp. ,telewizyjnych” (z min. 1 telewizorem do

odstawa: dane styczeh-czerwiec 2023, gospodarstwa ,telewizyjne” (z min. 1 telewizorem do . , . .
P y gosp vl ( telewizji), proba N= 14 678 os6b w wieku 4+

telewizji), proba N= 6 482 gosp. domowych

*W ujeciu nieroztgcznym brak priorytetu zréodet sygnatu. Gospodarstwo domowe moze by¢ zakwalifikowane do wigcej niz jednej kategorii, w przypadku wigcej niz 1 typu dostepu. Dane nie sumujqg sie do 100%.

P15. Do jakiego zrodta sygnatu telewizyjnego jest podtgczany ten telewizor?/ P3 (jesli telewizor podtgczony do internetu)



Jak wyglgda struktura gospodarstw by ceiowy

nieposiadajgcych telewizora (1/2)? NN veden

Struktura gospodarstw ,nietelewizyjnych” wskazuje na natgezenie zjawiska braku telewizora w pewnych grupach populacyjnych,
czyli: w gospodarstwach jednoosobowych, w gospodarstwach bez dzieci, a szczegdlnie jesli bez dzieci, i bez osdb w wieku 60+, w
gospodarstwach gdzie wiek lidera ponizej 34 lat, wyksztatcenie wyzsze.

, gosp. | dosp. gosp.
Ogotem ,,teIeW|zoy5ne USRI 2yl Ogotem Jtelewizyjne”  ,nietelewizyjne”
(93,7% (6,3%) (93,7%) (6,3%)
Wielko§¢ gosp. domowego Wiek lidera
1 osoba 28,6% 271% 50,5% do 24 lat 4,2% 3,4% 15,9%
2 osoby 27,6% 27,7% 26,9% 25-34 14,6% 13,9% 25,1%
3 osoby 19,6% 19,9% 14,9% 35-44 17,1% 16,7% 24,2%
4 osoby 14,1% 14,8% 3.4% 45-54 18,9% 19,2% 14,5%
5 0sbb i wiecej 10,1% 10,5% 4,3% 55-64 18,6% 19,2% 9,4%
65+ 26,7% 27,7% 11,0%
Typ gosp. domowego
. Wyksztatcenie lidera
Z dziecmido 15 lat, w tym: 25,0% 25,5% 17,7%
podst./ zawodowe 34,4% 35,7% 14,1%
bez osdb pow. 60 lat 21,2% 21,5% 16,2%
Srednie 37,1% 37,6% 29,7%
z osobami pow. 60 lat (min. jedna) 3,8% 4,0% 15%
wyzsze 28,5% 26,7% 56,3%
Bez dziecido 15 lat, w tym: 75,0% 74,5% 82,3% )
Syt. materialna gosp. domowego
ez osdb pow. 60 lat 34,3% 32,1% 67,1% dobra 18,6% 18,4% 20,9%
z osobami pow. 60 lat (min. jedna) 40,8% 42,5% 15,2% srednia 5159 518% 46.4%
100%
zta 23,5% 23,6% 22,0%
istotnie wyzej/ nizej w
poréwnaniu do ogbtu odmowa 6,5% 6,2% 10,8%
podstawa: dane styczef-czerwiec 2023, préba N=6 800 gosp. domowych 100%

P15. Do jakiego zrodta sygnatu telewizyjnego jest podtgczany ten telewizor?/ P3 (jesli telewizor podtgczony do internetu)



Jak wyglgda struktura gospodarstw \lz wiow

nieposiadajgcych telewizora (1/2)? I\ edn

Grupe gospodarstw ,nietelewizyjnych” czeSciej stanowiqg gospodarstwa z duzych miast
(w relaciji do ich udziatu w ogdle populacji). Gospodarstwa ,nietelewizyjne” czesciej sq
wyposazone w internet oraz ustugi VOD/ streaming.

0
[ ]
, gosp. gosp. — —
Ogotem Jtelewizyjne nietelewizyjne Ogbtem Jtelewizyjne”  ,nietelewizyjne”
(94,7%) (5.3%) (94,7%) (5,3%)
Wielko§¢ miejscowosci Korzystanie z internetu i ustug VOD
Wies 33,1% 34,2% 17,2% Dostep do internetu w domu (dowolny):  83,4% 83,0% 90,6%
Miasta, w tym:
- i 64,8% 64,5% 68,4%
do 50 tys. 20.8% 219% 141% domowe tqcze state lub mobilne
-1 tate (int t stacj 53,2% 53,2% 54,4%
pow. 50 tys. do 200 tys.  18,2% 18,2% 17,4% qoze state (internet stacjonarny)
pow. 200 tys.do 500 tys.  10,2% 9,8% 15,8% Usiugi SVOD/HVOD*  38.7% 37.9% 50,3%
pow. 500 tys. 17.8% 16,6% 35,5% Ustugi obejmujqce streaming TV** 15,3% 15,0% 20,5%

100%

istotnie wyzej/ nizej w
poréwnaniu do ogbtu

*Na podstawie listy dostepnych w Polsce w 2023 ptatnych serwiséw VOD oszacowano
korzystanie z nich w okresie 3 miesigcy, w ujeciu gospodarstw domowych (jesli
ktokolwiek w gospodarstwie korzysta), zliczajqc subskrypcje samodzielne, sktadkowe

i wspbtdzielenie kont.

**Na podstawie listy dostepnych w Polsce w 2023 bezptatnych i ptatnych serwiséw
VOD, oferujgcych mozliwosé oglgdania kanatéw tv na zywo niezaleznie na jakim
urzqdzeniu, oszacowano korzystanie z nich w okresie 3 miesiecy, w ujeciu
gospodarstw domowych (jesli ktokolwiek w gospodarstwie korzysta), zliczajgc
subskrypcje samodzielne, sktadkowe i wspobtdzielenie kont.

podstawa: dane styczef-czerwiec 2023, préba N=6 800 gosp. domowych

P15. Do jakiego zrodta sygnatu telewizyjnego jest podtgczany ten telewizor?/ P3 (jesli telewizor podtgczony do internetu)



Szeroki potencjat do odbioru
telewizji (wszystkie ekrany)




Szeroki potencjat odbioru telewizji A4 oy

i N  Mediéw

A Gospodarstwa domowe

1 osoba 2 osoby 3 osoby 4+
Szeroki potencjat do odbioru telewizji,

95,7% 98,6% 98,7% 99,5%

podigczony telewizor . o o o
(wszystkie zrodta sygnatu) 88,9% 93,9% 95,2% 98,0%
przezinne ekrany 43,9% 64,3% 78,2% 79,2%

(podigczone do internetu*) ! ' ! !

connected tv 18,1% 33,1% 50,6% 54,9%

(telewizor z sygnatem tv, podtqgczony do internetu)

w podziale na wiek osoby

Z potencjatem do odbioru telewizji, 99.1% 98,6% 98,0% 98,5% 98,6%

pediqczony telewizor 95,9% 92,2% 93,3% 96,6% 97,9%
(wszystkie zrédta sygnatu) ' ' ' ' )

przezinne ekrany 84,1% 79,7% 78,9% 66,5% 43,1%
(podtgczone do internetu*)

connected tv y 60,2% 48,9% 52,1% 36,6% 20,1%
(telewizor z sygnatem tv, podtqgczony do internetu)

podstawa: dane styczen-czerwiec 2023, préba N=6 800 gosp. domowych
podstawa: dane styczeh-czerwiec 2023, préba N= 15 300 osbéb 4+

*domowe tqgcze state lub mobilne ) ) o )
istotnie wyzej/ nizej w poréwnaniu do ogétu

P15. Do jakiego zrodta sygnatu telewizyjnego jest podtgczany ten telewizor?/ P3 (jesli telewizor podtgczony do internetu)
P107. Jaki dostep do Internetu majg Pafstwo w swoim gospodarstwie domowym?




Populacja oséb 4+

deklarowana konsumpcjamediow (
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Struktura grup oglgdajgcych i nieoglgdajgcych telewizje (1/2) by iouy

® @® |nstytut
(deklarowany kontakt 1+, ostatnie 30 dni, na dowolnym urzqgdzeniu) §  Meditw
Profil grupy nieoglgdajgcych sktada sie czgsciej z osdb w wieku 16-49 lat, czeSciej z osdb [l
z wyksztatceniem wyzszym, z duzych miast, osdb z gospodarstw jednoosobowych, bez ——
0sOb pow. 60 lat w gosp. domowym. Populacja = ogladajgcy Ealftele]lelelellels%
ogbtem (91,6%) 8,4%)
o Wielko§¢ miejscowosci
(@) . . Populacja ofs|lelele][s[e\A Nicoglqgdajgcy . . . ;
(@®» [ndywidualni4+ e (91,6%) 8 4%) | Wie§  40,0% 41,0% 29,2%
Miasta, w tym:
Plec do 50 tys. 20,5% 20,7% 18,9%
kobieta 51,8% 52,0% 49,4% pow. 50 tys. do 200 tys. 16,8% 16,9% 16,0%
mezczyzna 48,2% 48,0% 50,6% pow. 200 tys. do 500 tys. 8,0% 7,8% 10,6%
Wiek pow.500tys.  14,6% 13,6% 25,3%
4do 5 lat 13,0% 13,0% 12,3% Wielko$¢ gosp. domowego
16 do 29 lat 15,7% 14,7% 26,7% losoba  121% 1,6% V2
30do49lat  322% 31,2% 43,3% 2osoby  250% 24.8% 2,7%
3 osob 22,7% 22,9% 20,6%
50do64lat  19,6% 20,5% 10,9% Y
o . 4 osoby 21,1% 21,3% 19,1%
65 lat i wiecej 19,4% 20,5% 6,9% )
5 0sOb+ 19,1% 19,4% 15,4%
Wyksztaicenie 13+
/ d 40,8% 42,5 22,7 TYP gosp. domowego
odstawowe/ zawodowe 8% 5% 7% o
P Z dzieCmi do 15 lat, w tym: 38,0% 37,7% 40,8%
srednie  34,5% 34,6% 33,5% bez 0s6b pow. 60 lat  312% 30,9% 34,9%
wyzsze (ukonczone, w tym licencjat) 24,7% 22,9% 43,8% 7 osobami pow. 60 lat (min. jedna) 6,8% 6,9% 5.9%
Status zawodowy 16+ Bez dziecido 15 lat, w tym:  62,0% 62,3% 59,2%
pracuje 56,5% 55,1% 4% bez oséb pow. 60 lat  29,2% 27.8% 45,0%
nie pracuje 43,5% 44,9% 28,6% z osobami pow. 60 lat (min. jedna) 32,8% 34,5% 14,2%
100% 100%
podstawa: dane styczeh-czerwiec 2023, proba N= 15 300 oséb indywidualnych w wieku 4+ istotnie wyzej/ nizej w poréwnaniu do ogétu osob 4+

A2.Z wyjgtkiem dzisiaj, kiedy ostatni raz,, cho¢ przez chwile oglgdat(a) Pan(i)...



Struktura grup oglgdajgcych i nieoglgdajgcych telewizje (2/2) by iouy

® @® |nstytut

(deklarowany kontakt 1+, ostatnie 30 dni, na dowolnym urzgdzeniu) §  Mediow

W grupie nieoglgdajqcych telewizji czesciej (w relacji do ogétu populaciji) obserwujemy udziat oséb
posiadajgcych dostep do ustug internetowych, w tym VOD - osoby ,nietelewizyjne” czgSciej korzystajg
z tych ustug niz ogot populacji oséb 4+.

@) Populacja ote|[elele]le[A nicoglqdajqcy ()

. . . . Populacja oe|[e[e[e][e[VAN NicOglgdajqcy
@ Indywiduaini 4+ ogobtem (91,6%) 8,4%) () Indywiduaini 4+ ogbtem (91,6%) 8,4%)
Korzystanie z internetu Radio i inne audio, 30 dni:
Dostep do internetu w gosp. domowym 90,0% 89.5% 96,2% radio 717% 73 4% 52,9%
(dowolny):
- domowe tqcze state lub mobilne 70,3% 69,8% 75,6% .
muzyka na plotfooorlcr:;cg(t:h \?vntllr:Te{ 411% 39.9% 54 6%
- lgcze state (internet stocjonorny) 57,6% 57,0% 64,5% P Yo Witym:
muzyka na platformach online 36,4% 35,2% 49,2%
) . podcasty 14,6% 14,1% 19,9%
Korzystanie z VOD.\ streaming, 69 3% 68 2% 811%
w ciggu 3 m-cy:
- serwisy VOD \streaming 41,0% 39,4% 58,8% Korzystanie z mediow
spotecznosciowych*
- YouTube (VOD lub streaming) 66,5% 65,4% 78,3% media spoteczno$ciowe 60,9% 59,3% 76,4%
- z ptatnych serwisow VOD 36,5% 34,7% 56,1% komunikatory 60,0% 58,1% 78,9%
*dane od kwietnia
podstawa: dane styczefn-czerwiec 2023, proba N= 15 300 oséb indywidualnych w wieku 4+ istotnie wyzej/ nizej w poréwnaniu do ogotu oséb 4+

A2. Z wyjqtkiem dzisiaj, kiedy ostatni raz,, cho¢ przez chwile oglgdat(a) Pan(i)...



Zapraszamy do kontaktu

https://kim.gov.pl/
email: biuro@kim.gov.pl
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