




https://kim.gov.pl/wyniki-badan/


Założenia i cele. Do czego służy Badanie Założycielskie?



Metodologia.  
Jak realizujemy Badanie Założycielskie? 



https://kim.gov.pl/wyniki-badan/


















https://kim.gov.pl/wyniki-badan/


Rozdział 1: Dostępne w domu urządzenia i odbiorniki 

1.1 Odbiorniki telewizyjne  



94,4% 95,1% 91,9% 92,8% 95,8% 96,8%

58,5%
72,0% 66,0% 65,3%

53,1%
38,9%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

Ogółem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+

telewizor, w tym: smart tv lub przystawka smart

94,4% 96,5% 94,8% 89,9%

58,5%
48,3% 57,9%

69,2%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

Ogółem podstawowe/
zawodowe

średnie wyższe

telewizor, w tym: smart tv lub przystawka smart

94,4% 90,1% 93,5% 94,7% 96,0%

58,5%
33,8%

48,8%
64,0% 69,2%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

Ogółem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+

telewizor, w tym: smart tv lub przystawka smart

94,4% 96,1% 93,2% 95,6% 94,3% 92,2% 88,9%

58,5% 58,5% 58,6% 56,6% 59,6% 62,0% 58,4%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

Ogółem Wieś Miasta, w
tym:

do 50 tys. pow. 50-
200 tys.

pow. 200-
500 tys.

pow. 500
tys.

telewizor, w tym: smart tv lub przystawka smart



1.2 Odbiorniki radiowe  
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1.3 Typologia wg odbiorników radiowych i telewizyjnych 
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1.4 Sprzęt komputerowy 
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1.5 Dostępne urządzenia w gosp. domowych – zbiorczo 
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1.6 Urządzenia wykorzystywane w gosp. domowych - zbiorczo  
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1.7 Korzystanie z telefonów komórkowych  
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Rozdział 2. Dostęp do internetu 
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Rozdział 3: Infrastruktura do odbioru telewizji linearnej 

3.1 Osoby z gospodarstw „telewizyjnych” (z dostępem do telewizora) 
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3.2 Kategorie sygnału telewizyjnego – podział nierozłączny 
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3.3 Kategorie sygnału telewizyjnego – podział rozłączny 
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3.4 Charakterystyka telewizorów 
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3.5 Osoby z gospodarstw „telewizyjnych” wg szerszej definicji (różne ekrany) 
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3.6 Typologia wg infrastruktury do odbioru telewizji i liczba ekranów 
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3.7 Dostęp do telewizji hybrydowej  
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Rozdział 4: Potencjał do odbioru streamingu i treści VOD 





Rozdział 1: Oglądanie telewizji linearnej 
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Rozdział 2: Oglądanie treści VOD (streaming) 
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Rozdział 3: Słuchanie radia  
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Rozdział 4: Słuchanie - inne formy audio  
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Rozdział 5: Współkonsumpcja: telewizja, radio, treści VOD 
(streaming) 
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Rozdział 6: Korzystanie z internetu 
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Rozdział 7. Wybrane aktywności w internecie 
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Rozdział 8: Typologia korzystania: telewizja, radio, internet 
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Rozdział 1: Wideo fake newsy w internecie 
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Rozdział 2: Kontrola rodzicielska aktywności dzieci w internecie 
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Rozdział 1: Czytelnictwo prasy 
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Rozdział 2: Czytelnictwo książek 
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Rozdział 3. Kultura – inne aktywności 
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Słownik pojęć metodologicznych 
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