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Dostawcy danych komercyjnych
(wydawcy, nadawcy, firmy badawcze)

Badanie
telewizji

Badanie
radia

Badanie
internetu

oraz platform wideo Dane o konsumencie

Rozwdéj standardéw pomiaru
mediow: Audio Track,
Telewizje lokalne

KRRIT

(regulator) Dane referencyjne

Utylitarnos¢



Co wiemy o konsumencie?
reprezentatywne badanie populacji

rajowy
Instytut
Mediow

Kompas mediowy
- Badanie Zatozycielskie:

Spis GD, bezposrednio, w domu
Jednozrodtowo o telewizji, radiu, internecie
Precyzyjnie, na duzej prébie adresowe;
Cyklicznie, realizowane caty rok

Najlepsze standardy badawcze
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O kim méwimy?
metodologia badania populaciji

- Populacja Polski

gosp. domowych  o0s6bw wieku
ekonomicznych* 4 lata i wiecej*

*liczebnos§¢ dla roku 2023, *liczebnos§¢é wg NSP 2021, uzupetniona
z prognozy na lata 2016-2050, o baze danych lokalnych oraz BAEL.
wg NSP 2011, wg def. ekonomiczne;j. Stan na 30.12.2023.
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Proba badawcza
15 000 gosp. domowych
32 700 osob 4+

Operat losowania

adresy mieszkan z TERYT GUS
losujemy rejony statystyczne



Telewizor
i inne urzgdzenia
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elefony komorkowe popularniejsze od telewizorow YIS

posazenie gospodarstw domowych w roku 2023

tel
elewizor ‘ 16’7 min

telewizorow
w gosp. domowych

gosp domowych

N ,
radio (fale radiowe) laptopy, tablety, PC
@)

7% 068 ”

wsrod gosp. 4+

/ﬂ\ Posiada min. 1urzgdzenie w gospodarstwie domowym
Badanie gospodarstw domowych w roku 2023, proba losowa n=15 015

14
system iOS y 85%
telefon stacjonarny 8%
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osazenie gospodarstw domowych w roku 2023

wielko§¢ gosp. domowego

94,7% 000

93,5%

90,4%

jesli gosp.
bez senioréow

1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4 osoby i wigcej

gosp. domov;ych

95,6% 95,1% 94,3% || l

]
wielko§¢ miejscowosci ’ ‘ I' |
]

wies do 50 tys. 50-200 tys. 200-500 tys. pow. 500 tys.

/ﬂ\ Posiada min. 1urzgdzenie w gospodarstwie domowym
Badanie gospodarstw domowych w roku 2023, préba losowa n=15 015 istotnie czesciej/ w poréwnaniu do ogotu



« ) Parametry telewizora
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zaawansowanie technologiczne gosp. domowych w roku 2023

Jakie funkcjonalnosci ... 2 funkcjg Smart tv
telewizora?

-
telewizor

934. 51,9-

gosp. domowych \

! 4

gosp. domowych

s

/ﬂ\ Posiada min. 1urzgdzenie w gospodarstwie domowym
Badanie gospodarstw domowych w roku 2023, proba losowa n=15 015

... podigczony do internetu

38,3

gosp. domowych

telewizor podigczony
do internetui TV naziemnej (hbbtv)

7,4

gosp. domowych



Parametry
telewizora

odbiorniki

wsrod gosp. 4+

L™
33

j l odbiorniki

Badanie gospodarstw domowych w roku 2023, préba

()

odarstw telewizyjnych
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Sredni wiek
telewizora

(na podstawie deklaracji
dotyczqcej roku zakupui

5,8 [o]

dolroku 9,9%
2-4lata  39,7%



« ) Parametry

telewizora

Wielkos¢ ekranu

60 calii wigksze . 9,7% gosp. domowych

50-59cali | 315%
40-49cali [ 414%
39 caliimniejsze |1 29,6%

niewiem | 10%

A

Rozdzielczos¢ ekranu

HD Ready 31,1% gosp. domowych

FullHD
4Klub 8K, wtym: | 195%

4Kk | 191%

17,5%

37,3%

hie wiem

Badanie gospodarstw domowych w roku 2023, proba n=14 158 gospodarstw telewizyjnych
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Cele wykorzystania TV*

92’20/0 oséb 4+

oglgda telewizje

28,8%
serwisy VOD
. N7
v /WL

|

28,1% | >

V YouTube

*w populacji os6b w wieku 4 lata i wiecej, proba n=32 700
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Dekodery w gospodarstwie

1awansowanie technologiczne gosp.

gosp. domowych
posiada dekoder

gosp. domowych
posiada podtgczony

dekoder telewizyjny

(satelitarny, kablowy, dvb-t2)

Z jakoscig min. 4K

/ﬂ\ Posiada min. 1urzgdzenie w gospodarstwie domowym
Badanie gospodarstw domowych, w roku 2023, préba losowa n=15 015



Potencjat odbioru
telewizji linearnej
I ustug nielinearnych
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‘any podigczone do sygnatu tv lub internetu
ncjat do odbioru oferty linearnej lub nielinearnej

jakikolwiek ekran

o

Inne ekrany-

02,9

Srednla liczba

— - ekranéw w gosp.
3 ekrany
Laptopy

0,82 015

gosp. domowyc

/ﬂ\ Posiada min. 1urzgdzenie w gospodarstwie domowym *domowe tqcze state lub dedykowane mobilne, nie wliczamy jesli w domu
Badanie gospodarstw domowych, w roku 2023, préba losowa n=15 015 tylko transmisja danych przez tel. kombrkowy



m tylko sygnat tv

W tylko internet*

brak sygnatu tv i internetu*

100%

H ° o oo " "- :(r::t’;,’t"l:}c’
ypologia gospodarstw wg sposobu odbioru telewiz;ji )$
tencjat do odbioru oferty linearnej lub nielinearnej

w podziale na wiek lidera technologicznego w gosp.

do24lat 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

3,7%

0%

/ﬂ\ Posiada min. 1 ustuge w gospodarstwie domowym

Badanie gospodarstw domowych, w roku 2023, préba losowa n=15 015

*domowe tgcze state lub dedykowane mobilne, nie wliczamy jesli w domu
tylko transmisja danych przez tel. komoérkowy



Konsumpcja ustug
- perspektywa
indywidualna:
telewizja, radio, internet e i




na przez
telewizorze internet

88,1% 9,7%

wsrod osé6b w wieku
16-29 lat

82,4%

istotnie czesciej/ w poréwnaniu do ogétu
podstawa: dane za rok 2023, préba n=32 735 os6b w wieku 4+

32I7mln

oglgdajgcych

tresci VOD*

cho¢ raz w ciggu roku
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Wzory konsumpcji wybranych ustug medialnych

deklarowany kontakt, osoby w wieku 4 lata i wigcej

73,3

0sob 4+

serwisy platforma
VOD YouTube

DAVIS FILM

CAST

CLARENCE WORLEY CHRISTIAN SLATER
ALABAMA WHITMAN  PATRICIA ARQUETTE

CUFFORD WORLEY DENE
MENTOR VAL

i emmmw A

HOPPER
VER
anr

46,5% ,4%

wsrod oso6b w wieku
16-29 lat

95,7% o
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oglgdajqgcych

* wliczajgc wszystkie typy
serwiséw wideo, platforme
YouTube, bez social media



Wzory konsumpcji wybranych tresci internetowych
deklarowany kontakt, osoby w wieku 4 lata i wigcej

Korzystajqgcy 76,8%76,3%
ogotem, Y 1,3% 2.] 1 28,4% ® o @ VAAVA
w tym: .
7 89,2%
o 11,9%-, ., 56,1% ’
res % 4-15 lat + 0!7%  o®313% ¢ oo 591% .
osob 4+
korzysta
z internetu 88
2 " q %
cho¢ raz w ciggu 30 dni / o A
16-29 13,1% » 33,9% . o O8%GF2I
881/%
4-15 lat 83,8% ,,,,,,,,,
16-29 98,9y 13,0% 0
ro% ol o 79,9% 85,2%
30-49 97,39 S 22,65 29,3% y 2?7 84,4%
50-64 85—~ 22020202
65+ 43,3y 65,9%
) 50-64 ° o e/03%
609,6%
,,,,, /
53,2% Z /
+ ' ’
89 é‘4,5% 17% = 09.9%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70I% 8(I)% 90% 100%

podstawa: dane za rok 2023, proba n=32 735 oséb w wieku 4+
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—e—telewizja online
@ podcasty
—e—platfromy audio
®-serwisy VOD
e—portale news
® social media
®-komunikatory

e tresci VOD (*)

(*) tresci VOD, wliczajgc wszystkie typy
serwisow wideo, platforme YouTube, bez
innych mediéw spotecznosciowych



Dzigkujemy za uwage >
Zapraszamy do kontakt

https://kim.gov.pl/
email: biuro@kim.gov.pl

Mediéw
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