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Podstawowym zadaniem Krajowego Instytutu
/-‘\ Mediow jest realizacja ilosciowego Badania

Zatozycielskiego, jednozrédtowo opisujgcego

uzytkownikéw telewizji, radia, internetu.

Pomiar jest realizowany cyklicznie, na duzej prbbie
losowej, zgodnie najwyzszymi standardami
metodologicznymi, spetniajgcymi wymogi wysoce
precyzyjnych badan przesiewowych gospodarstw
domowych i oséb. Badanie uzupetnia
sprawozdawczos¢ GUS w zakresie wyposazenia

w urzqdzenia i media elektroniczne. Badanie
Zatozycielskie realizuje cele wpisane w dziatalnos¢
KRRIT, w tym wyznaczanie standardédw badan

i diagnoze wptywu regulacji na rynek.

Niniejszy raport z Badania Zatozycielskiego poswiecony jest populacji mieszkancéow
Polski w wieku 4 lata i wigcej, w roku 2024. W raporcie zaprezentowano wyniki
procentowe, natomiast uniwersa liczbowe dla poszczegdlnych wskaznikéw
szacowanych na populacje przedstawiono w zestawieniach tabelarycznych
dostepnych na stronie KIM. Dane w ujeciu gospodarstw domowych prezentujemy

W osobnym raporcie.

Badanie w 2024 roku - realizowane w trybie ciggtym, od stycznia do grudnia — objeto
ogolnopolskg losowq probe 31456 oséb w wieku 4 lata i wiecej, reprezentujgcg
populacje mieszkancoéw Polski w tym wieku, postugujqcych sig jezykiem polskim.
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Zatozenia i cele. Do czego stuzy Badanie Zatozycielskie?

Przedmiotem badania jest stwierdzenie faktéw dotyczgcych wyposazenia

w infrastrukture niezbedngq do odbioru ustug medialnych i tresci w internecie

oraz opisanie indywidualnej konsumpcji tych ustug w oparciu o deklarowane
(wywiad kwestionariuszowy), uwiadomione wzory zachowan. Dane zbierane w trybie
ciggtym prezentowane sq jako wynik usredniony, w petni reprezentatywny dla roku
objetego raportowaniem.

i Badanie Zatozycielskie stuzy zebraniu kompleksowej

-

wiedzy obejmujgcej uniwersa, rozumiane jako
okre$lona liczebnie grupa odbiorcéw poszczegblnych

ustug medialnych, definiowane na podstawie cech
réznicujgcych konsumpcje tych ustug w populacii.

Badanie Zatozycielskie pozwala reagowaé

na nowe zjawiska, mierzy¢ ich rozprzestrzenianie sie
w populacji, tworzy¢ profile konsumentéw. Stanowi
takze podstawe dla innych badan,

w tym panelowych, gdzie dobdér jednostek
obserwowanych w czasie powinien odzwierciedlac
wybrane cechy i strukture reprezentowanej populaciji.

L\

L

Wyniki Badania
Zatozycielskiego

Rok 2024. Mieszkancy Polski Publikacja na stronie KIM:
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Metodologia.
Jak realizujemy Badanie Zatozycielskie?

Badanie jest unikatowym studium wykonalno$ci badah na adresowych prébach losowych
o proporcjonalnym pokryciu terytorialnym (reprezentacja wszystkich jednostek NUTS3) oraz
duzym rozproszeniu (przy losowaniu w warstwach 3750 rejonéw statystycznych).

Badanie jest realizowane na losowej prébie gospodarstw domowych
oraz prébie oséb w wieku 4 lata i wiecej. Proba jest losowana
przy zastosowaniu schematu losowania warstwowego dwustopniowego.

W pierwszym etapie jednostkami losowania sqg rejony statystyczne (wg zdefiniowanych
proporcji klasy wielkoéci miejscowosci wewngtrz poszczegdlnych wojewodztw), a w drugim
- mieszkania. W mieszkaniu identyfikowane jest gospodarstwo domowe wg definicji
ekonomicznej (osoby mieszkajgce i utrzymujgce sie razem), zbieznej z danymi GUS
dostepnymi w prognozie gospodarstw domowych na lata 2016-2050 wg NSP 2011.

Podstawq doboru gospodarstw domowych jest zatem préba adresowa losowana z rejestru
TERYT GUS, wg zdefiniowanych warstw, zapewniajgcych duze rozproszenie terytorialne,
reprezentatywna dla struktury populacji zardbwno gosp. domowych, jak i oséb w wieku 4+.

Dobdr oséb do badania odbywa si¢ na podstawie spisu w gospodarstwie domowym,
a liczba wymaganych wywiaddéw indywidualnych jest okre§lona w zaleznosci od wielkosci
gospodarstwa domowego.

Respondentami badania sq: lider gospodarstwa domowego oraz wyznaczona liczba oséb
w gospodarstwie domowym. Lider udziela informacji o wyposazeniu w zrodta sygnatu ustug
medialnych oraz odbiorniki, atakze moéwi o witasnej konsumpcji medidéw. Cztonkowie
gospodarstwa domowego udzielajg informacji na temat korzystania z urzgdzeh
oraz indywidualnej konsumpcji ustug medialnych i internetu.

Metodq zbierania danych sq bezposrednie wywiady kwestionariuszowe z respondentami:
zliderem gospodarstwa domowego wywiady prowadzone sq metodg wywiadu
bezposredniego (wywiad CAPI), a w przypadku pozostatych oséb w gospodarstwie
domowym — metodqg wywiadu bezposredniego (wywiad CAPI) lub wywiadu telefonicznego.

Badanie jest realizowane w trybie ciggtym, na prébie roztozonej na 12 miesiecy
(o identycznej, proporcjonalnej strukturze). Dopiero jednak préba roczna pozwala objgé
badaniem podziat terytorialny do poziomu wszystkich NUTS3 oraz wszystkie wylosowane
rejony statystyczne, co pozwala na ujecie zjawisk wystepujgcych lokalnie.
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Wielkosé proby i estymacja parametréw populacji

Préba badawcza w Badaniu Zatozycielskim to préba losowa, liczgca w 2024 roku 31 456
respondentéow, pozyskanych z14 997 gospodarstw domowych. Proba dobierana jest
z populacji generalnej, ktéra spetnia dwa nastepujgce warunki: (1) kazdy element populaciji
(osoby, gospodarstwa domowe) ma dodatnie iznane zgéry prawdopodobienstwo
dostania sie do préby, (2) dla kazdego podzbioru jednostek populacji mozna ustalié
prawdopodobienstwo, ze znajdzie si¢ on w prdobie. Proba losowa jest korygowana procedurq
wazenia ze wzgledu na losowy charakter doboru wielkoSci gospodarstw domowych
oraz niedostepno$é wylosowanych jednostek i odméw udziatu w badaniu (tzw. non-
response).

W celu zachowania struktury oraz uogéiniania danych uzyskanych na podstawie proby
na badang populacje, zastosowano zintegrowany system wag, konstruowanych
w oparciu o dane dostgpne w rejestrach GUS (prognoza GUS na 2024, NSP 2021 z korektg na podstawie
BDL GUS zdnia 30.06.2024). Wagi te majg na celu przywrdcenie pierwotnej struktury préby
znieksztatconej odmowami uczestnictwa w badaniu, a takze skorygowanie rozkiaddw cech
z proby — tak gospodarstw domowych jak ioséb — w oparciu o dane demograficzne
orozktadach tych cech w populacji, dostepne w rejestrach GUS. Tego typu wazenie
eliminuje btedy losowe tkwigce w dobranej prébie.

Szczegbtowy opis metodologii, losowania proby irealizacji Badania Zatozycielskiego
zamieszczono w Podreczniku Badania Zatozycielskiego, dostepnym na stronie KIM.

Wykaz poje¢ metodologicznych zamieszczono w stowniczku na kohcu publikacii.

Wyniki Badania Rok 2024. Mieszkaricy Polski Publikacja na stronie KIM:
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Podsumowanie 2024 roku

I. Infrastruktura do ustug medialnych

Dostgp do sprawnego telewizora w domu posiada 93,9% oséb w wieku 4 lata
i wiecej. W&réd mieszkancdw miast pow. 500 tys. wskaznik posiadania spada
do 90,1% (podobnie wsréd oséb z wyksztatceniem wyzszym — 89,4%).

Telewizor nowszej generacji, z funkcjonalnosciqg Smart tv, posiada 58,1% oséb
(w tym 1,6% poprzez przystawke), przy czym 49,5% oséb rzeczywiscie podtgcza
funkcje Smart tv do internetu, zyskujgc dostep do ustug interaktywnych.

Dostep do odbiornika radiowego w domu (nie wliczajgc smartfonéw
i aplikacji radiowych) posiada 792% osdéb w wieku 4+. Najczesciej
posiadanym radioodbiornikiem jest radio samochodowe (64,1%, w tym 4,2%
w samochodzie stuzbowym), a radio przenoséne (niewbudowane) znajduje sie
w domach 37,6% os6b w wieku 4+. Posiadanie radia czeSciej deklarujqg osoby
pomiedzy 30 a 64 rokiem zycia (80,5%), 50 a 64 rokiem zycia (80,6%), a takze
osoby z wyksztatceniem wyzszym (84,6%). Radio w technologii DAB+ moze
odbiera¢ 7,6% osdb w wieku 4+. CzeSciej tego rodzaju odbiorniki posiadajq
mieszkahcy miast, w szczegblnosci najwigkszych, pow. 500 tys. mieszkahcédw
(11,7%). Odbiornik podtgczony do internetu posiada 4,7% oséb w wieku 4+.

Dostep zaréwno do odbiornika telewizyjnego, jok iradiowego w domu
deklaruje 75% osbéb w wieku 4+. Dostep wytqcznie do telewizora posiada 18,8%,
a tylko do radia - 4,2%. Brak zardwno telewizora jak i radia deklaruje 2% osoéb.
Czesciej taka sytuacja ma miejsce wéréd osdb w wieku 16-29 lat (3,1% nie ma
ani telewizora, ani radia).

Dostep do sprzetu komputerowego w domu posiada 75,4% os6b w wieku 4+.
Najczesciej sq to laptopy — dostepne dla 68,9% oséb. Mozliwos€ korzystania
z tabletéw w domu posiada 19,7% osob.

Wyposazenie w domowy sprzet komputerowy jest istotnie wyzsze wérdd dzieci
do 15 lat (90,6%), a takze wsréd miodych dorostych, czyli oséb w wieku 16-29 lat
(89,1%).

Stuchawki (przewodowe lub bezprzewodowe) posiada w domu 42,9% oséb
w wieku 4+, w tym 3,5% posiada stuchawki z radiem.

Wyniki Badania
Zatozycielskiego

Rok 2024. Mieszkaricy Polski
w wieku 4+
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Telefony komérkowe

Dostep do telefonu komoérkowego w domu deklaruje 98,5% oséb
w wieku 4+ (telefon w gosp. domowym).

91,7%

Uzywa telefonu komérkowego 91,7% oséb w wieku 4+. Odsetek ten osob uzywa tel.
komérkowego

jest istotnie wyzszy w grupach wiekowych 16-29 lat i 30-49 lat
(odpowiednio 98,7% i 98,6%).

WS&réd dzieci w wieku 4-6 lat odsetek korzystajgcych z ,komérki”
siega 24,7%, a w grupie 7-15 lat wynosi 76,5%.

Telefonu komérkowego typu smartfon uzywa 82,6% ogdtu oséb
w wieku 4+. W grupie wiekowej 16-29 korzystanie rosnie do 98,3%,
a w grupie oséb w wieku 65+ maleje do 53,4%.

Dostep dointernetu

912% osbb w wieku 4+ posiada dostep do internetu w domu
(wtgczajge korzystanie z transmisji danych na ,komérce”, jako
jedyne zrédto internetu). Wskaznik dostepu do internetu roénie
wraz z wielkoscig gosp. domowego i jest najwyzszy wsrdd osdb

z gosp. domowych liczgcych min. 4 osoby (99,1%).

Najczesciej posiadanym rodzajem dostgpu do internetu jest
internet stacjonarny, obecny w domu u 61,4% os6b w wieku 4+.

Wyniki Badania Rok 2024. Mieszkancy Polski Publikacja na stronie KIM:
Zatozycielskiego w wieku 4+ https://kim.gov.pl/wyniki-badan
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Infrastruktura do odbioru telewizji linearnej (nadawanej wg raméwki)

Szeroki potencjat telewizor dowolny

odbioru telewizji ekran,
linearnej przez: przezinternet

szerokopasmowy

Rozwéj technologii powoduje, iz obecnie 98,5% osdéb w wieku 4+ posiada
mozliwos¢ odbioru telewizji linearnej, dysponujgc przynajmniej jedng z dwéch
opciji: odbior na telewizorze lub przez internet na urzgdzeniach z ekranem, tworzgc
poszerzong populacje oséb z gospodarstw telewizyjnych”, przystosowang
do odbioru telewizji, niezaleznie od technologii jej odbioru.

Wigkszo$¢ - 93,6% - to osoby pochodzgce z gospodarstw klasycznie N
Jtelewizyjnych”, wg definicji opartej na posiadaniu sprawnego telewizora.

Wséréd tych oséb (z gospodarstw klasycznie ,telewizyjnych”) - 30,1% korzysta 30 1.

z indywidualnego sygnatu satelitarnego, 45,6% korzysta z dostepu kablowego zdostépeom

(szeroko definiowanego', w tym igcza internetowe), a 27,8% oséb posiada dostep Satelitarnym

do naziemnej telewizji cyfrowej (moze mie¢ tez inne dostepy).

Uzytkownicy sygnatu satelitarnego lub ,kabla” stanowiq 75,1% populacji oséb

z gospodarstw ,telewizyjnych”.

Juz 5,2% o0sO6b z gospodarstw ,telewizyjnych” moze odbieraC telewizje g'st:s%
Z dosS em
za pomocq aplikacji z kanatami tv/ online, w tym 4,6% nie ma innych zrédet kablo%\lloym

sygnatu na telewizorze niz internet.

Grupujgc zrédta sygnatu w kategorie — w ujeciu roztgcznym? - 30,1% osob

/
oo N

posiadajgcych telewizor, ma dostgp do indywidualnej anteny satelitarnej, 44,9%
o0s6b — do szeroko definiowanego ,kabla”, a 24,2% posiada tylko eter.

27,8
Potencjat korzystania z telewizji hybrydowej obejmuje 9,5% oséb w wieku 4+ posiada eter
(posiadajqcych telewizor z naziemnq telewizjq cyfrowq, jednoczesénie podtgczony

do internetu, tzw. hbbtv).

Osbb z gosp. domowych przystosowanych do odbioru telewizji linearnej przez
internet domowy, na rézne ekrany (fgcza state lub mobilne domowe, nie liczgc
komorki” jako jedynego zrodta internetu domowego) jest 77,4%.

! Szeroko definiowany kabel wlicza sygnat tv przez tgcza analogowe, cyfrowe, iptv, zbiorczg antene satelitarng
doprowadzang jako kabel oraz telewizory podiqczone tylko do szerokopasmowego internetu jako jedyne zrédto
sygnatu telewizyjnego w technologii strumieniowej (tzw. streaming).

2 Podziat roztqczny klasyfikuje gospodarstwo domowe do jednej grupy na zasadzie nadrzednosci, w ktorej
zastosowano kryterium pierwszenstwa satelity nad kablem (jesli obydwa obecne) oraz kabla nad eterem, jesli
gospodarstwo wskazywato kabel i eter.
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Typologia wg infrastruktury do odbioru telewizji

Telewizje zaréwno przez sygnat tv, jak i internet
szerokopasmowy (domowe tqcze state lub mobilne) moze
odbiera¢ 72,4% oséb w wieku 4 lata i wiece;.

Dostep tylko do sygnatu tv na telewizor (bez dostepu

dointernetu szerokopasmowego) posiada 21,2% oséb
72 47 w wieku 4 lata i wiece.
[ 4 o

0s6b moze odbierat 4,9% os6b w wieku 4+ posiada tylko domowe tqcze state
telewizje przez sygnat tv
iinternet lub mobilne, bez sygnatu tv na telewizor, a 1,5% nie posiada
ani  sygnatu tv na  telewizor, ani internetu
szerokopasmowego.

Liczba ekranéw gotowych do odbioru telewizji

WS§réd oséb w wieku 4+ liczba dostepnych ekranéw przystosowanych do odbioru telewizji
(wliczajgc podtqgczony telewizor lub sprzet komputerowy/ smartfon w potgczeniu
z internetem) wynosi §rednio 3,5 ekranu, na ktérych mozna oglgdaé telewizje linearnq.

Multiscreening (wigcej ekranéw jednoczesnie)

81,3% o0sdb w wieku 13+ korzysta - przynajmniej od czasu
do czasu - z wiecej niz jednego ekranu w tym samym czasie,
a 31,4% robi to codziennie.

Najczesciej z wigcej niz jednego ekranu w tym samym
czasie, korzystajqg osoby w przedziale wieku 16-29 lat (88,5%
- choé od czasu do czasu, a 39,3% - codziennie).

Potencjat do odbioru streamingui i tresci VOD

Potencjat do odbioru ustug streamingu i VOD w postaci
niezbednej infrastruktury, posiada 79,1% osoéb w wieku 4+,

dysponujgc w domu co najmniej jedng zdwéch opciji: i E

internet stacjonarny/ mobilny domowy lub telewizor

podigczony do internetu. - 3
— A o) —

Potencjat do odbioru VOD jest najwyzszy w grupach ' 7911/0 .7

os6b z potencjatem
do odbioru-ustug
streamingu i VOD

wiekowych 4-15 lat (93,2%) oraz 16-29 lat (912%) ispada
z wiekiem, osiggajgc najnizszy poziom wsréd osdb 65 lat
i wiecej (48,2%).
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Il. Wzory konsumpciji ustug medialnych (deklarowany kontakt)
Oglgdanie telewizji

W perspektywie ostatnich 30 dni, telewizje oglgda 88,4%
os6b w wieku 4+ (niezaleznie od urzgdzenia i technologii
odbioru). Relatywnie rzadziej kontakt z telewizjq deklarujq
osoby z wyksztatceniem wyzszym (80,9%), a takze osoby
w wieku 16-29 lat  (80,6%) oraz mieszkafcy miast,
szczegblnie miast pomiedzy 200 a 500 tys. (81,6%)
oraz pow. 500 tys. (85,9%).

W perspektywie 30 dni, z telewizji linearnej przez internet
(niezaleznie od typu ustugi) korzysta 5,7% os6b w wieku 4+.
W ujeciu ostatnich 12 miesigcy - wiqgczajgc takze
korzystajgcych sporadycznie - jest to 11,5% oséb 4+.

W grupie oséb w wieku 16-29 lat, odsetek oglgdajgcych
telewizje przez internet w ciggu ostatnich 30 dni jest

relatywnie najwyzszy i wynosi 9,9%.
Oglgdanie tresci VOD lub streaming live

Niezaleznie od regularnosci, korzystanie z tresci VOD lub
streamingu live® - w perspektywie ostatnich 12 miesigcy -
zadeklarowato 75,9% oséb w wieku 4+, w tym 755%
korzystato z ptatnych lub bezptatnych serwiséw VOD, a 33,8%
cho¢ raz oglgdato streaming live (transmisje nadawane

przez internet ,na zywo”, interaktywnie).

W ujeciu ostatnich 30 dni, poziom korzystania z tresci VOD
lub streaming live wynosi 68,6%, w tym 67,7% o0sob
zadeklarowato korzystanie z serwiséw VOD (bezptatnych
lub ptatnych), a 21,7% z transmisji na zywo (streaming live).

Korzystanie zVOD spada wraz z wiekiem. Wséréd oséb
w wieku 65+, kontakt z VOD lub streamingiem live w ciggu
ostatnich 30 dni deklaruje 28,5% oséb (16-29 lat: 90,7%).

3Kategoria obejmuje serwisy VOD, w tym You Tube (bez innych social mediéw) - ptatne lub bezptatne lub streaming
live (tzw. wideo ,streamy/ live” w internecie, czyli przekazy ,na zywo”, gdzie w trakcie transmisji mozliwa jest
interakcja z widzem, tworzone przez osoby prywatne lub nadawcéw, nie liczgc streamingu kanatéw telewizyjnych).
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W ujeciu 30 dni, z ptatnych serwiséw VOD (niezaleznie od modelu p’rqtnoéci) korzysta 35,1%

o0s6b w wieku 4 lata i wigcej, a w grupie 16-29 lat wskaznik korzystania siega 48,3%.

Stuchanie radiaiinne formy audio

Odsetek osd6b w wieku 4+, ktére deklarujg stuchanie radia
(niezaleznie od sposobu i miejsca) w ujeciu ostatnich 12
miesigcy, wynosi 81,7% (niezaleznie od regularnosci).

W perspektywie ostatnich 30 dni, wskaznik ten wynosi 72,8%
iroSnie do 80,8% wsrdd osdb z wyksztatceniem wyzszym,
a wsrod osob 30-49 lat - do 78%.

OSOb stucha radia

Wsréd oséb w wieku 4+ odsetek korzystajgcych w ciggu
ostatnich 12 miesigcy z tresci audio innych niz radio wynosi
51,5%, w tym muzyki online stucha 32,7%, a podcastow - 31,1%
oséb. Rzadziej stuchana jest muzyka/ stuchowiska
na noénikach analogowych (19,4%) oraz audiobooki (12,2%).

W ujeciu ostatnich 30 dni, wskaznik korzystania z treéci audio
innych niz radio wynosi 36%, przy czym 22,7% os6b stucha

online muzyki, a 18,6% podcastéw. W grupie wiekowej 16-29
osolistucha tresci

lat wskaznik korzystania z podcastow siega 35/]1% G2 Ao

(korzystanie w ciggu 30 dni).

Wspoétkonsumpcja: telewizja, radio, tresci VOD

Najwigkszqg grupe stanowiq osoby, korzystajgce zaréwno z telewizji, radia, i tresci VOD - 45,7%
populacji osdb 4+. Czesciej ze wszystkich trzech typow ustug medialnych korzystajg osoby
w grupie wiekowej 30-49 lat (57,8%).

Grupa osb6b 4+ korzystajgcych z telewizji i radia, ale bez tresci VOD, obejmuje 20,5%.

Trzeciq, pod wzgledem rozmiaru, jest grupa osbb korzystajgcych z telewizji i VOD,
bez korzystania z radig, stanowigca 12,4% populacji oséb 4+.
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Aktywne korzystanie zinternetu — czestotliwosé i urzgdzenia

Wsroéd ogdétu oséb w wieku 4 lata i wiecej, 83,5% korzysta
zinternetu (niezaleznie od celu iposzukiwanych tresci).
W grupie wiekowej 16-29 lat wskaznik ten siega 99,4%.

Najwigkszg grupe stanowiq tzw. heavy users (definiowani
joko korzystajgcy zinternetu codziennie Ilub prawie
codziennie), obejmujqcy 84,9% internautéw. Medium users,

czyli korzystajqgcy z internetu kilka razy w tygodniu, stanowiq
13,3% wszystkich korzystajgcych, natomiast light users, czyli
korzystajqcy kilka razy w miesigcu lub rzadziej, to jedynie 1,8%
korzystajqgcych.

W ujeciu ostatnich 30 dni, korzystanie z internetu deklaruje 82,9% oséb w wieku 4+. W grupie
wiekowej 16-29 lat korzystanie z internetu siega 96,3%, zas wsréd oséb w wieku 65 lat i wigcej
— juz tylko 44,4%.

Wsrdéd korzystajgcych z internetu w ciggu ostatnich 30 dni, najczesciej wykorzystywany
do tego celu jest smartfon (90%), w dalszej kolejnosci — komputer/ laptop w domu (62,4%)
oraz tablet — 12,8%. Z internetu na komputerze poza domem korzysta 29,7% oséb (sprzet
w pracy/ w szkole/ u kogos innego), a 36,8% os6b korzysta z internetu przez TV Smart (wsréd
korzystajgcych z internetu).

Wybrane aktywnosci w internecie (ostatnie 30 dni)

WSréd korzystajgeych z internetu w wieku 4+, do najczesciej deklarowanych aktywnosci —
W ujeciu ostatnich 30 dni - nalezy korzystanie z komunikatoréw internetowych (85,8%),
wykorzystywanie mediéw spoteczno$ciowych (84,3%), kontakt zszeroko rozumianymi
treSciami VOD (W+qczoujqc YouTube: 81,4%; bez YouTube: 43,3%) oraz korzystanie z portali
ogolnoinformacyjnych (64,6%).

Rzadziej wskazywanymi aktywnosciami w internecie - w perspektywie korzystania w ciggu
ostatnich 30 dni - jest stuchanie muzyki online (27,3%), ogladanie streamoéw live (26,2%),
stuchanie podcastéw (22,4%), a takze korzystanie z prasy online (15,6%) i ogladanie telewizji
przez internet (6,9%).

IO [NEWS]
s vor] (B2

-
8 5,8% internautéw 84,3% internautéw 8‘,4% internautéw 64! 6% internautéw
komunikatory media serwisy VOD . _portale
internetowe spotecznosciowe (w tym YouTube) informacyjne
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Zjawiska zwigzane z konsumpcjq ustug medialnych: fake news i systemy kontroli rodzicielskiej

Wsrdéd oséb w wieku 16+, korzystajgcych z internetuy,
46,2% zetkneto sie z w ciggu ostatniego roku
z nieprawdziwymi (ich zdaniem) tresciami (fake
news). Osoby mtode, pomiedzy 16 a 29 rokiem zycia,
ktére sg najbardziej intensywnymi uzytkownikami
internetu, a takze osoby z wyksztatceniem wyzszym -
deklarujq kontakt z tego rodzaju treSciami czesciej.

Systemy kontroli rodzicielskiej - nadzorujgce rodzaje : 46 27
i L (o]

odwiedzanych stron i aplikacji bqdz kontrolujgce czas 6ntdkt' 7 fake

spedzony przed ekranem - sg znane przez ponad 90% L “i‘g’éslg"’]%rfd

rodzicbw dzieci do 18 roku zycia, ktére korzystajq
zinternetu, jednak stosuje je jedynie niecate 30%

rodzicow.
Inne aktywnosci (prasa, ksigzki, kultura)

Kontakt z prasq - wydania papierowe lub internetowe - w ujeciu ostatnich 12 miesiecy
deklaruje 56,8% populacji w wieku 4+. Osbb potwierdzajgcych czytanie pracy w ujeciu
ostatnich 30 dni jest 38,1% os6b w wieku 4+, przy czym 27,9% osbéb deklaruje kontakt
z gazetami (wydania papierowe lub internetowe), a28% — z czasopismami (wydania
papierowe lub internetowe).

Przeczytanie minimum jednej ksigzki w roku (w postaci drukowanej lub elektronicznej -
ebook) deklaruje 47,2% populacji oséb w wieku 16+. Czytanie ksigzek czesciej deklarujg
kobiety (56,2%), osoby mtode, w wieku 16-29 lat (64,5%), osoby z wyzszym wyksztatceniem
(73,3%), a takze mieszkancy miast (51,7%).

Biorqgc pod uwage innego rodzaju aktywnosci - 69,3%
os6b w wieku 16+ deklaruje korzystanie z restauracji/
baréw/ kawiarni co najmniej raz w roku. W kinie, choé
raz w ostatnim roku, byto 44,4% osbb
w wieku 16+, a na festynie - 45,6%.

W koncertach uczestniczyto 26,5% a obiekty

historyczne odwiedzito 26%. Mniej niz 20% osbb w wieku
16 lat i wigcej brato udziat w wydarzeniach sportowych,
odwiedzito muzeum, biblioteke, dom kultury, teatr czy
opere. Najbardziej aktywne, pod wzgledem konsumpcji
kultury, sq osoby w wieku 16-29 lat, a najmniej - osoby
starsze (65 lat i wiecej).
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Czesé I. Infrastruktura do ustug
medialnych

Rozdziat 1: Dostgpne w domu urzgdzenia i odbiorniki

\O' Dane o wyposazeniu gospodarstw domowych pochodzq z deklaracji lideréw

technologicznych (najczesciej bezposrednio od gtowy gospodarstwa
domowego lub w asyscie najlepiej poinformowanej osoby), popartych
spisem z natury (pantry check), sporzgdzonym przez ankietera w domu
respondenta.

1.1 Odbiorniki telewizyjne

Z pomiaru dokonanego migdzy styczniem a grudniem 2024 l

roku wynika, ze 93,9% os6b w wieku 4 lata i wiecej posiada
w domu dostep do sprawnego telewizora.

Dostepnos¢ telewizora jest silnie zréznicowana w zaleznosci

93,9«

0s6b z dostgpem dd
pomiedzy 30 a 49 rokiem zycia - 92%, a takze wsréd telewizora w domu

od wieku respondenta. Najnizszg odnotowano wéréd oséb

miodziezy i mtodych dorostych (pomiedzy 16 a 29 rokiem
zycia) — 92,2%.

Nizszy wskaznik wyposazenia w telewizor odnotowano takze wsréd osdb z wyzszym
wyksztatceniem  (89,4%), os6b z  gospodarstw  jednoosobowych  (921%)
oraz wérdd mieszkancéw miast pow. 500 tys. (90,1%).

Dostep do telewizora w domu jest wyzszy wéréd oséb z wyksztatceniem podstawowym/
zawodowym (96,9%), wéréd oséb w przedziale wieku 50-64 lata (95,4%) oraz 65 lat i wiecej
(97,4%), a takze wéréd mieszkancéw wsi (94,8%)i miast do 50 tys. mieszkancéw (95,4%).

Funkcjonalno§é smart

W grupie oséb 4+ dostep do telewizora z funkcjonalnosciq TV Smart posiada w domu 58,1%,
w tym zewnetrzna przystawka Smart tv/ tv box - 1,6%.

Wyposazenie w funkcjonalno§¢ TV Smart roénie wraz wielko$cig gospodarstwa domowego.
Wsroéd osbb z gospodarstw 1-osobowych funkcje TV Smart posiada 36,1% osdb, a wsréd
osbb z gospodarstw 4-osobowych lub wiekszych — 67,7% oséb. Dostgp do telewizora
z funkcjonalno$cig smart majq czesciej osoby z wyksztatceniem érednim (58,2%) i wyzszym
(65,5%), a rzadziej - z podstawowym lub zawodowym (49,9%).
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Wykres 1. Odbiorniki telewizyjne w gosp. domowym:

la. w podziale na wiek osoby

| telewizor, w tym: W smart tv lub przystawka smart
100%
80%
60%
40%
20%

0%

4-15 lat

16-29 30-49

Ogdtem

1b. w podziale na wyksztatcenie
Podstawa: osoby 13+

| telewizor, w tym: W smart tv lub przystawka smart
100%
80%
60%
40%
20%

0%

Srednie

podstawowe/
zawodowe

Ogotem

Ic. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego

| telewizor, w tym:

W smart tv lub przystawka smart

100%
80%
60%
40%
20%

0%

Ogodtem 1-osobowe 2-osobowe

1d. w podziale na miejsce zamieszkania

| telewizor, w tym: W smart tv lub przystawka smart
100%
80%
60%
40%
20%

0%

Wies

Ogétem Miasta,w do50tys. pow.50-

tym: 200 tys.
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Wsrod oséb

w wieku 4 lata i wiecej,
6,1% 0sob nie posiada
w domu dostepu

do odbiornika
telewizyjnego.

Posiadanie telewizora
jest zréznicowane

ze wzgledu na wiek -
wséréd miodych
dorostych (16-29 lat)
i os6b w wieku 30-49
lat jest najnizsze

i rosnie wraz z wiekiem,
osiqgajqc najwyzszq
warto§¢ wsrdod osdb
najstarszych (65+).

Wskaznik wyposazenia
w telewizor roénie wraz
ze wzrostem liczby
os6b w gosp.
domowym, a maleje
w miastach pow. 200
tys. mieszkahcow.

Dostegp do telewizora

z funkcjonalnosciq TV
Smart posiada w domu
58,1% os6b w wieku 4
lata i wigcej.

Wyposazenie

w funkcjonalnosé TV
Smart roénie wraz
wielkosciq
gospodarstwa
domowego, a obniza
sie wraz z wiekiem
osoby.



1.2 Odbiorniki radiowe

WS§réd mieszkahcodw Polski w wieku 4 lata i wiecej wskaznik
dostepu do odbiornika radiowego w domu siega 79,2%
(wliczajgc wszystkie urzqdzenia z funkcjq radia, w tym radia
samochodowe, niezaleznie od stopnia ich wykorzystania -
nie wliczajgc smartfonéw i aplikacji radiowych).

Posiadanie radia deklarujq czeSciej osoby z wyksztatceniem

wyzszym (84,6%), osoby z gospodarstw domowych liczgcych
3 osoby (831%) lub 4 osoby+ (83%) oraz mieszkancy wsi
(84,6%).
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79,2

0s6b z dostgpem
do odbiornika
radiowego w 96mu

Najczesciej posiadanym radioodbiornikiem jest radio
samochodowe (64,1%). Radio przenosne
(niewbudowane) jest obecne wdomach 37,6% osbb
w wieku 4+.

Odsetek posiadajgcych radio w samochodzie spada
wraz z wiekiem.  Najrzadziej radio  w samochodzie
posiadajg osoby w wieku 65 lat i wiecej (39,5%), co wiqze
sie oczywiScie z dostepem i korzystaniem z samochodu.

deklarowano  posiadanie
(56,9%).

Wtej grupie wiekowej istotnie czeSciej natomiast
odbiornikbw  przenosnych

Wyposazenie w radio samochodowe jest wyzsze wsrod

0séb z wyksztatceniem wyzszym (73,6%), roénie takze wrazz wielkosciq gospodarstwa

domowego - wséréd osbéb z gospodarstw liczqcych 3 osoby wynosi 71,5%, a wéréd oséb

z gospodarstw liczgcych 4 osoby i wigcej - 77,2%.

Wykres 2. Odbiorniki radiowe w gosp. domowym:

2a. w podziale na wiek osoby

mradio,wtym:  m samochodowe niewbudowane/ przenosne

100% . 5 .
. 79,2% 81,546,3% 77]]28 o 80,5% ” 80,6% ] 75,8%
60% 64,1% . e 9% 56,9%
40% 7,6% 9,9% 8.8% 97% 21% 39,5%
20%

0%

Ogdtem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
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2b. w podziale na wyksztatcenie
Podstawa: osoby 13+
H radio, w tym: W samochodowe niewbudowane/ przenosne
100%
2 . ° 84,6% P
s 79.2% 73,4% 811% 73 6% Wskaznik
64,1% 65,7% 2 -
0% 52.9% Wypos‘ozefwlo '
s 37,6% 42,5% 38.9% 3179 w odbiornik radiowy
g ° w domu siega 79,2%
20% N
populacji oséb
0% w wieku 4+
Ogotem podstawowe/ Srednie wyzsze (nie wliczajgc
zawodowe .
smartfonow
2c. w podziale na wielko$€ gosp. domowego | aplikacji radiowych).
W radio, wtym:  m samochodowe niewbudowane/ przenosne Najczesciej
100% . . posiadanym
s 92% 78,4% 83/ /;] 5 83’04’7 29% radioodbiornikiem
9 62,9% o . .
S0 64,1% 571% jest radio
40% 37,6% 38,0% 39,7% 33,0% 38,7% 30m00h9q0W9~
26,0% Najrzadziej
20% . . .
posiadanie radia
0% samochodowego
Ogobtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+ deklarujg osoby
w wieku 65 lat
2d. w podziale na miejsce zamieszkania ! W'ecej' W te] Q.mp'e
wiekowej istotnie
W radio,wtym: M samochodowe niewbudowane/ przenosne czesciej wskazywany
100% jest natomiast
o 84,6% 21% - .
80% 79,2% 7399 /95% 74,6% 72,3% 73,7% 82 odbiornik przenosny.
son 64,1% . 57,4% 57,7% 53.0% 55,3% 62,3%
a0, 37,6% ' 32,8% 34,1% 32,0% 331% 17%
20%
0%
Ogdtem Wie$ Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500
tym: 200 tys. 500 tys. tys.

WS§réd posiadanych urzqgdzen z wbudowanym radiem, relatywnie najrzadziej wskazywane
sq radiobudzik (4,6%), radioodtwarzacz z CD (4%), stuchawki z wbudowanym radiem (3,5%)
oraz odtwarzacze mp3/4 z radiem (1%). Pytanie o urzqdzenia, na ktérych stucha sie radia,
nie obejmuje telefonéw komérkowych wyposazonych w aplikacje do stuchania radia.
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Wykres 3. Typy odbiornikow w gosp. domowym:
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Radio, w tym: I 79,2%
samochodowe I 64,1%
niewbudowane (przenosne) NG 37,6%
wieza hifi zradiemiCD [ 14,5%

radiobudzik M 4,6%

radioodtwarzaczzCD [l 4,0%

stuchawki z wbudowanym radiem [l 3,5%

inne typy radia | 1,8%
odtwarzacz MP3/MP4 z wbudowanym radiem | 1,0%

Radio podigczone dointernetu

Dostep do radia podigczonego do internetu posiada 4,7% oséb w wieku 4+. Nieco czesciej
dostep do takiego radia posiadajqg osoby w wieku 16-29 lat (5,2%) oraz 30-49 lat (5,1%).
WS§réd osdb po 65 roku zycia posiada taki odbiornik jedynie 3,2%. Dostep wsréd dzieci jest
pochodnqg dostepu wsréd rodzicow.

Wykres 4. Dostep do radia podtgczonego do internetu w gosp. domowym:

4a. w podziale na wiek osoby

50%
40%
30%

20%

0% 47% 6,1% 5,5% 5,2% 5,1% 4,6% 3,2%
oy NN [ | [ ] [ ] [ | [ ] —
Ogodtem 4-6 lat 7-15 16-29 30-49 50-64 65+

4b. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego

0,
10% A47% 21% 4,4% 4[0% 6,2/7
U
0% [ [ — |
Ogdtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
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Radio w systemie DAB+

Dostep do odbiornika dziatajgcego w systemie DAB+ deklaruje 7,6% ogotu oséb w wieku 4+.
Zdecydowanie czesciej tego rodzaju odbiorniki posiadadjg mieszkahcy miast pow. 500 tys.
(1,7%).

Wykres 5. Dostep do radia DAB+ w gosp. domowym - w podziale na miejsce
zamieszkania

50%
40%
30%

20% 1,7%

10% 7,6% 7,2% 7,8% 7,0% 6,5% 5,8% .
~ H H N N m m
Ogodtem Wie$ Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500
tym: 200 tys. 500 tys. tys.

Bluetooth
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1.3 Typologia wg odbiornikdw radiowych i telewizyjnych

Dostep w domu zaréwno do odbiornika telewizyjnego,
jak i radiowego deklaruje 75% oséb w wieku 4+. Tylko telewizor
(bez radia) posiada 18,8% populacji oséb w wieku 4+,
a tylko radio (bez telewizora) - 4,2%.

Brak zaréwno telewizora, jak iradia deklaruje jedynie 2% osob.

Czesciej taka sytuacja ma miejsce wsérdd osdb w wieku 16-29 lat
(3,1% nie ma dostepu w domu ani do radia, ani do telewizora).

Wykres 6. Typologia wg odbiornikow radiowych i telewizyjnych - w podziale na wiek
osoby

m brak telewizora i radia
bez telewizora, tylko radio
tylko telewizor, bez radia
M jest telewizor i radio 75% osbb w wieku 4+
posiada w domu

100% 2,0‘% li‘:/z ?J ;/: zaréwno telewizor, jak
% o ° i radio.

80% 18,8% 18,0% 235%

60% Brak zarébwno radia,
jak i telewizora

0% 77,3% 73,9% wystepuje czesciej

20% wsérdd osdb w wieku
16-29 lat.

0%

Ogétem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
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1.4 Sprzet komputerowy

Dostep do sprzetu komputerowego w domu posiada
75,4% osbb w wieku 4+. Najczesciej sq to laptopy, ktorych

posiadanie w domu deklaruje 68,9% osbéb. Tablety 75'4%
. o p 0s6b posiada
posiada 19,7% osob. w domu dostep
do sprzetu
Wyposazenie w domu w sprzet komputerowy jest istotnie ( komputerowego

wyzsze wérdd dzieci oraz mitodziezy i mtodych dorostych.
Wsrdd dzieci pomiedzy 4 a 15 rokiem zycia wynosi 90,6%,
a wsrdd oséb pomigdzy 16 a 29 rokiem zycia — 89,1%.

Dostep do sprzetu komputerowego w domu spada
w grupie wiekowej 65+ i wynosi 44,3%.

Wykres 7. Sprzet komputerowy w gosp. domowym:

70. w podziale na wiek osoby
W sprzet komputerowy, w tym: H laptop, w tym konwergentny

100% 90,6% 89,1%

84,3%
o 754%

72,8%
78,5%

60% o,
68,9% ] 443%

40%

20%

0%

Ogoétem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+

7b. w podziale na wielko§¢ gosp. domowego

W sprzet komputerowy, w tym: B laptop, w tym konwergentny
100%
9%
. 82,2% 88.9%
80% 75,4%
66,0% 82,5%
60% o ‘
68,9% 41,9%
40%
20% 36,6%
0%
Ogdtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
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1.5 Dostgpne urzgdzenia w gosp. domowym — zbiorczo

Telefon komorkowy jest obecnie podstawowym urzgdzeniem, dostepnym w domu dla 98,5%
populacji oséb w wieku 4 lata i wigcej, wystepujgcym czesciej niz telewizor (93,9%) i radio
(79,2%).

stuchawki (w tym bezprzewodowe) posiada w domu 42,9% osbb w wieku 4 lata i wiecej,
w tym 3,5% posiada w domu stuchawki z radiem.

Wykres 8. Urzgdzenia dostgepne w gosp. domowym

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Telefon komerkowy, w tym: [ 55
smartion [ ¢ 5

Telewizor 93,9%
Radio, w tym: 79,2%
samochodowe 64,1%
niewbudowane (przeno$ne) 37,6%
wieza hifi z radiem i CD 14,5%
radiobudzik 4,6%
radioodtwarzacz z CD 4,0%
inne typy radia 1,8%

odtwarzacz MP3/MP4 z radiem 1,0%

stuchawid, w tym: | /2,97
stuchawki bez radia [N 411%

stuchawki z radiem (w kat. radio) B 35%

sprzet komputerowy, w tym: - [ 75,4%

laptop, w tym konwergentny 68,9%
tablet 19,7%
komputer stacjonarny 16,7%

Wskazniki wyposazenia dla poszczegdlnych typdw domowych urzqgdzenh i odbiornikéw ustug
medialnych rézniq sie w zaleznosci od wieku osbb, wielkosci gospodarstwa domowego,
z ktérego pochodzi osoba oraz faktu obecnosci w domu dzieci w wieku do 15 lat.
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Tabela 1. Urzgdzenia dostepne w gosp. domowym - w podziale na wiek osoby

Telefon komérkowy, w tym:
smartfon
Telewizor
Radio, w tym:
samochodowe
niewbudowane (przenosne)
wieza hifi z radiem
radiobudzik
radioodtwarzacz z CD
inne typy radia
odtwarzacz MP3/MP4 z radiem
Stuchawki, w tym:
stuchawki bez radia
stuchawki z radiem (w kat. radio)
Sprzet komputerowy, w tym:
laptop, w tym konwergentny
tablet

komputer stacjonarny

Legenda: istotnie czeéciej/ rzadziej w poréwnaniu do ogétu populacii.
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Ogétem
98,5%
91,8%
93,9%
79,2%
64,1%
37,6%
14,5%
4,6%
4,0%
1,8%
1,0%
42,9%
41,1%
3,5%
75,4%
68,9%
19,7%

16,7%

Wyniki Badania
Zatozycielskiego

4-15 lat

99,3%

99,0%

92,5%

81,5%

76,3%

29,9%

14,1%

4,8%

3,8%

1,4%

12%

54,7%

52,6%

3,5%

90,6%

84,0%

36,4%

17,8%

16-29

99,5%

98,9%

92,2%

771%

68,8%

28,8%

17,5%

4,0%

4,2%

1,9%

1.5%

58,7%

55,9%

6,2%

89,1%

82,2%

21,3%

24,3%

Rok 2024. Mieszkancy Polski

w wieku 4+

30-49

99,3%

98,2%

92,0%

80,5%

4%

29,7%

15,8%

4,6%

4,1%

1.7%

1,3%

51,1%

48,9%

41%

84,3%

78,5%

23,3%

16,6%

Publikacja na stronie KIM:
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50-64

98,8%

94,5%

95,4%

80,6%

65,9%

42,1%

16,3%

5,0%

4,2%

2%

0,6%

36,0%

34,5%

3,0%

72,8%

65,9%

13,4%

16,0%

65+

95,7%

69,6%

97,4%

75,8%

39,5%

56,9%

8,7%

4,4%

3,4%

1,.8%

0,4%

17,7%

171%

1,0%

44,3%

37,3%

8,3%

11,5%
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1.6 Urzgdzenia wykorzystywane w gosp. domowym - zbiorczo

A ) V4
-O- Sprzety dostepne w domu sq uzytkowane w réznym stopniu. Korzystanie
w z urzqdzen do odbioru ustug medialnych i tresci w internecie (zaréwno
w domu, jak i poza nim) jest definiowane w ujeciu ostatnich 12 miesiecy
i szacowane na podstawie deklaracji poszczegdlnych osdb
w gospodarstwie domowym.

Z telewizora, bedqcego na wyposazeniu gospodarstwa domowego, korzysta 91,2% osbb
w wieku 4+ (niezaleznie od celu wykorzystania — oglgdanie telewizji, czy korzystanie z innych
funkcji ,duzego ekranu”).

Korzystanie z odbiornikdw radiowych, bedgcych na wyposazeniu gospodarstwa
(wliczajge radio samochodowe), deklaruje 71,9% oséb.

Odsetek oséb, korzystajgcych ze sprzetu komputerowego, znajdujgcego sie na stanie
gospodarstwa (laptopy, tablety, PC), wynosi 62,8%.

Poziom korzystania ze sprzetdw jest skorelowany z wiekiem oséb.

Z telewizoréw korzystajq najrzadziej osoby w wieku 16-29 lat (86,8%), najczesciej natomiast
osoby w wieku 65 lat i wigcej (95,7%). Z odbiornikéw radiowych najrzadziej korzystajq dzieci
w przedziale wieku 4-15 lat (57,6%), a najczesciej osoby w wieku 30-49 i 50-64 lata (w kazdej
z tych grup: 76,8%). Ze sprzetu komputerowego korzysta 85,3% oséb w wieku 16-29 lat i tylko
27,8% os6b w wieku 65 lati wiecej (choé 44,3% z nich ma do takiego sprzetu w domu dostep).
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Wykres 9. Wykorzystywane urzgdzenia w gosp. domowym

dostepne W wykorzystywane

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Telefon komorkowy, w tym: - | o', 7
St O | 52,6%

Telewizor 912%

Radio, w tym: 719%

samochodowe 56,1%

niewbudowane (przenosne) 32,4%
wieza hifi z radiem i CD 121%
radiobudzik 34%
radioodtwarzacz z CD 27%
inne typy radia 13%

odtwarzacz MP3/MP4 zradiem  0,5%
Stuchawki, w tym: I :0,3%
stuchawki bez radia 20,0%

stuchawki z radiem (w kat. radio) 2,2%

Sprzet komputerowy, w tym: - | 62,57

laptop, w tym konwergentny 54 4%
tablet 12.6%

komputer stacjonarny N5%
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Tabela 2. Wykorzystywane urzgdzenia w gosp. domowym - w podziale na wiek osoby

Ogétem  4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+

Telefon komérkowy, w tym: 91,7% 65,1% 98,7% 98,6% 97,0% 87,8%
Smartfon 82,6% 64,6% 98,3% 97,4% 89,2% 53,4%
Telewizor 91,2% 90,4% 86,8% 89,1% 93,8% 95,7%
Radio, w tym: 71,9% 57,6% 69,0% 76,8% 76,8% 1%
samochodowe 56,1% 51,1% 60,3% 68,3% 61,1% 32,6%
niewbudowane (przenosne) 32,4% 17,9% 21,1% 25,8% 38,7% 54,0%
wieza hifi z radiem i CD 12,1% 9,7% 14,5% 13,9% 14,0% 71%
radiobudzik 3,4% 2,3% 2,3% 3,9% 4,2% 3,3%
radioodtwarzacz z CD 2,7% 1,7% 2,6% 3,0% 31% 2,5%
inne typy radia 1,3% 0,6% 11% 1,2% 1,8% 1,5%
odtwarzacz MP3/MP4 z radiem 0,5% 0,4% 0,9% 0,7% 0,2% 0,1%
Stuchawki, w tym: 30,3% 33,6% 55,2% 38,8% 19,6% 7,6%
stuchawki bez radia 29,0% 32,3% 52,5% 37,0% 18,9% 7,3%
stuchawki z radiem (w kat. radio) 2,2% 1.7% 5,1% 2,7% 14% 0,5%
Sprzet komputerowy, w tym: 62,8% 70,1% 85,3% 75,8% 56,2% 27,8%
laptop, w tym konwergentny 54,4% 53,8% 75,4% 68,9% 48,9% 22,2%
tablet 12,6% 28,9% 15,1% 13,5% 6,9% 4,3%
komputer stacjonarny 1,5% 10,2% 17,4% 12,2% 1,0% 7,4%

Legenda: istotnie czeéciej/ rzadziej w poréwnaniu do ogétu populacii.
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1.7 Korzystanie z telefondw komorkowych

Telefonu komérkowego uzywa 91,7% oséb w wieku 4 lata i wiecej. Odsetek ten jest znaczgco
wyzszy w grupach wiekowych 16-29 lat oraz 30-49 lat (odpowiednio 98,7% i 98,6%).

Wséréd dzieci w wieku 4-6 lat odsetek korzystajgcych z ,komorki” siega 24,6%,
aw grupie 7- 15 lat wynosi juz 76,5%.

Wykres 10. Korzystanie z tel. komérkowego - w podziale na wiek osoby

98,7% 98,6% %
100% 91,7% 8 97,0% 87,8%
76,5%

80%

60%
40% 24,7%

0%

Ogétem 4-6 lat 7-15 16-29 30-49 50-64 65+

82,6% 0sbb w wieku 4+ to uzytkownicy telefonéw typu smartfon, a 9,1% populacji w wieku 4+
posiada klawiszowe telefony komorkowe. Sq one rzadziej spotykane w grupach do 50 lat,
ich popularnos¢ wzrasta wsréd oséb w wieku 50 lat i wiecej. Wérdéd osbb w przedziale wieku

50-64 lata aparat bez ekranu dotykowego posiada 7,8% osbéb, a w grupie 65 lat i wiecej —
wskaznik ten ro$nie do 34,5%.

Wykres 11. Typ tel. komérkowych - w podziale na wiek osoby

H smartfon H tel. klawiszowy
o0 98,3% 97,4% 892%
82,6% ‘
80%
64,6%
60% 53,4%
40% 34,5%
2% 9% 7,8%
0,5% 0,3% 12%
0%
Ogétem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
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Najczesciej posiadang markq telefonu jest marka Samsung, wskazywana przez 42,9%
uzytkownikéw telefonéw komérkowych. Istotnie rzadziej uzytkownicy deklarujg posiadanie
telefonéw marki Xiaomi (11,6%), iPhone (10,3%) oraz Huawei (8%).

Wykres 12. Marka telefonéw komérkowych (2 p. p. i wigcej)
Podstawa: Uzytkownicy telefonéw komérkowych

0% 10% 20% 30% 40% 50%

samsung [ 42,9%
Xicomi [N 11,6%
iPhone (Apple) I 10,3%
Huawei [ 8,0%
Motorola [ 4,8%
orrO I 4,3%
Nokia [ 3,4%
lc I 24%
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Rozdziat 2. Dostep do internetu

Posiadanie dostepu do internetu w domu (wigczajgc transmisje danych w telefonie
komérkowym, jako jedyne zrédto internetu) deklaruje 91,2% oséb w wieku 4 lata i wiece.

61,4% deklaruje posiadanie internetu stacjonarnego (tgcza statego), a 61,5% mobilnego,
wtym 11,3% mobilnego domowego (przy uzyciu odrebnej karty SIM idedykowanego
urzqdzenia/ routera). Grupa oséb, wykorzystujgcych transmisje danych w telefonie
komorkowym jako jedyne zrodto internetu w domu, obejmuje 13,8% ogotu 4+.

Dostep do internetu w domu roénie wraz z wielkoscig gospodarstwa domowego. Najwyzszy
wskaznik dostepu do internetu obserwujemy wsréd osbéb z gospodarstw domowych
liczgcych co najmniej 4 osoby (99,1%). W gospodarstwach dwuosobowych odsetek ten jest
nizszy i wynosi 87,4%. Zdecydowanie czgsciej z internetu korzystajg gospodarstwa z dzie€mi
do 15 roku zycia (99,5%).

Wskaznik dostepu do internetu w domu spada wraz z wiekiem — wsréd oséb w wieku 65 lat
i wigcej wynosi 65,9%, a w grupie 75 lat i wigecej, juz tylko 51,7%.

Wykres 13. Rodzaje dostepu do internetu w domu

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Jest dostep, wtym: | 01,2%
internet szerokopasmowy (bez tylko komorka) [N 7/,4%
domowe tqcze state lub mobilne [N 72,4%

tacze state NN 61,4%

mobilny, w tym: [N 615%
mobilny przy uzyciu odrebnejkarty SIM [l 11,3%
z telefonu komoérkowego [N 56,8%
tylko z telefonu komérkowego [ 13,8%
inny [l 6,1%
Brak dostepu [l 8,8%




Wykres 14. Dostep do internetu w domu:

14a. w podziale na wiek osoby

100% 91,2% 98,6% 93,7%
80% 65,9%
60% 51,7%
40%
20%
0%
Ogoétem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+ 75+
14b. w podziale na wielko$€ gosp. domowego
o % 99,1%
100% 91,2% 87,4% 97,3%
80% 64,5%
60%
40%
20%
0%
Ogoétem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+
14c. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym
99,5%
100% 9],20/0 86’4%
80%
60%
40%
20%
0%
Ogétem dzieci do 15 lat w gosp. brak dzieci
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91,2% osdb w wieku
4+ posiada dostep
do internetu

w domu.

Poziom dostepu
do internetu

w domu spada
wraz z wiekiem —
wsérdd osdb w wieku
75+ nieco ponad
potowa ma dostep
do internetu.
Wskaznik dostepu
do internetu

ro$nie wraz

z wielkosciqg gosp.
domowego.

W gosp. liczgcych
CO najmniegj

4 osoby wynosi
99,1%.

Zdecydowanie
czedciej z internetu
korzystajq
gospodarstwa

z dzie€mi do lat
15stu.
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3.1 0soby z gospodarstw ,telewizyjnych” (z dostepem do telewizora)

Do celéw poznawczych oraz do szacowania uniwerséw w przeliczeniu
na wszystkie gospodarstwa domowe w Polsce, skonstruowano wskaznik,

mowigcy o mozliwoéci odbioru telewizji linearnej. Wskaznik szacuje potencjat
odbioru w oparciu o dostep do telewizora podtgczonego do: sygnatu tv
(satelita, kabel, eter) lub tylko internetu. Wskaznik nie mowi o rzeczywistej

konsumpciji telewizji linearnej, a o potencjale do jej odbioru.

Z pomiaru dokonanego miedzy styczniem a grudniem 2024 wynika, iz 93,6% os6b w wieku
4 |ata i wigcej, to osoby pochodzqgce z gospodarstw ,telewizyjnych” wg definicji opartej
o posiadanie sprawnego, podtgczonego telewizora (do sygnatu tv lub internetu).

Dostep do podtgczonego telewizora w domu jest rzadszy wérdéd oséb w wieku 30-49 i16-29
lat (odpowiednio 91,6% i 91,9%), wérdd oséb z wyzszym wyksztatceniem (89,1%), a takze
w miastach pow. 500 tys. (89,8%).

Wykres 15. Osoby z gospodarstw ,telewizyjnych” (ekran telewizora):

150. w podziale na wiek osoby
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93,6%

Ogodtem

92,3%

4-15 lat

Wyniki Badania
Zatozycielskiego

91,9%

16-29

Rok 2024. Mieszkancy Polski
w wieku 4+

91,6%

30-49

95,2%
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93,6% osbb w wieku
4+ posiada w domu
podigczony
telewizor

(do sygnatu tv lub
internetu).

Dostep w domu

do podtgczonego
telewizora jest
rzadszy wsréd oséb
w wieku 16-29

i 30-49 lat, wsroéd
0s6b z wyzszym
wyksztatceniem,

a takze w miastach
pow. 500 tys.
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15b. w podziale na wyksztatcenie
Podstawa: osoby 13+

100% 93,6% 96,5% 94,0% 89,1%
80%
60%
40%
20%
0%
Ogétem podstawowe/ $rednie wyzsze
zawodowe

15¢. w podziale na miejsce zamieszkania

100% 93,6% 94,7% 92,9% 95,2% 93,3% 90,5% 89,8%
80%
60%
40%
20%
0%
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3.2 Kategorie sygnatu telewizyjnego — podziat nieroztgczny

.\(r')'. Podczas wywiadu pytano o wszystkie zrodta sygnatu telewizyjnego

podtqczone do telewizora, w tym internet. W przypadku, gdy gospodarstwo
posiadato wiecej niz jedno zrédto sygnatu, zostato wliczone do wigcej niz
jednej grupy, bez warunku nadrzedno$ci danego zrédta, tworzgc grupy
nieroztqgczne (niesumujqce sie do 100%), gdzie jedno gospodarstwo moze
posiadac wiecej telewizoréw i zrédet sygnatu.

Podziat ze wzgledu na wszystkie dostgepne w domu zrédta sygnatu tv wskazuje, iz 30,1% osob
4+ z gospodarstw ,telewizyjnych” korzysta z indywidualnego sygnatu satelitarnego, 45,6%
korzysta z dostepu kablowego (zwyczajowo zliczajgcego wszystkie rodzaje tqczy ipty,
internetowych oraz zbiorcze anteny satelitarne doprowadzane jako kabel), a 27,8% osdb
posiada dostep do naziemnej telewizji cyfrowej (eter).

Uzytkownicy sygnatu satelitarnego lub kablowego (w tym tqgcza tylko internetowe) stanowiq
75,1% populaciji oséb z gospodarstw ,telewizyjnych”.

Juz 52% osbb z gospodarstw ,telewizyjnych” moze odbierac telewizje na telewizorze
za pomocq aplikacji z kanatami tv/ online, w tym 4,6% nie ma innych zrédet sygnatu
na telewizorze niz internet.

Wykres 16. Kategorie sygnatu tv — podziat nieroztgczny
Podstawa: osoby z gospodarstw ,telewizyjnych” (ekran telewizora)

0% 20% 40% 60% 80% L
75,1% 0s6b

satelita lub kabel, w tym: [ NNRIIEEE 5, z gospodarstw

satelita (bez zbiorczej) 30,1% Jtelewizyjnych”
odbiera sygnat

kabel (iptv, internet, zb. sat.), w tym: 45,6% .
(ip )wty od dostawcdéw
kabel (iptv, zb. sat.) 40,5% telewizji satelitarnej
aplikacje tv lub tylko internet* 5,2% lub kablowej
tylko aplikacje tv lub internet** 4.6% '(cmClIogowo, cyfrowo,
iptv, w tym fqcza tylko
Eter, w tym: 27,8% internetowe). W tej
tylko eter (moze byé internet na tv) 24,9% grupie 5,2% odbiera
czysty eter (bez internetu na tv) 16,6% telewizje

w technologii
strumieniowe;j
(tzw. streaming).
*mogq by¢ dostepne inne rodzaje sygnatu tv
**brak dostepnych innych rodzajéw sygnatu tv
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3.3 Kategorie sygnatu telewizyjnego — podziat roztigczny

.\O’- Innym sposobem kategoryzaciji zrédet sygnatu jest podziat roztgczny,
w klasyfikujgcy gospodarstwa domowe do jednej grupy na zasadzie
nadrzednoSci. Zastosowane kryterium to pierwszenstwo satelity nad kablem
(jesli obydwa obecne) oraz kabla, jesli gospodarstwo wskazywato
kabel i eter. Przy takim przyporzgdkowaniu dane sumujq sie do 100%.

Grupujqc zrédta sygnatu w kategorie w ujeciu roztgcznym, 30,1% osdb posiada dostep
do indywidualnej anteny satelitarnej, 44,9% — do telewizji kablowej/ iptv/ tqcze internetowe
oraz 24,9% - do naziemnej telewizji cyfrowej (eter), jako jedynego zrédta sygnatu tv (choé
mogq mie¢ takze internet).

W podziale roztgcznym, dostep wytgeznie do cyfrowej telewizji naziemnej (eter) deklarujqg
czesciej osoby w wieku 65 lat i wiecej (34,7%) oraz mieszkancy terendw wiejskich (32,7%),
a takze osoby z gospodarstw jednoosobowych (36,6%) i z gospodarstw bez dzieci (26,6%).

Dostep do telewizji kablowej istotnie czesciej, ze wzgledu na ograniczenia w infrastrukturze
kablowej, wykorzystywany jest w miastach (59,7%), szczegdlnie w miastach pow. 200 do 500
tys. (70,6%).

Dostep do telewizji satelitarnej natomiast czeéciej wykorzystywany jest na terenach
wiejskich (43,7%). Ponadto, posiadanie dostepu do telewizji satelitarnej czesciej

deklarowaty osoby z gospodarstw min. czteroosobowych (34,7%) oraz z gospodarstw
z dzieémi w wieku do 15 lat (32,5%).




Wykres 17. Kategorie sygnatu tv — grupy rozigczne:
Podstawa: osoby z gospodarstw ,telewizyjnych” (ekran telewizora)

17a. w podziale na wiek osoby

H Ogotem 4-15 lat 16-29 30-49 m50-64 W65+
I  30,1%
31,9%
i 30,7%
satelita 29.9%
I 31,9%
I 27,5%
I 44,9%
45,8%
47,9%
kabel 48.9%
[ 43,6%
— 37,8%
I 2 4,97%
22,4%
21,4%
tylko eter 213%
I 24.4%
34,7%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
17b. w podziale na wielko$¢ gosp. domowego
H Ogoétem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe m4+
I 30,1%
) 27,5%
satelita 25,5%
28,8%
[ 34,7%
I 44,9 %
35,8%
kabel 49,8%
50,4%
I 81,6%
I 2 4,9%
36,6%
tylko eter 24,6%
20,8%
I—— 237%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
17c. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym
H Ogotem dzieci do 15 lat w gosp.domowym M brak dzieci
_______________JEuR
satelita 32,5%
I 288%
____________________JEEEY
kabel 45,5%
— 44,6%
I, 0%
tylko eter 22,0%
. 26,6%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Grupujqc zrodta
sygnatu w kategorie

W ujeciu rozigcznym,
30,1% osbb posiada
dostegp do
indywidualnej anteny
satelitarnej, 44,9% - do
telewizji kablowej (iptv/
tgcze internetowe) oraz
24,9% - do naziemnej
telewizji cyfrowej (eter),
jako jedynego zrédta
sygnatu tv.

Dostep wytgcznie

do eteru deklarujq
czesciej osoby w wieku
65+, a takze osoby

z gospodarstw
jednoosobowych

i z gospodarstw

bez dzieci.

Dostep do telewizji
kablowej — gtdbwnie
ze wzgledu

na ograniczenia

w infrastrukturze
kablowej - istotnie
czesciej
wykorzystywany jest
w miastach, szczegdlnie
w miastach pow. 200
do 500 tys.

Dostep do telewizji
satelitarnej jest czesciej
wykorzystywany

na terenach wiejskich.
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17d. w podziale na miejsce zamieszkania

m Ogdtem Wies Miasta, w tym:
do 50 tys. H pow. 50 tys. do 200 tys.  m pow. 200 tys. do 500 tys.
H pow. 500 tys.

I 30,1%

43,7%
. 20,7%
satelita 28,5%

I 17,8%
I 14,5%
I 15,0%

44,9%

23,6%
59,7%
kabel 491%

tylko eter

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

3.4 Charakterystyka telewizoréw

78% o0sbb z gospodarstw ,telewizyjnych” w wieku 4 lata i wiecej posiada w domu jeden
czynny telewizor, a 22% dwa telewizory lub wigcej.

Wykres 18. Liczba telewizoréw — w podziale na wielko§¢ gosp. domowego
Podstawa: osoby z gospodarstw ,telewizyjnych” (ekran telewizora)

M jeden telewizor m dwa lub wiecej

100%
80%
60%

40%

20%
22,0%

4,8% 13,5%

0%

Ogodtem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+

Zdanych wynika, iz 8,3% oséb z gospodarstw ,telewizyjnych” posiada w domu telewizor, ktory
ma nie wiecej niz 12 miesiecy, zas 42,4% osbéb posiada telewizor 2-4 letni. Telewizor w wieku
5-10 lat posiada 52% osdb, a 11,1% uzywa starszych telewizoréw.
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Wykres 19. Wiek telewizora
Podstawa: osoby z gospodarstw ,telewizyjnych” (ekran telewizora)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
dolroku [ 8,3%
2-4lata [ 42,4%
5-10lat e 52,0%
powyzej10 lat [ 11%

nie wiem 0,3%

Najpowszechniej wykorzystywane sq telewizory o przekgtnej 40-49 cali. Posiadanie
telewizora tej wielkoSci deklaruje 42% osbb z gospodarstw ,telewizyjnych”. Telewizory
najwigksze — 60 cali i wiecej — posiada w domu 14,6% osob.

Telewizor w rozdzielczoSci full HD posiada 45,7% osdb, zas 29% osdb deklaruje posiadanie
w domu telewizora o rozdzielczo$ci minimum 4K.

Telewizor podigczony do internetu

Wsréd osbb z gospodarstw telewizyjnych”, 52,6% posiada dostgp do telewizora
podtgczonego do sygnatu telewizyjnego i do internetu.

Wskaznik dostepu do takiego telewizora jest wyzszy wsréd osdb w przedziale wieku 16-29 lat
(62,4%) i 30-49 lat (63,6%), atakze wsrdéd osbb z wyksztatceniem wyzszym (66,4%),
wsérdd oséb z gospodarstw min. czteroosobowych (65,6%) oraz wsrdéd oséb z gospodarstw
z dzie¢mi (69,5%) — co wyjasnia wysoki poziom wskaznika w grupie dzieci 4-15 lat (70,2%).

Wykres 20. Telewizor podtgczony do sygnatu tv i internetu:
Podstawa: osoby z gospodarstw ,telewizyjnych” (ekran telewizora)

20a. w podziale na wiek osoby

80% 70,2%

. 62,4% 63,6%
son  526% 47,8%
o . . 23,3%
20%
Ogotem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
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20b. w podziale na wyksztatcenie
Podstawa: osoby 13+
80% 66,4%
60% 526% - 50,6% Wéréd oséb
40% 41.2% z gospodarstw
20% - Jtelewizyjnych”, 52,6%
0% posiada dostep
Ogobtem podstawowe/ $rednie wyzsze do telewizora
zawodowe podtgczonego
do sygnatu tv
20c. w podziale na wielko$¢ gosp. domowego i do internetu.
i o Wskaznik dostepu
22; 52,6% 3% 58,6% °56% do takiego telewizora
20% 24.0% ' jest wyzszy wérdéd
20% - . . osbb w przedziale
0% - wieku 16-49 lat oraz
Ogétem 1-osobowe 2-osobowe 3-osobowe 4+ wsrod osob
z wyksztatceniem
20d. posiadanie dzieci do 15 lat w gosp. domowym wyzszym, d takze

wsrod osbb

z gospodarstw min.
czteroosobowych
oraz osbb z gosp.

z dzie€mi.

80% 69,5%
60% 52,6%

40%

42,9%

20%

Ogotem dzieci do 15 lat w gosp. brak
domowym

o
t - h
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3.5 Osoby z gospodarstw ,telewizyjnych” wg szerszej definicji (rézne ekrany)

N oy
-<f >' Dywersyfikacja dostepnych technologii do odbioru telewizji linearnej -
- na telewizor, na rézne urzgdzenia, w oparciu o klasyczny sygnat tv
lub internet - rozszerza potencjat dostepu do ustug telewizyjnych.

W rozszerzonym (o internet i inne ekrany) ujeciu
dostgpnosci telewizji linearnej — 98,5% populacji oséb
w wieku 4+ w Polsce ma mozliwo§¢ korzystania z telewizji
w domu, posiadajgc co najmniej jedng zdwéch opciji:
odbiér telewizji na telewizorze (przez sygnat tv lub internet)
lub przez internet na jakimkolwiek urzqdzeniu z ekranem.

Wigkszo$€ w tej grupie - 93,6% - pochodzi z tzw.
gospodarstw klasycznie ,telewizyjnych” wg definiciji
opartej o posiadanie podtgczonego telewizora.

Os6bb z gospodarstw domowych przystosowanych
do odbioru telewizji linearnej przez internet domowy,
narézne ekrany (’rqczo state lub mobilne domowe,
nie liczgc ,komorki” jako jedynego internetu domowego)
jest 77,4%.

49,5% populacji oséb w wieku 4 lata i wiecej posiada w domu
telewizor podtgczony do internetu.

Wykres 21. Osoby z gosp. .telewizyjnych” wg definicji opartej o r6zne ekrany -
infrastruktura

Tylko 1,5% osbéb
0% 20% 40% 60% 80% 100% w wieku 4+

w Polsce nie

Y9 i posiada zadnej

Sygnat tv (sat, kab./ iptv, eter) 93,6% technologii
do odbioru
Internet - domowe tqcze state lub mobilne 77,4% telewizji
o (ani sygnatu tv,
telewizor z internetem 49,5% ‘e
ani internetu).
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3.6 Typologia wg infrastruktury do odbioru telewizji i liczba ekrandw

Telewizje zaréwno przez sygnat tv, jak i internet
szerokopasmowy (domowe igcze state lub mobilne) moze
odbierac 72,4% osob 4+.

Dostep tylko do sygnatu tv na telewizor (bez dostepu
do internetu szerokopasmowego) posiada 21,2% osbb w wieku
4 lata i wigcej, a 4,9% posiada tylko domowe tgcze state
lub mobilne, bez sygnatu tv na telewizor.

Poza zasiggiem jest 1,5% osb6b, nieposiadajgcych ani sygnatu
tv na telewizor, ani internetu szerokopasmowego na inne urzgdzenia.

Wykres 22. Typologia wg infrastruktury do odbioru telewizji - w podziale na wiek osoby

W brak sygnatu tv i internetu
tylko sygnat tv, bez internetu
W tylko internet

M sygnat tv oraz internet

15% 0,8% 16% 1,8% 1,4% 13% Grupa osob, ktéra
posiada w domu
dostep tylko

do internetu

100%

et 9,2% 12,1%

212%

80%

51,5%

60% — bez sygnatu tv -
jest najliczniejsza
40%
co oczywiscie ma
zwiqzek ze strukturqg
wiekowq

gospodarstw,

z ktérych pochodzg.

20%

Ogotem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
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Liczba ekranéw gotowych do odbioru telewizji linearne

Wsréd ogétu oséb w wieku 4+ liczba ekrandw przystosowanych do odbioru telewizji
(wliczajgc podtqgczony telewizor lub sprzet komputerowy/ smartfon w potgczeniu
zinternetem) wynosi $rednio 3,5 ekranu, na ktérych mozna oglgdaé telewizje linearng,
korzystajqc z obecnie dostepnych technologii odbioru.

Srednia liczba / ™,
[ smartfony

0,81

Telewizory 3 . 4 6 J

ekranéw

II y II 9 (Tablety "

g y ,‘ 2 - - ) 0'23 ]

4

[P Komputery . N

1 o 5 stacjonarne
‘ .- 0.18

Multiscreening (korzystanie z wigcej niz jednego ekranu jednoczesénie)

81,3% osob w wieku 13 lat i wigcej, przynajmniej od czasu do czasu, korzysta w tym samym
czasie z wiecej niz jednego ekranu, w tym 31,4% robi to codziennie. Najczgsciej z wigcej
niz jednego ekranu w tym samym czasie korzystajg osoby w wieku 16-29 lat (39,3%

codziennie).

Tabela 3. Korzystanie z wigcej niz jednego ekranu jednoczesnie
Podstawa: osoby 13+, korzystajqgce z internetu

Ogbétem 13+  13-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
Tak, w tym: 81,3% 84,8% 88,5% 84,7% 76,9% 65,6%
codziennie (lub prawie) 31,4% 36,7% 39,3% 35,2% 23,9% 18,7%
kilka razy w tygodniu 28,4% 28,5% 30,4% 29,7% 27,5% 22,4%
kilka razy w miesigcu 14,4% 12,6% 13,0% 14,4% 15,9% 14,0%
raz w miesiqcu lub rzadziej 71% 6,9% 5,8% 5,4% 9,6% 10,5%
Nie 18,7% 15,2% 1n,5% 15,3% 23,1% 34,4%

Legenda: istotnie czeéciej/ rzadziej w poréwnaniu do ogétu populacji mieszkancéw Polski w wieku 4+.
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3.7 Dostegp do telewizji hybrydowej

Potencjat korzystania z telewizji hybrydowej obejmuje 9,2% oséb w wieku 4+. Sq to osoby,
ktére posiadajg dostgep do telewizora z naziemng telewizjg cyfrowq, podigczonego
do internetu.

Wsrdd tych oséb, 17% deklaruje mozliwo$€ odbioru oferty kanatdéw w technologii hybrydowe;j
(pochodna $wiadomosci istnienia takich ustug, jak i mozliwosci technicznych telewizora).

‘(,)’ Z racji zakresu badania, nieobejmujgcego oglgdalnosci stacji, a takze

ograniczen technicznych, tam, gdzie nie byto mozliwosci przeprowadzenia
w domu testu na telewizorze, nie sprawdzano zakresu dostgpnych kanatéw
w ofercie hybrydowej i bazowano na deklaracjach.

Wykres 23. Deklarowany dostep do technologii hybrydowej
Podstawa: osoby z gospodarstw ,telewizyjnych” — z telewizorem podtqgczonym do internetu i tv naziemng

W tak
H nie

17,0%

nie wiem
2,7%

80,3%




Rozdziat 4: Potencjat do odbioru streamingu i tresci VOD
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Potencjat do odbioru serwisbw streamingowych i treSci VOD, w postaci niezbednej

infrastruktury, posiada 79,1% oséb w wieku 4 lat i wiecej, dysponujgc w domu co najmniej

jedng z dwéch opciji: internetem stacjonarnym/mobilnym domowym Ilub telewizorem

podtgczony do internetu.

Potencjat do odbioru VOD jest najwyzszy w grupach wiekowych 4-15 oraz 16-29 lat i spada

z wiekiem, najnizsze wartosci osiggajgc wsrdd oséb 65 lat i wiece;j.

Tabela 4. Potencjat do odbioru streamingu i tresci VOD

Ogbtem 4-15 lat 16-29
Tak, w tym: 79,1% 93,2% 91,2%
k ot d
exrany podiqezone ¢o 77,4% 91,5% 89,2%
internetu szerokopasmowego
telewi dt
egwuor podiqezony 49,5% 65,2% 57,9%
do internetu
Nie 20,9% 6,8% 8,8%

Legenda: istotnie czeéciej/ rzadziej w poréwnaniu do ogétu populacji mieszkancéw Polski w wieku 4+.

30-49

88,2%

86,1%

58,5%

1,8%

50-64

77,9%

76,2%

45,7%

22,1%

65+

48,2%

47,2%

22,7%

51,8%
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Czes¢ Il. Wzory konsumpciji

-\(f)’- Konsumpcje ustug medialnych mierzono deklaratywnie, pytajgc o nig
w w szerokiej perspektywie ostatnich 12 miesiecy oraz w krétszych ujeciach
czasowych. Dane deklaratywne, szczegdlnie w potgczeniu z danymi
socjodemograficznymi, stuzq uzyskaniu charakterystyki odbiorcow
oraz poszukiwaniu cech réznicujgcych zachowania. Dane wskazujq
na poziomy $rednioroczne (zbierane co miesiqc, od stycznia do grudnia),
dla réznych uje¢ czasowych.

Rozdziat 1: Oglgdanie telewizji linearnej

N\ V4
-(C )-

O Szacunku dokonywano w ujeciu catej kategorii, bez podziatu na stacje
telewizyjne, odwotujgc sie do uswiadomionych wzorcéw zachowan.

Pytano o telewizje oglgdang na telewizorze oraz przez internet

na jakimkolwiek urzqgdzeniu. Nie wliczano programoéw telewizyjnych
odtwarzanych z bibliotek VOD. Wliczano natomiast oglgdanie telewizji
oglgdanej z przesunieciem czasowym.

W perspektywie 30 dni, kontakt z telewizjg deklaruje 88,4% osbb
wwieku 4 lata i wigcej. W ujeciu ostatnich 12 miesiecy,
kontakt z telewizig nadawang wg  programu  (niezaleznie
od urzqdzenia i technologii odbioru) potwierdza 92,4% os6b

Analiza danych dotyczqgcych konsumenta telewizji w zaleznosci
od parametréw, takich jak wiek, wyksztatcenie i miejsce zamieszkania,
wskazuje, ze w kazdej z opisywanych perspektyw czasowych
konsumpcija telewizji jest najwyzsza w grupach wiekowych 50-64 lata
oraz 65+, a najnizsza w grupie wiekowej 16-29 lat.

W kazdej z perspektyw czasowych, osoby z wyksztatceniem wyzszym
deklarujqg oglqgdanie telewizji rzadziej niz osoby z nizszym poziomem
wyksztatcenia. Ponadto, w miastach (szczegdlnie w miastach pow. 200
tys. mieszkancow) telewizja oglgdana jest rzadziej niz na wsiach.

Wyniki Badania Rok 2024. Mieszkancy Polski Publikacja na stronie KIM:

KRAJOWY INSTYTUT MEDIOW
Zatozycielskiego w wieku 4+ https://kim.gov.pl/wyniki-badan

' & Krajowy
° @ |nstytut
0 N  Mediow

47



Wykres 24. Oglgdanie telewizji linearnej:
24q. w podziale na wiek osoby

B w ciggu ostatnich 12-mcy, w tym:  m ostatnie 30 dni

oo 92,4% 91,0% 88,9% 90,1% 94,8% 97.0%
80% )
. . . 92,9% 95,9%
o 88,4% 86,6% 80,6% 85,3%
40%
20%
0%

Ogétem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+

24b. w podziale na wyksztatcenie
Podstawa: osoby 13+

W w ciggu ostatnich 12-mcy, w tym:  ® ostatnie 30 dni

100% 92,4% 95,7% 93,1% 86,9%
80% . .
0% 88,4% 89,3% 80,9%
40%
20%
0%
Ogotem podstawowe/ Srednie wyzsze

zawodowe

24c. w podziale na miejsce zamieszkania

0o 924% 93,5% 91,6% 93,2% 91,2% 88,2% 91,5%
80%

88,4% 89,4%
60%
40%

20%

0%

Ogétem Wie$ Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500

tym: 200 tys. 500 tys. tys.
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Konsumpcja
telewizji w kazdym
z uje€ czasowych
jest najwyzsza

w grupach
wiekowych 50-64
lata oraz 65+,

a najnizsza

w grupie wiekowej
16-29 lat.
Oglgdanie telewizji
deklarujq rzadziej
osoby

z wyksztatceniem
wyzszym.
Telewizja jest tez
rzadziej oglgdana
w miastach.
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Telewizja linearna przezinternet

A V4
-<f >- Oglqdanie telewizji linearnej przez internet deklarowano niezaleznie
- od zroédta ustugi. Mogto by¢€ to tgcze iptv podigczone do telewizora
lub serwisy ze streamingiem kanatdéw tv, oglgdane na jakimkolwiek ekranie,
a takze aplikacje telewizyjne dostawcow sygnatu ptatnej tv.

Korzystanie z telewizji przez internet w perspektywie ostatnich 12 miesiecy deklaruje 11,5%
osbb w wieku 4+, a w ciggu ostatnich 30 dni — 5,7% osoéb.

Relatywnie czegéciej po te forme nadawania telewizji linearnej (nadawanej wg ramowki)
siegajq ludzie mtodzi. W grupie oséb w przedziale wieku 16-29 lat telewizje przez internet
w ciqgu ostatnich 30 dni oglgdato 9,9%. Wsréd osbb z wyzszym wyksztatceniem wskaznik
ten wynosi 8,1%.

Wykres 25. Oglgdanie telewizji linearnej przez internet:
25a. w podziale na wiek osoby
B w ciqgu ostatnich 12-mcy, w tym:  ® ostatnie 30 dni

40%

30%

22,3%
20% . 15,4%
. 18% 8,2% 8,3%
v B o
0% A 4,6% RY76 —I1,8%
Ogoétem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+

49
Wyniki Badania Rok 2024. Mieszkancy Polski Publikacja na stronie KIM:

KRAJOWY INSTYTUT MEDIOW
Zatozycielskiego w wieku 4+ https://kim.gov.pl/wyniki-badan



25b. w podziale na wyksztatcenie
Podstawa: osoby 13+

W w ciggu ostatnich 12-mcy, w tym:  m ostatnie 30 dni

40%

30%

20% 1,5% 14,2%

10% 1% 7 0%

5,7% o 7%

Ogotem podstawowe/ Srednie
zawodowe

25c¢. w podziale na miejsce zamieszkania

W W ciggu ostatnich 12-mcy, w tym:  m ostatnie 30 dni

40%
30%

20% 5% 9.2% 13,1% 10,9% 11,8%

10%

Ogodtem Wie$ Miasta, w  do 50 tys.

tym:

pow. 50-
200 tys.
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Oglgdanie telewizji
przez internet

17,1% i o
relatywnie czesciej
deklarujg osoby
w przedziale
wyzsze wiekowym 16-29 lat
oraz osoby
z wyksztatceniem
wyzszym, a takze .
osoby z miast pow.
500 tys.
mieszkahcow.
19,7%
9,9%
8,9%
pow. 200- pow. 500
500 tys. tys.

Wykres 24/25. Oglgdanie telewizji linearnej - podsumowanie

0% 20%

40% 60% 80% 100%

Telewizia (12-mey),wiyrn: | o

telewizja na telewizorze

telewizja przez internet (wszystkie urzgdzenia)

il ns%

ustuga PVR na dekoderze 13,3%

Telewizja (30 dni), w tym:
telewizja na telewizorze
telewizja przez internet (wszystkie urzgdzenia)

B 57%

ustuga PVR na dekoderze 8,1%
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Rozdziat 2: Oglgdanie serwisow VOD lub streaming live

_‘O’_ Szeroka kategoria obejmujgca serwisy VOD oferowane ptatnie lub

bezptatnie, w tym platforme YouTube, bez innych mediéw
spotecznosciowych, w tym streaming live (tzw. ,streamy/ lajwy”), rozumiany
jako jakakolwiek forma przekazywania informaciji lub rozrywki w formie
wideo, nadawana przez internet ,na zywo”, zardbwno przez osoby prywatne,
jak i oficjalne media, w aplikacjach udostepniajgcych transmisje w czasie
rzeczywistym, gdzie w trakcie transmisji mozliwa jest interakcja z widzem -
nie wliczajgc streamingu kanatéw telewizji linearne;j.

Niezaleznie od regularnosci, 75,9% oséb w wieku 4 lata i wigcej deklaruje korzystanie
z serwisdbw VOD lub streamingu live w ciggu ostatnich 12 miesigcy, w tym 75,5% korzysta
z serwisdbw VOD (ptatnie lub bezptatnie), a 33,8% deklaruje oglgdanie streamingu live.

W ujeciu ostatnich 30 dni, poziom korzystania z treSci VOD lub streamingu live wynosi 68,6%,
przy czym 67,7% korzysta z serwisébw VOD (ptatnie lub bezptatnie), a 21,7% deklaruje
korzystanie ze streamingu live.

Wykres 26. Oglgdanie tresci VOD lub streaming live, bez TV:

0

B

20% 40% 60% 80% 100%

Serwisy VOD lub streaming live - w ciggu 12 mies., w tym: 75,9%

serwisy VOD (ptatne lub bezptatne, w tym YouTube) 75,5%

streaming live

33,8%
Serwisy VOD lub streaming live - w ciggu 30 dni, w tym: 68,6%

serwisy VOD (ptatne lub bezptatne, w tym YouTube)

67,7%

streaming live

217%

Korzystanie z serwiséw VOD (wliczajgc YouTube) — przynajmniej raz w ciggu ostatnich 30 dni,
jest czestsze wérdd dzieci, mtodziezy i mtodych dorostych. Wsréd 4-6 latkdw tresci VOD
oglgdato 59,6%, a w grupach: 7-15, 16-29, 20-29 lat wskaznik ten oscyluje wokét 80%-90%.

Wskaznik korzystania z VOD spada wraz z wiekiem. Wérdd osdb starszych, w wieku 65 lat
i wigcej, kontakt z VOD w ciggu ostatnich 30 dni deklaruje 28,1% osbb.

Konsumpcja VOD (ostatnie 30 dni) jest czestsza wéréd osdb z wyksztatceniem wyzszym
(811%), atakze wsrod osdb z gospodarstw liczgeych 3 osoby (72,2%) oraz wérdéd oséb
z gospodarstw liczacych 4 osoby iwiecej (75,6%). Wskaznik korzystania z VOD wsrod
mieszkahcdw miast wynosi 69,4%, a wérod mieszkahcodw wsi - 65,3%.
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Wykres 27. Oglgdanie serwisow VOD — w ciggu 30 dni:

270a. w podziale na wiek osoby

100%

825y 2% 888%  gygy

Wskaznik korzystania

80% % o, L. .
5o 67.7% 59,6% 614% z tresci VOD jest
20% 281% nquyzszy wsérdd qsob
20% - miedzy 16 a 29 rokiem
0% 2yc'|c| |' SpCIdCI’V\fr(]Z /
Oogétem 4-6lat  7-15 16-19  20-29  30-49  50-64 65+ z wiekiem. Wsrod osob

27b. w podziale na wyksztatcenie
Podstawa: osoby 13+

100%

80% 67,7%
60% 54,3%
40%
20%
0%
Ogétem podstawowe/
zawodowe

27c. w podziale na miejsce zamieszkania

100%
80%  67,7% 65,3% 69,4% 67,9%

60%
40%
20%

0%

starszych, w wieku
65 lat i wiecej kontakt
zVOD lub
streamingiem w ciggu
ostatnich 30 dni
deklaruje mniej niz 1/3.
Konsumpcja VOD jest
81,1% czestsza wsrod osob
z wyksztatceniem
wyzszym, a takze
w duzych miastach.

4%

Srednie wyzsze

667%  739%  728%

Ogoétem Wies Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500
tym: 200 tys. 500 tys. tys.
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Oglgdanie w czasie rzeczywistym tresci nadawanych na zywo (streaming live)

Poziom korzystania ze streamingu live, na stronach internetowych lub w aplikacjach (np.
YouTube) zmienia sie istotnie wraz z wiekiem. Wéréd ogdtu oséb w wieku 4 lata i wiecej
korzystanie ze streamingu live w ciggu ostatnich 30 dni deklaruje 21,7% oséb. W grupie
wiekowej 16-19 lat wskaznik ten jest duzo wyzszy i osigga poziom 45,9%.

Wykres 28. Streaming live: oglgdanie w czasie rzeczywistym tresci nadawanych na
zywo (30 dni) - w podziale na wiek osoby

oo 459%  43,0%
o 9 23,6% 27,3%
217% 6% 148%
20% o ! 53%
4,9% . ,
- 2 m
Ogétem 4-6lat  7-15 16-19  20-29  30-49  50-64 65+

Ptatne serwisy VOD

W ujeciu 30 dni, z ptatnych serwiséw VOD (do ktérych
oglgdania potrzebna jest subskrypcija, login i hasto)
korzysta 35,1% osdb w wieku 4+, a w grupie 16-29 lat
wskaznik korzystania siega 53,3%.

Mieszkancy najwiekszych miast, pow. 500 tys,
korzystajg z ptatnych serwisbw VOD czgsciej niz

mieszkancy wsi (odpowiednio 41,9% i 31,9%).

Wykres 29. Oglgdanie ptatnych serwiséw VOD (30 dni) - w podziale na wiek osoby

60% 53,3%

o,
351% 42:3% 255%
40% ' 26,6%
0% |
Ogotem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
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Rozdziat 3: Stuchanie radia

A ) V4
-O- Analiza konsumpcji radia jest prowadzona z wykorzystaniem podobnej
metodyki jak w przypadku telewizji. Wskazania uzytkownikéw opierajq sie
na deklaracjach i odwotujq sie do uswiadomionych, zapamigtanych
wzoréw zachowan, obejmujgc stuchanie radia niezaleznie od sposobu
i miejsca, bez kontekstu stuchania konkretnych stacji radiowych.

Odsetek populacji oséb 4+, ktéra deklaruje stuchanie radia w ciggu ostatnich 12 miesigcy
wynosi 81,7%. W ujeciu ostatnich 30 dni, wskaznik stuchalnosci radia wynosi 72,8%.

Wykres 30. Stuchanie radia

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Analiza zebranych danych pokazuje, ze stuchanie radia — w kontekscie ostatnich 30 dni -
czesciej deklarujg osoby w wieku 30-49 lat (78%) oraz 50-64 lata (76,9%), a takze osoby
z wyksztatceniem wyzszym (80,8%). Nie odnotowano znaczqcej roéznicy w poziomie
stuchalnoséci radia pomiedzy mieszkancami wsi i mieszkancami miast ogétem (odpowiednio
74,2%171,9%).

Wykres 31. Stuchanie radia — w ciggu 30 dni:

3la. w podziale na wiek osoby

100%

son  728% 70,2% 78,0% 76,9% 71,3%
sor 59,6%
40%
20%

0%

Ogdtem 4-15 |at 16-29 30-49 50-64 65+
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31b. w podziale na wyksztatcenie
Podstawa: osoby 13+

100%

80% 72.8% 68,4% 76,5% 80,8%
60%
40%
20%
0%
Ogdtem podstawowe/ grednie wyzsze
zawodowe

3lc. w podziale na miejsce zamieszkania

100%
o o o o 79,7%
gon.  728% 74,2% 71,9% 68,5% 69,8% 72,9%

60%
40%
20%

0%

Ogoétem Wie$ Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500
tym: 200 tys. 500 tys. tys.

Stuchanie radia - wykorzystywane urzgdzenia (30 dni)

Biorgc pod uwage urzqdzenia do stuchania radia, uzywane w ciggu 30 dni, najczesciej
wykorzystywane jest radio w samochodzie (70,2% oséb stuchajgcych radia w ciggu 30 dni)
oraz radio tradycyjne (49%). Niecate 6% stucha radia na smartfonie.

Wykres 32. Urzgdzenia wykorzystywane do stuchania radia (30 dni)
Podstawa: Stuchajgcy radia w ciggu ostatnich 30 dni

0% 20% 40% 60% 80% 100%

radio w samochodzie [ NNEGEGNNGNGNNNN 702%
radio tradycyjne (samodzielne lub wbudowane)  [NNENENEGEGEEEEEEE 49.0%
smartfon [l 5,7%
komputer/ laptop w domu l 3,1%
telewizor z dostgpem do internetu I 2,5%
komputer/ laptop poza domem | 2,1%

radio podtgczone do internetu I 1,8%

inne [l 56%
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Rozdziat 4: Stuchanie - inne formy audio

Kategoria audio obejmuje, procz radia, takze stuchanie muzyki i podcastéw online,
audiobookéw oraz muzyki/ stuchowisk z nosnikéw analogowych.

Odsetek populacji osdb 4+ korzystajgcych z réznego rodzaju tresSci audio w ciggu ostatnich
12 miesigcy wynosi 51,5% (niezaleznie od regularnosci).

W ujeciu ostatnich 30 dni, odsetek ten wynosi 36%, przy czym 22,7% osbéb 4+ deklaruje
stuchanie muzyki online, a 18,6% stuchanie podcastow.

Rzadziej stuchana jest muzyka/ stuchowiska na nosnikach analogowych (8,4%)
oraz audiobooki (5,4%).

Wykres 33. Stuchanie innego audio

0% 20% 40% 60% 80%
AUDIO - cho¢ raz w ciqgu 12 miesiecy: NG 51,5%
Muzyka lub podcasty online, w tym: 46,0%

muzyka (online) 32,7%
podcasty (online) 31,1%
Audiobooki 12,2%
Muzyka z ptyt CD\ stuchowiska\ bajki 19,4%
AUDIO - cho¢ raz w ciggu 30 dni: [N 36,0%
Muzyka lub podcasty online, w tym: 32,8%
muzyka (online) 22,7%
podcasty (online) 18,6%

Audiobooki [ 5,4%
Muzyka z ptyt CD\ stuchowiska\bajki 8,4%
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Tabela 5. Stuchanie innego audio - w podziale na wiek osoby

Ogétem 4-15lat  16-29 30-49 50-64 65+

Audio (12-mcy), w tym: 515%  53,2% 80,4% 64,0% 41,8%  19,7%
Muzyka lub podcasty online, w tym: 46,0% 43,1% 78,5% 59,2% 35,6% 14,0%
muzyka (online) 32,7% 30,9% 65,0% 42,8% 20,9% 6,3%
podcasty (online) 31,1% 20,7% 573%  40,9%  246% 9,9%
Audiobooki 12,2% 16,8% 23,7% 13,9% 7,2% 2,9%
Muzyka z ptyt CD\ stuchowiska\bajki 19,4% 25,0% 23,2% 225% 17,2% 10,3%
Audio (30 dni), w tym: 36,0% 39,6% 63,1% 44,0% 25,8% 1,6%
Muzyka lub podcasty online, w tym: 32,8% 33,4% 61,2% 40,8% 22,6% 9,4%
muzyka (online) 22,7% 24,% 49,4% 28,4% 12,4% 3,7%
podcasty (online) 18,6% 13,5% 35,1% 23,6% 14,4% 6,3%
Audiobooki 5,4% 9,7% 9,6% 5,5% 31% 16%
Muzyka z ptyt CD\ stuchowiska\bajki 8,4% 13,1% 9,8% 9,6% 7,2% 37%

Legenda: istotnie czeéciej/ rzadziej w poréwnaniu do ogétu populacji mieszkancéw Polski w wieku 4+.
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Rozdziat 5: Wspoétkonsumpcja - telewizja, radio, tresci VOD

Analiza wspobtkorzystania z ustug medialnych w okresie
ostatnich 30 dni wskazuje, iz najwigkszg grupe stanowiq
osoby, korzystajgce zarébwno z telewizji, radia, jak i treSci
VOD. Odsetek oséb korzystajqgcych z tych trzech typow
ustug stanowi 45,7% populacji osdb 4+.

Kolejng grupe, pod wzgledem liczebnosci  (20,5%),
stanowiq osoby korzystajgce ztelewizji iradia, ale nie
korzystajqce z VOD.

Trzeciq, pod wzgledem rozmiaru, jest grupa osoéb

korzystajgcych z telewizji i VOD, bez korzystania z radia, stanowiqca 12,4% populaciji oséb 4+.

Charakterystyka poszczegdbinych grup definiowanych poprzez wspétkorzystanie z mediow

wskazuje na nierdbwnomiernos$¢ rozktadu tych grup w populacji. Ich wielkoS¢ jest

determinowana irdéznicowana przede wszystkim przez
gospodarstwa domowego, a w mniejszym stopniu przez miejsce zamieszkania.

wiek, wyksztatcenie, typ

Wykres 34. Wspétkonsumpcija ustug: telewizja, radio, VOD (30 dni) = w podziale na wiek

osoby

H TV, radio i VOD
W TV iradio, bez VOD
B TV iVOD, bez radia
Tylko TV
VOD i radio, bez TV
Winne

100%

80%

60%

40%

20%

9,8% 9,0%
o 7%
Ogdtem 4-15 lat
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45,7% populacji
osbéb w wieku 4+
korzysta z trzech
typoéw ustug:
telewizji, radia

i VOD.
Zdecydowanie
najczegsciej

ze wszystkich
trzech typoéw
ustug korzystajq
osoby pomigdzy
30-49 rokiem
zycia.
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Rozdziat 6: Korzystanie z internetu

Wsroéd oséb w wieku 4 lata i wiecej wskaznik korzystania
zinternetu (takze nieregularnego) w ciggu ostatnich
12 miesiecy wynosi 835%, a korzystanie w okresie
ostatnich 30 dni deklaruje 82,9% osob.

Analiza zebranych danych pokazuje, iz poziom
korzystania z internetu nie jest rownomierny i ma Scisty

zwiqzek z wiekiem.

W grupie wiekowej 16-29 lat wskaznik korzystania
zinternetu w ciqgu ostatnich 30 dni siega 99,3%, zas

wsroéd oséb w wieku 65 lat i wiecej — wynosi 44,4%.

Wykres 35. Korzystanie z internetu — konsumpcja tresci:

35a. w podziale na wiek osoby

B w ciggu 12 mies., w tym: B w ciqgu 30 dni

100 99,4% 97,7%

86,6%

83,5% 99,3%

80%
85,0%
60%

40%

Ogoétem 4-15 lat 16-29 30-49

35b. w podziale na wyksztatcenie
Podstawa: osoby 13+

B W ciggu 12 mies., w tym: m w ciggu 30 dni

100%

89,0%

88,4%

Srednie

83,5%

80% 70,4%
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zawodowe
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20%

0%
Ogotem
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Z internetu

Korzystanie

z internetu

w okresie ostatnich
30 dni deklaruje
82,9% os6b

w wieku 4+.

WSréd oséb
pomiedzy 16 a 49
rokiem zycia
zinternetu — w ujeciu
30 dni - korzystajq
nieomal wszyscy, za$
wsréd osdb w wieku
65 lat i wiecej —
blisko 45%.

Czesciej

z internetu korzystajg
osoby

z wyksztatceniem
wyzszym.

Miejsce
zamieszkania
réznicuje
konsumpcije
internetu

W mniejszym
stopniu.

45,3%

65+

97,1%
96,9%

wyzsze
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35c. w podziale na miejsce zamieszkania

Hw ciggu 12 mies, w tym: H w ciggu 30 dni

100% . o
83,5% 81.4% 85,0% 82,6% 83,3% 86,9% 89,9%

o 86,4% 89,7%

82,9% 82,6%
60%
40%
20%
0%
Ogoétem Wies Miasta,w do50tys. pow.50- pow.200- pow.500
tym: 200 tys. 500 tys. tys.

Uzytkownicy internetu — czestotliwos¢ korzystania

Analiza czestotliwosci korzystania z internetu wskazuje, ze zdecydowanie najwigkszg grupe
wérdd korzystajgcych stanowiqg tzw. heavy users, czyli osoby, definiowane jako korzystajgcy
z internetu codziennie lub prawie codziennie (84,9%). Medium users -korzystajqcy z internetu
kilka razy w tygodniu, stanowiq 13,3% wszystkich korzystajgcych, natomiast light users -
korzystajqcy kilka razy w miesiqcu lub rzadziej, to jedynie 1,8% korzystajgcych.

Czestotliwos¢ korzystania z internetu jest silnie skorelowana z wiekiem internautow.
Najintensywniejszymi uzytkownikami sq osoby w wieku 16-29 lat. W tej grupie odsetek heavy
users wynosi 96,5%. Z kolei wéréd oséb w wieku 65 lat i wigcej - cho€ heavy userzy nadal
stanowiq wiekszo$¢ (63,2%) - 30,4% korzysta z internetu mniej intensywnie (medium users).

Wykres 36. Typologia korzystania z internetu - w podziale na wiek osoby
Podstawa: Korzystajgcy z internetu (12 mies.)

B heavy users B medium users light users Najliczniejszqg

grupe stanowiq
heavy users
internetu
(korzystajgcy
codziennie lub
prawie
codziennie).
Udziat grup -
heavy, medium,
light - jest rozny
w zaleznosci

od kategorii
wiekowej.

100%

80%

60%

40%

20%

0%
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Uzytkownicy internetu - wykorzystywane urzgdzenia (30 dni)

Biorgc pod uwage urzqdzenia do odbioru internetu uzywane w ciggu 30 dni, najczesciej
wykorzystywany jest smartfon (90% oséb korzystajgcych z internetu), w dalszej kolejnosci
komputer/ laptop wdomu (62,4%) oraz tablet (12,8%). Na komputerze, poza domem,
z internetu korzysta 29,7% internautéw (sprzet w pracy/ w szkole/ u kogo$ innego).

36,8% 0sbb korzysta z treSci w internecie za pomocq podtgczonego do internetu TV Smart.
Rzadziej w tym kontekscie wskazywana jest konsola do gier (7,5%).

Wykres 37. Urzqgdzenia do korzystania z internetu (30 dni)
Podstawa: Korzystajgcy z internetu w ciggu ostatnich 30 dni

0% 20% 40% 60% 80% 100%

smartfon 90,0%

komputer/ laptop w domu _ 62,4%
telewizor _ 36,8%
komputer/ laptop poza domem _ 29,7%
tablet - 12,8%

konsola do gier . 7,5%

Tabela 6: Urzgdzenia do korzystania z internetu (30 dni) — w podziale na wiek osoby
Podstawa: Korzystajgcy z internetu w ciggu ostatnich 30 dni.

Ogétem  4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
smartfon 90,0% 72,1% 93,6% 94,4% 92,1% 87,2%
komputer/ laptop - w domu 62,4% 59,5% 75,4% 66,4% 53,3% 48,2%
telewizor 36,8% 48,9% 38,7% 40,6% 29,8% 18,9%

komputer/ laptop — poza domem 29,7% 25,9% 41,2% 36,0% 23,0% 6,6%
tablet 12,8% 29,4% 13,2% 1,2% 7,3% 7,3%
konsola do gier 7,5% 16,6% 13,1% 6,9% 1,4% 0,6%

Legenda: istotnie czeéciej/ rzadziej w poréwnaniu do ogétu populacji mieszkancéw Polski w wieku 4+.
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Rozdziat 7. Wybrane aktywnosci w internecie

Wsréd korzystajgcych z internetu, do najczesciej wskazywanych aktywnosci (w ujeciu
ostatnich 30 dni) nalezqg korzystanie z komunikatoréw internetowych (85,8%),
wykorzystywanie mediéw spotecznosciowych (84,3%), kontakt z tresciami VOD/
streamingiem (wliczajgc YouTube: 81,4%; bez YouTube: 43,3%) oraz korzystanie z portali
informacyjnych (64,6%). Rzadziej wskazywane jest stuchanie muzyki online (27,3%),
oglgdanie video streamoéw/ live (26,2%) oraz stuchanie podcastéw (22,4%). Najrzadziej
wskazywanymi aktywnosciami w internecie w perspektywie 30 dni jest korzystanie z prasy
online (15,6%) oraz oglgdanie telewizji przez internet (6,9%).

Najbardziej aktywng w internecie grupg wiekowq jest starsza miodziez i mtodzi dorosli
(16-29 lat) intensywnie korzystajgcy z mediéw spotecznosciowych, serwiséw VOD,
komunikatordéw, portali i platform streamingowych. Dzieci i mtodziez majg kontakt przede
wszystkim z treSciami VOD, wtqczajgc YouTube. Najmniej aktywne w internecie sq osoby
65+, ktére gtdbwnie korzystajq z portali internetowych i komunikatorow.

Wykres 38. Wybrane aktywnosci w internecie (30 dni) - w grupach wiekowych
Podstawa: Korzystajqcy z internetu (30 dni)

==Om=m KOrzystanie z mediéw spotecznosciowych
==O== serwisy VOD, w tym YouTube
==O==portale ogélnoinformacyjne
0= serwisy VOD (ptatne lub bezptatne bez YT)
=O==muzyka (online, w streamingu)

video ,streamy/ live”
== podcasty
==O== prasa online (gazety czasopismay)
=CO==telewizja przez internet

==O== korzystanie z komunikatoréw internetowych

97,6%

100%

80%

60%

40%

20%

14,5%
0% 6,9% 5,4% 7,3% 5"’8% ﬁ;‘w 8,2%
Ogétem 4-15 lat 16-29 30-49 50-64 65+
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Rozdziat 8: Typologia korzystania: telewizja, radio, internet

Analiza wspoétkorzystania z medidéw elektronicznych w okresie ostatnich 30 dni wskazuje,

iz najwiekszg grupe stanowiq osoby korzystajgce zaréwno z telewizji, radia, jak i z internetu —

odsetek osb6b korzystajgcych z tych trzech typéw medidéw wynosi 55,9%.

Kolejng grupg, pod wzgledem liczebnoSci, sq osoby korzystajgce z telewizji iinternetuy,

ale nie korzystajgce z radia (16,4%). Nieco ponad 10% oséb korzysta z telewizji i radia,

ale bez internetu, a 5,8% tylko z telewizji.

Wykres 39. Typologia korzystania z telewizji, radia, internetu (30 dni) - podziale na wiek

osoby

100%
80%
60%
40%
20%

0%

KRAJOWY INSTYTUT MEDIOW

H TV, radioi Internet
B TV ilnternet, bez radia
W TV iradio, bez Internetu
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Czesc lll. Zjawiska powigzane
z konsumpcjq ustug medialnych

Rozdziat 1: Fake newsy w internecie

Wsrdd osdb w wieku 16+ korzystajgcych z internetu - 46,2% zetkneto sie w internecie w ciggu
ostatniego roku z nieprawdziwymi (ich zdaniem) tresciami. Czesciej takie tresci dostrzegty
osoby z wyksztatceniem wyzszym (56,3%), a takze osoby mtode, miedzy 16 a 29 rokiem zycia,
ktére sq najbardziej intensywnymi uzytkownikami internetu (53,3%).

Wykres 40. Zetknigcie sig z fake newsami w internecie (12 mies.) - w podziale na

wyksztatcenie
Podstawa: Korzystajgcy z internetu (12 mies.), wiek 16+

60% 56,3%
46,2%
40,2% 43,2%
40%
” . . .
0%
Ogdtem podstawowe/ $rednie wyzsze
zawodowe

Ponad 60% osbb, ktére doswiadczyty zjawiska fake newséw podjeta jakie$ dziatanie w celu
zweryfikowania informacji (61,6%). Najczesciej byto to poréwnanie z innym konkretnym
zrodtem (35,7%), szukanie informaciji na ten sam temat w internecie (34%), a 29,6% os6b
skonsultowato sie z inng osobq.

Wykres 41. Dziatania podjete po zetknigciu sie z fake newsami
Podstawa: Korzystajqcy z internetu (12 mies.), w wieku 16+, stykajqcy sie z nieprawdziwymi tresciami

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

pocio citarie,wym: | o5
poréwnanie z innym zrédtem _ 35,7%
szukanie potwierdzenia w internecie _ 34,0%
konsultacja z inng osobg _ 29,6%
samodzielne sprawdzenie _ 14,8%

zgtoszenie do organizaciji I 1,3%

oraccrioior | 35 <
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Rozdziat 2: Kontrola rodzicielska aktywnosci dzieci w internecie

Systemy kontroli rodzicielskiej umozliwiajg
rodzicom nadzorowanie aktywnosci ich dzieci
w internecie. System kontroli moze nadzorowaé
zarébwno rodzaje odwiedzanych stron
i korzystanie z aplikaciji, jak i czas spedzony przed
ekranem.

WSréd rodzicow posiadajgcych dzieci do 18 roku
zycia, ktére korzystajg z internetu, 27,5% zna
i stosuje systemy kontrolujgce rodzaje stron
i aplikacji. 62,7% je zna, ale nie stosuje. Jedynie
9,8% rodzicéw dzieci korzystajgcych z internetu nie
zna takich systemow.

Prawie tak samo czesto znane i stosowane
sq systemy kontrolujgce czas przed ekranem.
27,1% rodzicow zna i stosuje takie systemy, 63,8%

zna, ale nie stosuje, a 9,1% nie zna takich systemow.

Wykres 42. Znajomosé i korzystanie z systemow kontroli rodzicielskiej
Podstawa: Rodzice dzieci do 18 roku zycia korzystajgcych z internetu

H Znane i stosowane W Znane, ale nie stosowane Nie znane
100%
271%
80%
60%

40%

20%

9,8% 91%
0%
systemy kontroli stron i aplikaciji systemy kontroli czasu przed ekranem
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Czesc IV. Inne aktywnosci

Rozdziat 1: Czytelnictwo prasy

Kontakt z prasg w ciqgu ostatnich 12 miesiecy deklaruje
56,8% populacji w wieku 4 lata i wiecej. Regularnie
czytajgcych (czytanie prasy w ciggu ostatnich 30 dni) jest
38,1% osbb w wieku 4+, przy czym 27,9% osbéb deklaruje
kontakt z gazetami (wydania papierowe lub internetowe),
a28% - zczasopismami  (wydania  papierowe
lub internetowe).

Czytanie prasy czesciej deklarujg kobiety (60% w okresie

ostatnich 12 miesiecy), a takze osoby w wieku 50-64 lata
(64,7%) i 65 lat i wiecej (65%), osoby z wyzszym wyksztatceniem (72,4%) oraz mieszkahcy miast
pow. 500 tys. mieszkancow (70,8%).

Biorgc pod uwage rodzaj nosnika, 51,1% osoéb deklaruje kontakt w okresie ostatnich 12 miesigcy
z prasq papierowq, a 23,4% — z wydaniami internetowymi. W okresie ostatnich 30 dni, wskazniki
te wynoszq odpowiednio 32% (prasa papierowa) i12,9% (wydania internetowe).

Prase papierowq istotnie czesciej czytajq osoby starsze (w okresie ostatnich 12 miesiecy:
50-64 lata -60,3%, 65 lat i wiecej — 63,2%), zas wydania internetowe, czeSciej osoby w wieku
16-29 lat (34,9%) i 30-49 lat (31,3%).




Wykres 43. Czytelnictwo prasy

0% 20%

40%

60%

80%

PRASA (12-mey), w tym: | 6,8%

papierowa
internetowa
gazety (papier. internet)

czasopisma (papier., internet)

23,4%

51,1%

46,1%

50,3%

PRASA (30 dni), w tym: - [N 38,1%

papierowa

internetowa 12,9%

gazety (papier. internet)

czasopisma (papier., internet)

Tabela 7. Czytelnictwo prasy (12 mies.) - w podziale na wiek osoby

Ogétem
PRASA (12-mcy), w tym: 56,8%
papierowa 51,1%
internetowa 23,4%
gazety (papier. internet) 46,1%
czasopisma (papier., internet) 50,3%

32,0%

27,9%

28,0%

4-15 lat

29,1%

27,6%

8,5%

14,2%

25,7%

16-29

54,8%

43,3%

34,9%

42,7%

47,8%

30-49

59,0%

50,9%

31,3%

48,9%

52,8%

50-64

64,7%

60,3%

24,3%

55,3%

57,5%
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100%

65+
65,0%
63,2%
11,8%
55,9%

56,9%

Legenda: istotnie czesciej/ rzadziej w poréwnaniu do ogétu populacji mieszkancéw Polski w wieku 4+.




Rozdziat 2: Czytelnictwo ksigzek

Przeczytanie minimum jednej ksigzki wroku (w postaci
drukowanej lub elektronicznej (ebook)) deklaruje 47,2%
populacji os6b w wieku 16+. Jedng ksigzke przeczytato 4,4%
populacji 16+, 2-3 ksiqzki - 13,1%, a 4 ksiqzki i wigcej — 29,8%.
Srednio, osoby czytajgce, przeczytaty w ciggu roku 8 ksigzek.

Czytanie ksiqzek czegsciej deklarujq kobiety (56,2%) i mtodzi

doroéli (16-29 lat) - 64,5%. Poziom czytelnictwa jest wyzszy cho¢ j8
ksigzke wi roku

wéréd oséb z wyzszym wyksztatceniem (73,3%). Wskaznik
czytelnictwa wsréd mieszkancéw miast  wynosi  51,7%,
za$ wsrod mieszkancow wsi - 40,3%.

Wykres 44. Liczba przeczytanych ksigzek
Podstawa: osoby 16 lat i wiecej

0% 20% 40% 60% 80%

min 1ksigzke/ ebook, w tym: || NN N Z72%
tylkojedna [l 4,4%
2-3ksiqzki [ 131%
41ub wiecej [N 29.8%

zadnej 52,8%

Tabela 8. Liczba przeczytanych ksigzek - w podziale na wiek osoby
Podstawa: osoby 16 lat i wiecej

Ogétem 16-29 30-49 50-64 65+

min1 ksiqikel ebook, w tym: 47,2% 64,5% 47,9% 43,1% 37,5%

tylko jednqg 4,4% 4,8% 51% 3,3% 3,8%

2-3 ksiqzki 131% 17,4% 13,6% 11,8% 10,4%
4 lub wiecej 29,8% 42,3% 29,2% 28,0% 23,3%
zadnej 52,8%  35,5% 52,1% 56,9% 62,5%
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100%

Legenda: istotnie czeéciej/ rzadziej w poréwnaniu do ogétu populacji mieszkancéw Polski w wieku 4+.
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Rozdziat 3. Kultura - inne aktywnosci

Biorgc pod uwage innego rodzaju aktywnosci, 69,3% oséb
wwieku 16+ deklaruje korzystanie z restauracji/ baréw/
kawiarni co najmniej raz w roku. Na festynie, cho¢ raz
w ostatnim roku, byto 45,6% os6b w wieku 16+, a w kinie - 44,4%.
W koncertach muzycznych uczestniczyto 26,5%, a obiekty
historyczne odwiedzito 26%. Po mnigj niz 20% osdéb w wieku o
16lat i wiecej brato udziat wwydarzeniu sportowym, h L restauracie (1+)

odwiedzito muzeum, biblioteke, dom kultury, teatr czy opere.

Najbardziej aktywne, pod wzgledem konsumpciji kultury, sq

osoby w wieku 16-29 lat, ktore istotnie czesciej
wciggu ostatniego roku cho¢ raz odwiedzity
restauracje/ bar (87,6%), cho¢ raz byly w kinie
(72,3%), czy na koncercie (49,2%). Najmniej aktywne
sq osoby starsze, w wieku 65 lat i wiecej. Na poziom
0sob 16+ korzystania z obiektow kultury wptywa takze miejsce

odwiedzito

0 (1+)_ zamieszkania. Mieszkancy wsi, zracji ograniczonej

dostepnosci, nie korzystajq tak czesto,
jak mieszkafcy miast, z obiektow takich jak kino, teatr

czy restauracije.

Wykres 45. Konsumpcja kultury — rézne aktywnosci
Podstawa: osoby 16 lat i wiecej

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Restauracja, bar, pub, kawiarnia S 69,3%
Festyn, jarmark N 45,6%
Kino I 44,4%
Koncerty NN 26,5%
Obiekt historyczny I 26,0%
Wydarzenie sportowe stadion/ halo I 18,7%
Muzeum, galeria sztuki [N 16,3%
Biblioteka N 14,0%
Dom kultury, oérodek kultury [ 13,7%
Teatr M 13,5%
Filharmonia, opera Ml 5,5%
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Stownik poje¢ metodologicznych

Badanie Zatozycielskie KIM (BZ) - badanie populacyjne, bazujgce na losowej prébie
gospodarstw domowych, o duzej liczebnosci charakterystycznej dla badanh przesiewowych,
majqce na celu ustalenie struktury socjodemograficznej cztonkdw gospodarstw oraz stanu
wyposazenia gospodarstw domowych w Srodki do odbioru ustug medialnych itresci
w internecie, a takze identyfikacje sposobdw i czestosci korzystania cztonkéw gospodarstw
domowych z tych ustug. Badanie ma forme jednozrédtowego pomiaru telewizji, radia
iinternetu, realizowanego w sposéb ciggty, co oznacza mozliwos¢ systematycznego
§ledzenia struktury populacji ustug medialnych iinternetu. Badanie jest realizowane
na w petni reprezentatywnej probie gospodarstw domowych i osdb, losowanej warstwowo,
dwustopniowo z operatu TERYT GUS. W roku 2024 préba roczna objeta prawie 15 000
gospodarstw i ponad 30 000 oséb.

Préba Badania Zatozycielskiego — losowa przy zastosowaniu schematu warstwowego,
dwustopniowego, proporcjonalnego metodq Hartleya-Rao. Aby uwzgledni€ zaréwno
aktualnie istniejgcy sposéb  konsumpcji ustug medialnych (uzywanych zrédet
i odbiornikéw), jak i réznice w konsumpcji, jednostkq badania w Badaniu Zatozycielskim jest
gospodarstwo domowe i wszyscy jego cztonkowie, ktdérzy w momencie badania ukohczyli
4lata. Podstawe losowania jednostek do préby (operat losowania) w Badaniu
Zatozycielskim stanowi system TERYT (Urzedowy Rejestr Podziatu Terytorialnego Kraju),
prowadzony przez Gtdéwny Urzqd Statystyczny, ktéry jako jedyny dostepny operat losowania
moze by¢ zastosowany do losowego doboru préby przy zatozeniu, ze podstawowq
jednostkq badania jest gospodarstwo domowe. System TERYT obejmuje adresy wszystkich
mieszkanh i domoéw w Polsce wraz z informacjq o aktualnym wykorzystaniu lokalu. Pozwala
to na etapie doboru préby wytgczy€ z niej mieszkania i domy wykorzystywane do innych
celéw niz mieszkaniowe (np. siedziby firm).

Schemat losowania dwustopniowego - na Istopniu zostat zastosowany schemat
losowania ze zwracaniem. Jednostkami losowania |stopnia byly rejony statystyczne.
Jednostki pierwszego stopnia zostaty przed losowaniem powarstwowane. Warstwami byty
wojewddztwa, a wewnqtrz wojewddztw rejony statystyczne zostaty powarstwowane wedtug
9 klas wielkosci miejscowosci. Na Il stopniu zostat zastosowany schemat losowania bez
zwracania. Jednostkami losowania Il stopnia w wylosowanych na istopniu rejonach
statystycznych byty mieszkania. Ostatecznie badaniu podlegaty, w wylosowanych rejonach
statystycznych, gospodarstwa domowe iosoby, ktére ukoficzyty w momencie badania
4 |ata, zamieszkate w wylosowanych mieszkaniach. W sytuacji, gdy w wylosowanym
mieszkaniu zamieszkiwato wigcej niz jedno gospodarstwo domowe losowano do badania
jedno gospodarstwo domowe.

Populacja - populacjg objetg Badaniem Zatozycielskim sq wszystkie prywatne
gospodarstwa domowe (i cztonkowie tych gospodarstw), zamieszkujgce w trakcie
prowadzenia badania w Polsce. Nie podlegajg badaniu gospodarstwa domowe
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zamieszkate w obiektach zbiorowego zakwaterowania (internat, hotel robotniczy, dom
rencisty, klasztor itp.) z wyjgtkiem gospodarstw domowych pracownikéw zamieszkatych
w tych obiektach z tytutu wykonywanej pracy (np. kierownik hotelu, dozorca). Badaniem
objete sqg takze gospodarstwa domowe obcokrajowcdw, z wytgczeniem sytuacji, gdy
niemozliwa jest realizacja badania w jezyku polskim. W gospodarstwach domowych spisem
objete sg wszystkie osoby w gospodarstwie bedqgc zrodtem struktury populacji, natomiast
do préby oséb, z ktérymi prowadzony jest wywiad o mediach, wchodzqg osoby w wieku 4 lata
i wiecej. Proba os6b obejmuje zatem populacje oséb w wieku 4+.

Czionek gospodarstwa domowego - osoba zamieszkata pod danym adresem
i utrzymujqca sie wspdlnie z innymi osobami nalezgcymi do jego gospodarstwa domowego.

Procedura wazenia - dla uogdlniania uzyskanych na podstawie préby danych BZ tgcznie
na badang populacje w uktadzie ogdlnopolskim oraz na podpopulacje w wybranych
przekrojach typologicznych gospodarstw domowych oraz o0sdb, zastosowano
zintegrowany system wag (ang. Integrated Weighting). Wagi te majq na celu przywrécenie
w trakcie obliczeh pierwotnej struktury proby, znieksztatconej odmowami uczestnictwa
w badaniu (odmowami badanych gospodarstw i ich cztonkéw). Wazenie ma takze na celu
skorygowanie rozktadéw cech z proby (tak gospodarstw domowych jak i oséb) w oparciu
odane dostepne 1z niezaleznych iwiarygodnych Zrédet o rozktadach tych cech
dla populacii.

Przy szacunku tych wag sq uwzgledniane:

e prawdopodobienstwa wyboru do préby mieszkan i gospodarstw domowych,

e poziom kompletnosci badania,

o struktura demograficzna populacji gospodarstw domowych i oséb w populacii
generalnej na podstawie danych pochodzqcych z zewnegtrznych zrodet

Na podstawie uzyskanych danych, z wykorzystaniem zatgczonego do zbioru danych
systemu wag, mozna oszacowa¢ parametry w populacji generalnej dla dowolnych
przekrojow terytorialnych i grup typologicznych gospodarstw w domowych
oraz respondentdw, przy zatozeniu odpowiedniej liczebnosci préby, wptywajgcej na poziom
istotnoSci szacowanego wyniku.

Zrédta weryfikacji struktury populacji — informacje dotyczqce pierwotnej struktury
populacji oséb pochodzq z Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci i Mieszkan 202],
uzupetnionego o dane z banku danych lokalnych GUS oraz badania BAEL GUS. Informacje
o liczbie gospodarstw domowych zaczerpnigto z prognoz dla 2023 roku wykonanych przez
GUS na podstawie spisu 2011 roku — aktualizowanych o dane rejestrowe, wedtug definicji
ekonomicznej gospodarstwa domowego. Oparcie liczby mieszkan o starszy spis niz 2021
spowodowane byto odmienng definicjg gospodarstwa domowego w Badaniu
Zatozycielskim (definicja ekonomiczna) oraz spisie powszechnym 2021 (definicja
adresowa).
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Ekstrapolacja wynikéw z préby na populacje - na podstawie uzyskanych danych
indywidualnych, z wykorzystaniem zatqgczonego do zbioru danych systemu wag, mozna
teoretycznie oszacowaé parametry w populacji generalnej dla dowolnych przekrojéw
terytorialnych igrup typologicznych gospodarstw domowych oraz respondentow.
Nalezy jednak mie¢ swiadomos¢, ze dla przekrojéw, w ramach ktérych liczebnosci proby

sq niewielkie, wielko§¢ bteddw losowych oszacowah parametréw moze by€ znaczgca, a tym
samym whnioskowanie na podstawie oszacowan z préby obarczone jest duzym btedem.

Aby oceni¢ wiarygodno$¢ oszacowan parametréw z populacji generalnej dla danego
przekroju populacji nalezy obliczy¢ dla kazdego z tych oszacowanh odpowiadajgce im btedy
szacunku.

Lider gospodarstwa domowego — petnoletnia osoba w gospodarstwie domowym, ktéra
posiada wiedze na temat sktadu gospodarstwa domowego oraz wyposazenia w sprzet
do odbioru ustug medialnych iwykorzystywanych ustug w gospodarstwie domowym.
Udziela ona odpowiedzi na temat gospodarstwa oraz podaje podstawowe dane
demograficzne o cztonkach  gospodarstwa.  Lider  gospodarstwa  domowego
jest jednoczednie liderem technologicznym Ilub prosi o wsparcie w trakcie wywiadu
i odpowiada na pytania w asyscie lidera technologicznego, wskazanego sposrdéd innych
cztonkdédw gospodarstwa domowego.

Liczba telewizorow - zdanych ze spisu pantry check oszacowano liczbe wszystkich
dziatajgcych (nie zepsutych dtugotrwale) telewizoréw w gospodarstwach domowych,
niezaleznie od przeznaczenia. Szczegbdtowe informacje o telewizorach podano w odniesieniu
do czynnych telewizorébw przeznaczonych do oglgdania telewizji, czyli podigczonych
do sygnatu telewizyjnego.

Gospodarstwo ,telewizyjne” definiowane w oparciu o dostegp do telewizora
podigczonego do sygnatu tv (satelita, kabel, eter) lub do telewizora podigczonego tylko
do internetu jako zrédta telewizji (przez internet) — to gospodarstwo z minimum jednym
odbiornikiem telewizyjnym podigczonym do zroédta sygnatu telewizyjnego (satelita,
kabel/iptv, eter) lub podtgczonym tylko do internetu.

Gospodarstwo ,telewizyjne” w oparciu o szerszg definicje (rézne ekrany) definiuje
gospodarstwo telewizyjne, jako posiadajgce dostgp w oparciu o klasyczny sygnat tv
lub internet.

Zrédto sygnatu telewizyjnego — wedtug ponizszego podziatu:
satelita  w tym: wiasna antena satelitarna, bez anteny zbiorczej
kabel w tym:
- telewizja od operatora telewizji kablowej dostarczana przez kabel analogowy, cyfrowy lub iptv
- telewizor podigczony tylko do internetu, odbierajqcy telewizje przez aplikacjg i strony www

- zbiorcza antena satelitarna
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eter, w tym:
NTC . . . . . .
- telewizja naziemna z anteny wiasnej pokojowej (wewnetrznej)
- telewizja naziemna z anteny wiasnej zewnetrznej

- telewizja naziemna ze wspdlnej anteny (tzw. zbiorczej)

Kategorie sygnatu telewizyjnego (grupy rozigczne) - wtym podziale, w przypadku
posiadania wiecej niz jednego rodzaju sygnatu telewizyjnego, gospodarstwo domowe
jest przypisane tylko do jednego typu sygnatu, przy czym przyjeta jest nadrzedna rola
satelity.

Kategorie sygnatu telewizyjnego (grupy nierozigczne) — w tym podziale, w przypadku
posiadania wigcej niz jednego rodzaju sygnatu telewizyjnego, gospodarstwo domowe jest
przypisane do wiecej niz jednego typu sygnatu zgodnie z posiadanym (brak nadrzednosci).

VoD - (Video on Demand) — serwis zapewnia swobodny dostep do petnej oferty wideo
danego dostawcy po optaceniu regularnej optaty subskrypcyjnej (np. miesieczne;j).
Technologia do przesytu to ustuga strumieniowa (streaming) stosowana do nadawania
kanatbéw telewizji przez internet.

76

Wyniki Badania Rok 2024. Mieszkancy Polski Publikacja na stronie KIM:

KRAJOWY INSTYTUT MEDIOW
Zatozycielskiego w wieku 4+ https://kim.gov.pl/wyniki-badan



.I Krajowy
° @ |nstytut

} N  Mediéw 7N

KRAJOWY INSTYTUT MEDIOW

ul. Wiktorska 63, \_/

02-587 Warszawa

KONTAKT

E-mail: biuro@kim.gov.pl
Telefon: 22 118 98 44

(w godz. 9.00-17.00)

Wszelkie prawa zastrzezone dla Krajowego Instytutu Mediéw. Jakiekolwiek dalsze przetwarzanie,
rozpowszechnianie, modyfikowanie, korzystanie z tresci i informaciji przedstawionych przez
Krajowy Instytut mediéw oraz Krajowq Rade Radiofonii i Telewizji - w catosci lub w postaci
opracowanej czesci, z bazy danych oraz utworéw powstatych w ramach badania - wymaga
uzyskania stosownej licencji od Krajowego Instytutu Mediow.
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